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Synthese

Boréal FM 92.1 est une station de radio communautaire franco-albertaine dotée d’'une
image de marque bilingue. Elle diffuse dans la région de Plamondon-Lac La Biche,
dans le nord-est de I'’Alberta, depuis 2012.

La présente étude de faisabilité a pour but d’évaluer la possibilité d’élargir le
territoire de diffusion de Boréal FM.

Les communautés visées par I'élargissement du territoire de diffusion de Boréal FM
sont Bonnyville, Cold Lake, St. Paul et Fort McMurray.

L’étude de faisabilité vise deux objectifs précis :

« Evaluer l'intérét des communautés ciblées et analyser les besoins de ces
derniéres en matiére de programmation radiophonique proposée par
Boréal FM;

o Evaluer la capacité de Boréal FM a générer des revenus suffisants pour
soutenir I'élargissement de son territoire de diffusion et pour proposer une
programmation répondant aux besoins exprimés.

En 2021, dans le territoire de diffusion élargi projeté de Boréal FM (y compris
Plamondon et Lac La Biche), 11 715 résidents étaient capables de soutenir une
conversation en francais, ce qui représente une proportion de 8,7 % des quelque
135 110 habitants de ce territoire.

Intérét des communautés concernées

Dans le cadre de la réalisation de cette étude de faisabilité, une consultation a été
menée sous la forme d'un sondage a l'intention des communautés des régions
concernées et d'une série d’entrevues. Le sondage et les entrevues ont notamment
permis de vérifier I'intérét de ces communautés a I'égard du projet d’élargissement
du territoire de diffusion de Boréal FM. Nous constatons qu'une grande majorité de
répondants au sondage sont favorables a ce que Boréal FM diffuse dans leurs régions
respectives, 82 % ayant répondu oui et 16 %, peut-étre.

Avantages pour les communautés
L’élargissement du territoire de diffusion de Boréal FM représente une occasion

intéressante pour les communautés concernées, en particulier dans les régions ou
aucune station de radio francophone n’est présente sur les ondes. Pour ces
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communautés, I'élargissement du territoire de diffusion de Boréal FM présente de
multiples avantages, et ce, a plusieurs niveaux : promotion de la langue francaise et
de la culture francophone, création de nouveaux liens communautaires, couverture
des nouvelles locales et soutien des jeunes en vue de former la releve.

Programmation souhaitée

Les besoins exprimés concernant la programmation de Boréal FM mettent 'accent
sur 'importance de la musique francophone, sur une large couverture des nouvelles
locales et sur des émissions culturelles et communautaires engageantes. Pour
répondre aux besoins de la communauté, la station doit se positionner comme un
acteur local dynamique, en offrant des contenus variés qui intéressent un large public,
tout en restant fidéle a sa mission de radio communautaire.

Défis ou obstacles liés a I’élargissement du territoire de diffusion

En ce qui concerne I'élargissement de son territoire de diffusion, Boréal FM fait face
a plusieurs défis: concurrence sur le marché de la radiodiffusion, nécessité de
recruter une équipe locale pour couvrir les actualités, important travail de promotion
requis et création de nouvelles habitudes d’écoute. Boréal FM doit également
surmonter les obstacles liés aux infrastructures techniques et au financement pour
joindre I'auditoire souhaité. Cependant, en impliquant activement les communautés
locales, en nouant des partenariats avec des acteurs régionaux et en investissant dans
la technologie, Boréal FM pourrait réussir a élargir son territoire de diffusion et a se
tailler une place dans le paysage meédiatique francophone des communautés
concernées.

Possibilités de collaboration

Le développement de Boréal FM dépend largement des partenariats qu’elle pourrait
conclure avec des acteurs locaux, des écoles, des entrepreneurs et des groupes
communautaires. De telles collaborations permettraient a la station de renforcer son
ancrage dans la région, de diversifier sa programmation et d’accroitre son auditoire
en intégrant activement la communauté francophone ainsi que des alliés
anglophones.

En collaborant avec des organisations comme I’Association canadienne-francgaise de
I'Alberta (ACFA), des écoles francophones et d'immersion ainsi que des entreprises
locales, Boréal FM pourrait devenir une station de radio dynamique et inclusive,
véritablement ancrée dans les réalités locales, qui offre un contenu diversifié et
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engageant aux auditeurs des communautés concernées par le projet d’élargissement
du territoire de diffusion.

Marché publicitaire élargi et possibilités de revenus additionnels

Paralléelement aux efforts déployés pour augmenter ses revenus provenant de divers
programmes de subvention, Boréal FM doit également explorer la possibilité
d’augmenter ses revenus publicitaires.

Le nombre d’auditeurs possibles et le nombre d’entreprises susceptibles d’acheter de
la publicité pour mousser la vente de leurs produits et services, dans un territoire de
diffusion donné, sont des indices pour évaluer le potentiel que receéle un marché
publicitaire.

-  Nombre d’auditeurs possibles
Dans la subdivision de recensement (SDR) de Lac La Biche County (qui comprend
Plamondon), qui constitue principalement I'actuel territoire de diffusion de la station
de radio, 885 personnes étaient capables de soutenir une conversation en frangais en
2021.

Toujours en 2021, dans le territoire de diffusion élargi projeté de Boréal FM (y
compris Plamondon et Lac La Biche), 11 715 résidents étaient capables de soutenir
une conversation en frangais, comme nous I'avons mentionné, ce qui représente 8,7 %
des quelque 135 110 habitants de ce territoire.

En élargissant son territoire de diffusion, Boréal FM augmenterait considérablement
son bassin d’auditeurs ayant une connaissance du francais, et ce, sans compter les
auditeurs anglophones qui pourraient s’ajouter au public de la station. Rappelons que
Boréal FM est une station de radio communautaire franco-albertaine dotée d’'une
image de marque bilingue.

- Nombre d’entreprises
Selon les données du Recensement de 2021, la subdivision de recensement (SDR) de
Lac La Biche County (qui comprend Plamondon) comptait 463 entreprises.
L'élargissement du territoire de diffusion projeté ferait passer ce nombre
d’entreprises a 4 548.

En raison de la nature de leurs activités et de leurs clienteles respectives, toutes ces
entreprises ne seraient pas nécessairement intéressées a recourir aux services de
Boréal FM pour soutenir leur stratégie de vente. Toutefois, ces données mettent en
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évidence le potentiel que recele le marché publicitaire du territoire de diffusion élargi.
De plus, les organisations, les établissements et les services publics présents sur ce
territoire pourraient également faire appel a Boréal FM pour promouvoir leurs
services et activités, tant au niveau local que régional.

Pistes de recommandation

1) Partenariats et engagement
Nous recommandons a Boréal FM d'établir des partenariats avec des organisations et
des acteurs locaux dans chaque communauté ciblée. Ces collaborations sont
essentielles pour que la station puisse accéder aux infrastructures technologiques
nécessaires, élaborer une programmation adaptée aux besoins des auditeurs,
diversifier ses sources de financement et garantir un financement adéquat pour
assurer la réalisation et la pérennité du projet.

2) Infrastructures technologiques
Nous recommandons a Boréal FM d’explorer les possibilités d’avoir acces a des
infrastructures technologiques dans le Nord de I’Alberta qui permettront aux
auditeurs des régions ciblées de syntoniser la station de radio non seulement a
I'intérieur des limites de leurs communautés respectives, mais aussi a I'extérieur de
celles-ci quand ils se déplacent en voiture d'une communauté a l'autre.

3) Programmation
Nous recommandons a Boréal FM de privilégier une programmation axée sur la
musique francophone, y compris la musique country en francais, ainsi que sur les
actualités locales et régionales, sans oublier les émissions culturelles. La mise en
ceuvre de cette programmation doit reposer sur la collaboration des organisations
locales, des bénévoles et des journalistes ou correspondants, qui auront pour mission
de couvrir quotidiennement les actualités locales et régionales.

4) Financement
Nous recommandons a Boréal FM de poursuivre ses démarches pour diversifier ses
sources de financement, tant gouvernementales que non gouvernementales. La
station de radio doit explorer les possibilités de placements publicitaires dans
chacune des régions ciblées, en s'adressant aux secteurs associatif, institutionnel et
gouvernemental ainsi qu’au secteur privé.
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5) Régions ciblées en priorité

En raison des investissements et des efforts requis, nous recommandons a Boréal FM
d'établir des priorités parmi les régions ciblées par I'élargissement de son territoire
de diffusion. Ces priorités devraient étre définies en fonction des critéres suivants, qui
découlent des quatre recommandations précédentes: la nécessité de nouer des
partenariats solides avec des acteurs locaux; l'acces a des infrastructures
technologiques adaptées, indispensables a la diffusion de la programmation de la
station; la capacité de la communauté a contribuer a une programmation répondant
aux attentes des auditeurs; la possibilité de générer des revenus additionnels,
notamment grace aux marchés publicitaires locaux.
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Mise en contexte

Boréal FM 92.1 est une station de radio communautaire franco-albertaine dotée d’'une
image de marque bilingue. Elle diffuse dans la région de Plamondon-Lac La Biche,
dans le nord-est de I'’Alberta, depuis 2012

La station de radio propose des émissions culturelles, des actualités régionales, du
sport et une programmation musicale variée incluant jazz, blues, classique, métal, rap
et musique locale. La ligne directrice en matiere de diffusion musicale en semaine est
axée sur la pop et la nouvelle musique countryz.

Cette étude de faisabilité a pour but d’évaluer la possibilité d’élargir le
territoire de diffusion de Boréal FM.

Un plus grand territoire de diffusion permettrait a Boréal FM de contribuer davantage
a la vitalité de la francophonie, d’élargir son bassin de bénévoles et d’augmenter ses
revenus publicitaires nécessaires a son développement. Les communautés visées par
I'élargissement du territoire de diffusion de Boréal FM sont Bonnyville, Cold Lake,
St. Paul et Fort McMurray.

L’étude de faisabilité vise deux objectifs précis :

« Evaluer l'intérét des communautés ciblées et analyser les besoins de ces
dernieres en matiere de programmation radiophonique proposée par
Boréal FM;

o Evaluer la capacité de Boréal FM a générer des revenus suffisants pour
soutenir I'élargissement de son territoire de diffusion et pour proposer une
programmation répondant aux besoins exprimés.

1 Boréal FM. https://borealfm.com
2 Ibid.
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Méthodologie

Le mandat, qui s’est échelonné entre les mois de mai et de décembre 2024, s’est
déroulé selon la méthodologie suivante: nous avons effectué une recherche
documentaire, nous avons obtenu des données statistiques probantes sur le territoire
de diffusion projeté et nous avons mené une consultation aupres de divers
intervenants et des communautés concernées.

Statistique Canada et I'Institut canadien de recherche sur les minorités linguistiques
(ICRML) de I'Université de Moncton ont été mis a contribution pour I'acquisition et le
traitement de données statistiques, au cours des mois de mai et de juin 20243.

En ce qui concerne la consultation, elle a été menée sous la forme d'un sondage
bilingue a l'intention des communautés des régions concernées* et d’une série
d’entrevues cibléess. Le questionnaire de sondage a été diffusé entre le 28 octobre et
le 6 décembre 2024. Au total, 118 personnes ont répondu au sondage et, de celles-ci,
104 ont répondu a toutes les questions. Quant aux entrevues, elles ont été réalisées
aupres de 11 intervenants entre le 8 novembre et le 11 décembre 2024. (Les
questionnaires utilisés pour le sondage et les entrevues figurent en annexe.)

Nous tenons a souligner que 37 personnes, soit 31 % des répondants au sondage, ne
résidaient pas dans les régions ciblées par le projet d’élargissement du territoire de
diffusion de Boréal FM, mais vivaient néanmoins en Alberta. Bien qu'il existe déja une
radio communautaire francophone dans certaines de ces régions, nous avons quand
méme pris en compte, dans une certaine mesure, le point de vue des répondants qui
y résident en raison de l'intérét que ces derniers ont manifesté a I'’égard de la station.

L'analyse des informations recueillies, des données statistiques obtenues et des
commentaires recus lors de la consultation ont permis de réaliser I'étude de
faisabilité et de remplir les objectifs du mandat.

3 Institut canadien de recherche sur les minorités linguistiques (ICRML) / Josée Guignard Noél.
(2024). Portrait statistique de la population d’expression frangaise du potentiel territoire de diffusion de
Boréal FM en Alberta, Recensement de 2021. Rapport final.

4 Maurice Chiasson Consultants inc. (2024). Boréal FM : Elargissement du territoire de diffusion.
Rapport de sondage.

5 Maurice Chiasson Consultants inc. (2024). Boréal FM : Elargissement du territoire de diffusion.
Rapport des entrevues.
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1 - Territoire de diffusion

1.1 Territoire de diffusion actuel

Le territoire de diffusion actuel de Boréal FM couvre principalement Iles
communautés de Plamondon et de Lac La Biche ainsi que leurs environs. En plus de
diffuser localement, la station est également accessible en ligne, offrant ainsi la
possibilité a un public élargi, tant dans '’ensemble de 1'Alberta qu'au-dela, de profiter
de sa programmation.

1.2 Territoire de diffusion élargi projeté

Comme nous l'avons mentionné, I'élargissement du territoire de diffusion de
Boréal FM cible les communautés de Bonnyville, de Cold Lake, de St. Paul et de Fort
McMurray.

Connaissance des langues officielles

Selon la définition de Statistique Canda, la connaissance des langues officielles est la
capacité d’'une personne a soutenir ou non une conversation dans l'une ou les deux
langues officielles du Canada. Il faut toutefois considérer que cette variable est
construite sur la maniére dont les personnes qui répondent au questionnaire de
recensement percoivent leur capacité a soutenir une conversation en frangais
seulement, en anglais seulement, dans les deux langues officielles, ou ni en francais ni
en anglais®.

En 2021, dans le territoire de diffusion élargi projeté de Boréal FM (y compris
Plamondon et Lac La Biche), 11 715 résidents étaient capables de soutenir une
conversation en francais, ce qui représente une proportion de 8,7 % des quelque
135 110 habitants de ce territoire’.

6 Institut canadien de recherche sur les minorités linguistiques (ICRML) / Josée Guignard Noél.
(2024). Portrait statistique de la population d’expression frangaise du potentiel territoire de diffusion de
Boréal FM en Alberta, Recensement de 2021. Rapport final, a la page 8.

7 Ibid., a la page 9.
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Des 11 715 résidents capables de soutenir une conversation en francais, 145 (0,1 %)
ne pouvaient soutenir une conversation qu’en francais, alors que 11 570 (8,6 %)
pouvaient soutenir une conversation tant en frangais qu’en anglaiss.

Au niveau des subdivisions de recensement (SDR), les SDR de Wood Buffalo (4 385)
(notamment Fort McMurray [4 270]), de Cold Lake (1 905), de Bonnyville No. 87
(1560), de St. Paul County No.19 (1125) et de St. Paul (1 010) sont celles qui
comptaient le plus grand nombre de résidents pouvant au moins soutenir une
conversation en francais. Dans la SDR de Lac La Biche County, qui comprend
Plamondon et qui constitue principalement le territoire de diffusion actuel de la
station de radio, le nombre de résidents capables de soutenir au moins une
conversation en francais était nettement plus faible, s'élevant seulement a
885 personnes®.

Les cartes 1, 2 et 3 illustrent le territoire de diffusion élargi projeté de Boréal FM et
donnent un apercu du nombre de résidents ayant une connaissance du francais.

8 Ibid., a la page 8.
9 Ibid., aux pages 8 a 10.
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Carte 1 - Population connaissant le francais selon les grandes régions du

territoire de diffusion élargi projeté de Boréal FM en Alberta, 202110
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10 [bid., a la page 66.
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Carte 2 - Population connaissant le francais selon les régions du Nord du
territoire de diffusion élargi projeté de Boréal FM en Alberta, 202111
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11]bid., a la page 67.
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Carte 3 - Population connaissant le francais selon les régions du Sud du
territoire de diffusion élargi projeté de Boréal FM en Alberta, 202112
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Source : Statistique Canada, Recensement de la poulation de 2021.
Cartographie réalisée par Josée Guignard Nogl, ICRML, 2024,
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(19)
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D]

Improvement
District No. 349

kifometres

12 [bid., a la page 68.
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1.3 Profil socioéconomique de la population du territoire de diffusion élargi
projeté

L'analyse descriptive présentée dans la présente section porte sur les principaux
constats socioéconomiques de la population connaissant le frangais selon les
différentes subdivisions de recensement (SDR) du territoire de diffusion élargi
projeté de Boréal FM13,

A la lecture du Tableau 1, nous observons qu’en 2021, la moitié de la population du
territoire a I'étude était composée de femmes (50,2 %). Néanmoins, en ce qui
concerne les proportions, il y avait plus de filles et de femmes a Bonnyville (59,1 %),
a Bonnyville No. 87 (57,8 %) et a St. Paul (54,4 %)

Quant a I’age moyen de la population, il était supérieur dans la plupart des régions,
notamment a Lac La Biche County (44,8 ans) et a St. Paul (42,5 ans), comparativement
a celui de 'ensemble du territoire a I'étude (36,1 ans). Par ailleurs, la plus grande
partie de la population était mariée ou vivait en union libre (63,9 %), St. Paul County
No. 19 comptant la proportion la plus élevée (68,4 %) et Bonnyville, la plus faible
(55,4 %)1s.

Si pres des deux tiers des membres de la population du territoire a I'étude étaient de
confession religieuse chrétienne (64,7 %), cette proportion dépassant les trois quarts
dans certaines régions comme St. Paul County No. 19 (80,6 %), Lac La Biche County
(79,3 %) et Bonnyville (78,0 %). Dans les régions de Cold Lake et de Wood Buffalo,
ces proportions étaient respectivement d’environ 58,3 % et de 54,3 %. Mentionnons
que pres de 7,0 % des résidents de Wood Buffalo étaient de confession musulmane,
alors que dans I'’ensemble du territoire a I’étude, cette proportion était de 2,9 %¢e.

13 [bid., a la page 40.
14 Ibid.
15 Tbid.
16 Jbid.
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Tableau 1 - Principaux constats, régions du territoire de diffusion élargi
projeté de Boréal FM en Alberta, 202117

Quelques variables
socicdémographigues et
soCioeconomigues

Population férminina

Age moyen (en année)

Mariéle] ou vivant en union libre

Religion chrétiennea

Proportion du
potential
territoire de
diffusion da
Bordéal FM

S0.2 %

63,9 %

LN

Proportions des principales
subdivisions de recensement
[SDR}
Plus aleve que e % du potentiel
Eeritoire o ¢ diffusson do BorGal Fid
Bonnyville ; 55 1
Bornmyville Mo, 87 - F
Cold Lake - &7.7
Lac La Biche County ; 473 94
St Daul - S 4
Sb Paul County Mo, 19 47.4 3
Wiond Buffalo - 478 %
Bornmyvilla - £7
Bonnyville Mo, 87 - 365
Cold Lake : 314
Lac La Biche County ; &4 8
S Haul : &85
St Faul County Mo, 13 : 3585
Wood Buffale - 339
Bormyville : 554 %
Barnyy lea Bl B FR 7
Lac La Biche County ; 59,6 %
St Paul ; €13 %
5t Paul County No, 19 634
Wood Buffalo : 633 %
Bonnyville : TEO
Bonnywville Mo, 87 - 145
Cold Lake - 583 %

Lai A BE1ena Lol -||-,L_.'_.':J-C al
S Paul - 713 H
St, Paul County No, 19 : 80,6 9

Wiood Buffalo ; 54,3 5

Note : les SDR ayant un nombre suffisant de résidents connaissant le frangais sont inclus dans le

Tableau 1.

17 Ibid., a la page 43.
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Au Tableau 2, en ce qui concerne la population issue de 'immigration, seule la région
de Wood Buffalo (15,3 %) présentait une proportion plus élevée que celle de
I'ensemble du territoire a I'étude (7,6 %). Il en est de méme pour la minorité visible,
puisqu’'une proportion de 20,8 % de la population de Wood Buffalo, soit un
cinquieéme, était de minorité visible, alors que cette proportion était d'un dixieme
(9,9 %) pour I'ensemble du territoire a I’études.

Quant a I'identité autochtone, un dixieme (10,8 %) des membres de la population du
territoire a I’étude ont indiqué avoir une identité autochtone, les différentes régions
affichant des proportions assez similaires. Les régions comptant les proportions les
plus élevées de personnes s’identifiant comme des autochtones sont celles de
Bonnyville (15,0 %), de Bonnyville No.87 (14,1 %) et de Lac La Biche County
(11,2 %)o.

En ce qui concerne le niveau de scolarité, les données montrent qu’environ un
septiéme (13,9 %) des membres de la population de 'ensemble du territoire a I'étude
n’‘avaient aucun certificat ou diplédme. Toutefois, certaines régions affichaient des
proportions plus élevées comme Bonnyville (14,1 %), St. Paul (18,0 %) et surtout Lac
La Biche County (23,8 %)?20.

Quant aux personnes ayant un certificat ou un diplome d’études postsecondaires,
elles représentaient un peu plus de la moitié (57,9 %) de la population de '’ensemble
du territoire a I'étude. Les différentes régions affichaient des proportions similaires,
celles-ci étant un peu plus élevées pour Bonnyville No.87 (58,1 %), Cold Lake
(60,3 %) et Wood Buffalo (64,1 %)?1.

18 [bid.
19 Ibid.
20 Ibid., a la page 41.
21 Tbid.
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Tableau 2 - Principaux constats, régions du territoire de diffusion élargi
projeté de Boréal FM en Alberta, 202122

Quelgques variables
socicdémographiques et
Sacioeconomiques

Population issue de lNimmigration™

Minorité visible

Identité autochlone

Aucun certificat. dipldme ou grade

LCertificat, dipléme ou grade d'études
postsacondaires

22 |bid., a la page 44.

Eropoartion du

potential
territoire de

diffusion de
Bordéal FM

75 %

9.9 %

10,8 %

158 %

579%

Proportions des principales
subdivisions de recensement

SDRF*
Hlus eleve guie le % du podeniiel
pefritoine de dilffusenn de Borntal Fid

Bonnyville ; 47 %
Bonnyville Mo, 87 - 1,0 %
Cold Lake : 5.7 %

Lac La Biche County : 1] %
St Paul - 2.6 %

SE Paul County Mo, 18 ;2.0
Wood Bulfalo - 153 ¢
Bonnyville ; 4.7 %
Bonnyville Mo, 87 - 26 %
Cold Lake - 54 %

Lac La Biche County ; 3.4 %
5t Paul : 3.6 %

St Paul County Mo, 19:13 %
Waood Buffale - 20.8 9
Hommywwillg - 15 =
Bormyville Mo, 5

Cold Lake -75 9%

Lae La Bicha County 1.2

St Paul - 9.2 %

St Paul County Mo, 19 ;75 %
Wood Buffalo ; 103 %
Bonnyville : 14,1 %
Bonnyville Mo, 87115 %
Cold Lake - 135 %

Lac La Bicha Cou Ny 2545
St Paul - 18,0 %

5t Paul County Mo, 19 ;15,8 %6
Wood Bulffalo ; 11,6 %%
Bonnyville ; 543

Bonnyville Mo, 87 -581 %

Lold Lake : G5

Lag La Biche County : 47.7 %
St Paul - 453 %

Sk Paul County Mo, 19 : 494 5
Wiotr BulTalo - 64
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Au Tableau 3, les données socioéconomiques montrent que pres des trois-quarts des
personnes résidant dans le territoire a l'étude (73,8 %) étaient actives, cette
proportion étant un peu plus élevée a St. Paul County No. 19 (73,6 %), a Cold Lake
(78,1 %) et surtout a Wood Buffalo (81,8 %)z2.

Quant au taux de chdmage, ceux des régions de Bonnyville No. 87 (8,2 %), de Wood
Buffalo (8,2 %) et de Bonnyville (12,7 %) étaient plus élevés que celui de 'ensemble
du territoire a I'étude (6,6 %)2+.

Pour ce qui est du revenu d’emploi moyen de la population du territoire a I’étude, il
était de 101 900 $ pour les personnes travaillant a temps plein et de 46 600 $ pour
celles travaillant une partie de I'année ou a temps partiel. Cependant, la seule région
ou la population avait un revenu supérieur a celui de I'ensemble du territoire a I'étude
était Wood Buffalo, le revenu d’emploi moyen étant de 137 000 $ pour les personnes
travaillant a temps plein et de 64 800 $ pour celles travaillant une partie de 'année
ou a temps partiel?s.

23 |bid., a la page 41.
24 [bid.
25 [bid.
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Tableau 3 - Principaux constats, régions du territoire de diffusion élargi
projeté de Boréal FM en Alberta, 202126

Proportion du Proportions des principales
Quelques variables potential subdivisions de recensenent
socicdémographigues et territoire de SR
SOCIDSCOnNOrmiguas diffusion de Plus élewd que e % du polentiel
Eﬂrﬂﬂl FH perritoire de dellusenn de Bondal Fie

Bonmyville : 59.8 %

Bonmyville Mo, B7 : 73] %

Caold Lake : 78,1 %
Population active TI8 % Lac La Biche County : 556 %

St Paul - 56.7 %
S Paul County No, 19736
Wood BulTala - B
- [} i
ryille M 7
Cold Lake : 3.9 %
Taux de chémage 6.6 9 Lac La Biche County ; 4.8 %
5t Paul : 3.5 9%

S, Paul County Mo, 19 23 %
Woool Huffala - B3
Bonmwille - 75000 $
Bonmyville Mo, BT - 77 200 §
Cold Lake : 79600 5

101 200 % Lac La Biche County : 82 D00 %
St, Paul- 65500 §
St, Paul County Mo, 19 62 000 $
Wood Buffalo: 137 000 &
Bonmyville - 37 5800 &
Bonmyville Ne, B7 : 22 600 %
Cold Lake - 38 800 %

46600 5% Lac La Biche County : 38 000 %
St Paul - 26 200 %
St Paul County No, 18- 31300 §

oo Bulha (519 %

Revenu d'emplol moyen - Termps
plein

Revenu demploi maoyen - Une partie
de l'année ou a temps partiel

A la lecture du Tableau 4, nous constatons que l'une des principales professions
exercées par les membres de la population du territoire a I'étude est « métiers,
transport, machinerie et domaines apparentés » (23,3 %). Cette proportion est plus
élevée pour les régions de Lac La Biche County (20,9 %) et de Wood Buffalo (29,1 %).

26 [bid., a la page 45.
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En deuxiéme position, on retrouve la profession « enseignement, droit et services
sociaux, communautaires et gouvernementaux » (20,3 %), les régions de St. Paul
(24,7 %) et surtout de Cold Lake (42,7 %) affichant des proportions élevées. La
profession « vente et services » arrive en troisieme place, 15,0 % des personnes
résidant dans le territoire a I’étude travaillant dans ce domaine, les régions de St. Paul
County No. 19 (15,6 %), de Bonnyville No. 87 (15,8 %), de Wood Buffalo (15,8 %) et
surtout de Bonnyville (23,6 %) affichant des proportions plus élevées. Enfin, 11,5 %
des membres de la population du territoire a I'étude travaillaient dans le secteur
« affaires, finance et administration », les régions de Wood Buffalo (11,8 %), de Lac La
Biche County (13,1 %), de Bonnyville N. 87 (14,0 %) et de St. Paul (17,6 %) affichant
des proportions plus élevées. Il importe toutefois de préciser que la profession
«ressources naturelles, agriculture et production connexe » était la principale
profession (23,4 %) des résidents de la région de St. Paul County No. 19, que cette
profession arrivait en deuxiéme place pour Lac La Biche County (16,7 %), alors qu'il
s’agit de la cinquiéme profession en importance (7,2 %) pour I'’ensemble du territoire
al'étude?’.

Toujours au Tableau 4, nous observons que la majorité (74,5 %) des personnes
résidant dans le territoire a 1'étude travaillaient dans la méme subdivision de
recensement (SDR) que leur lieu de résidence. Cependant, les régions de Bonnyville
No. 87 et de St. Paul County No. 19 affichaient des proportions beaucoup plus faibles,
soit de 4,3 % et de 21,0 % respectivement. En fait, 92,6 % des membres de la
population de Bonnyville No. 87 et 71,6 % de St. Paul County No. 19 travaillent dans
une autre SDR, tout en résidant dans la méme division de recensement (DR)z28.

Quant au mode de transport utilisé pour se rendre au travail, la majorité (81,2 %) des
membres de la population du territoire a I’étude se rendaient au travail en conduisant
une automobile, un camion ou une fourgonnette. Toutefois, bien que 9,3 % des
personnes résidant dans le territoire a I’étude utilisaient le transport en commun
pour se rendre au travail, cette proportion était de 21,1 % pour Wood Buffalo. Ceci
explique qu’'une plus faible proportion (67,6 %) de résidents de Wood Buffalo se
rendait au travail en conduisant une automobile, un camion ou une fourgonnette2°.

27 Ibid., a la page 41.
28 |bid., a la page 42.
29 |bid.
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Tableau 4 - Principaux constats, régions du territoire de diffusion élargi
projeté de Boréal FM en Alberta, 202130

Quelgques variables
socicdémographiques et
sacioBeconomicgueas

Profession” ; Métiers, transport,
machinerie et domaines apparentés

Profession - Enseignement. droit et
Senices Sociaux. communautaines ot
Qouverneme nla

Profession ; Vente et services

Profession : Alfaires, inance at
administration

Drestination du navettage vers le licu
de travail : méme SDR

Mode de transport vers le lieu de
travail ; conductrice et conducteur
d'une automaobile, g un camion ou

o'ume fourgonnetie

30 [bid., aux pages 45 et 46.

Proportion du
potential
territoire de
diffusion de
Bardal FM

233 %%

20,3 %

15.0 %

N5 %

Ta5 G

812 %

Proportions des principales
subdivisions de recensement
SDRF*

Flus aeleve que e % du potenitbel

peeritoene oo Qefifuseon oo Bondal Fh

Bonnyville - 16,4 %
Bonmyville Mo, 87 : 187 %
Cald Lake : 13,8 9%

ac La Biche Counkby : 298 W
St Paul - 200 9%
5t Paul County Mo, 19- 21,9 9%
Wiood Buffala - 291 94
Bonnyville ; 164 %
Bonnyville Mo, 87:-17.5 %
Cold Lake - &2.7
Lac La Biche County : 10,7 %
51 (W] L
S Paul Counly Mo, 19 lod
Wioted Bulfalo ; 182 %
Boninywville ; 256 %
Bonnyville Mo, 87-158 ¥
Cold Lake - 116G %6
Lac La Biche County : 9.5 %
St Paul : 165 @
ST Faul Counby Mo, 13 156 %
Wood Buffalo ;158 &
Bonnmyville - 109 %
Bormyville Mo, &8 Y
Cold Lake - 10,5 %6
Lae La Bicha County - 131
St Paul ;176 ¢
5t Paul County Mo, 19 ;7.0 %
Wy 1 Buffalo ; 1.8
Bonnyville : 87.5 %
Bonnyville Mo, 87- 43 %
Cold Lake - 209 &
Lac La Biche County ; B4.4 ¥
S Baul - T70 0
5t Paul County No. 19 : 21.0 %
i 1 Buffalo ; 96,8 3%

Bonnyville ; 88,9 %

St Paw 2.0
=l Palkd ounty Mo

Wond Buffalo : 676 %
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Vous retrouvez aux tableaux 5 et 6 un résumé des principales données relatives au territoire de diffusion élargi projeté de
Boréal FM, qui comprend également les régions de Plamondon et de Lac la Biche.

Tableau 5 - Faits saillants : fiche résumant les principales données du territoire de diffusion élargi projetés:

ON DENOMBRAIT UNE POPULATION DE :

6 000 (4.4 %) qui avait le frangais comme langue maternelle.
11 715 (8,7 %) qui connaissait le francais.

4 885 (3.6 %) qui avait le frangais comme PLOP.

4 010 (3,0 %) qui parlait le francais a la maison.

1375 (1.7 %) qui utilisait le frangais au travail.

LA LANGUE MATERNELLE SELON LA CLO
La population n'ayant ni le frangais ni I'anglais comme langue maternelle

connaissait davantage lI'anglais (94,0 %) que le francais (0,1 %) ou les deux
langues officielles (2.9 %).

LA LANGUE MATERNELLE SELON LA PLOP

La population n'ayant ni le francais ni I'anglais comme langue maternelle
tendait davantage vers I'anglais comme PLOP (95,7 %) que vers le francgais
(0.2 %) ou les deux langues officielles (1,0 %).

LE TAUX DE BILINGUISME

Population totale : un taux bilinguisme de 8,6 %.

Ayant le frangais comme langue maternelle : 89,7 %.

Ayant le francgais et I'anglais comme langues maternelles : 79,8 %.

Ayant I'anglais comme langue maternelle : 5.2 %.

Ayant une ou des langues officielles comme langues maternelles: 2,9 %.

GENRE (population connaissant le frangais)
Femmes +: 50,2 %.
Hommes+ : 49,8 9%.

AGE MOYEN (en année)
36,1 ans.

ETAT MATRIMONIAL (population connaissant le francais)

Marié(e) ou vivant en union libre : 63,9 %.
Non marié(e) ou ne vivant pas en union libre : 36,1 %.

RELIGION (population connaissant le frangais)

La principale religion : la plupart (64,7 %) avaient déclaré étre
chrétiennes ou chrétiens.

31,2 % n'avait aucune religion et perspectives séculiéres.
IMMIGRATION (population connaissant le francais)

885 (une proportion de 7.6 %) de la population connaissant le francais

était issue de I'immigration dont

o 160 était des immigrantes et immigrants récents et
o 725 était des immigrantes et immigrants établis.

CLO : communauté de langue officielle. PLOP : premiére officielle parlée.

31 [nstitut canadien de recherche sur les minorités linguistiques (ICRML) / Josée Guignard Noél. (2024). Portrait statistique de la population d’expression

frangaise du potentiel territoire de diffusion de Boréal FM en Alberta, Recensement de 2021. Rapport final, a la page 62.

Boréal FM : étude de faisabilité / Maurice Chiasson Consultants inc. - 20-12-2024



Tableau 6 - Faits saillants : fiche résumant les principales données du territoire de diffusion élargi projetés:

LE FRANCAIS PARLE A LA MAISON

1535 le parlait majoritairement

500 le parlait a égalité avec d’autres langues
1975 le parlait minoritairement

LE FRANCAIS UTILISE AU TRAVAIL

335 l'utilisait majoritairement

115 l'utilisait & égalité avec d'autres langues
925 l'utilisait minoritairement

PLUS HAUT CERTIFICAT, DIPLOME OU GRADE
(population connaissant le frangais)

La plupart (57.9 %) avaient un certificat, dipléme ou grade d’études
postsecondaires et 28.2 9% avait un dipldme d'études secondaires.

13,9 9% n'avait aucun certificat, dipléme ou grade.

PRINCIPALES PROFESSIONS (population connaissant le francais)
23,3 9% : metiers, transport, machinerie et domaines apparentes;
20,3 % : enseignement, droit et services sociaux, communautaires et
gouvernementaux;

15,0 9% : vente et services et 11,5 % : affaires, finance et administration.
DESTINATION TRAVAIL ET MODE DE TRANSPORT

(population connaissant le francais)

La plupart (74,5%) travaillaient dans la méme SDR.

La plupart (81,2 %) se déplacaient en automobile, camion ou fourgonnette
pour se rendre au travail, et étaient la conductrice ou le conducteur.

Lieu de naissance:
o Ameériques (15,3 %);
o Europe (20.3 %)
o Afrique (49.2 %);
o Asie (14,1 %);
o Océanie et autres lieux (1,1 %).
SITUATICON D'ACTIVITE ET REVENU
(population connaissant le francais)
Taux de chémage : 6,6 %.
Revenu d'emploi moyen : temps plein (101 900 $) et
temps partiel (46 600 $).
MINORITES VISIBLES (population connaissant le francais)
9,9 % appartenait a une minorité visible, et la plupart (4.1 %) étaient de

minorités visibles noires ou noirs, arabes (2.3 %) ou sud-asiatiques
(1.0 %).

IDENTITE AUTOCHONE (population connaissant le francais)
10.8 % deéclarait avoir une identité autochtone.

PRINCIPALES ENTREPRISES
4 548 entreprises selon le SCIAN qui ceuvrent surtout dans les secteurs :
- de la construction 12,5 %;
- du commerce en détail 12,1 %;
- des autres services (sauf les administrations publiques) 11,8 %.

32 [bid., a la page 63.
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2 - Intérét des communautés concernées

Dans le cadre de la réalisation de cette étude de faisabilité, une consultation a été
menée, comme nous I'avons mentionné, sous la forme d’'un sondage33 a I'intention des
communautés des régions concernées et d'une série d’entrevues3+. Le sondage et les
entrevues ont notamment permis de vérifier 'intérét de ces communautés a I’'égard
du projet d’élargissement du territoire de diffusion de Boréal FM.

Les tableaux et les graphiques présentés dans les pages suivantes sont tirés du
rapport de sondage. Chaque tableau est accompagné d'un graphique. Le Tableau 7
indique le nombre et la provenance des répondants au sondage.

33 Maurice Chiasson Consultants inc. (2024). Boréal FM : Elargissement du territoire de diffusion.
Rapport de sondage.

3¢ Maurice Chiasson Consultants inc. (2024). Boréal FM : Elargissement du territoire de diffusion.
Rapport des entrevues.
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Tableau 7 - Sondage : nombre et provenance des répondants3>

OU habitez-vous?

Pourcent Nombre de

Choix de réponses de répnn::: e
Autre (veuillez préciser) 31% 37
Fort McMurray 28 % 33
Cold Lake 23 % 27
Bonnyville 10 % 12
St. Paul 8% 9
Nombre de personnes ayani répondu 8 la question 118
Nombre de personnes nayant pas répondu a3 1a question ]

Ou habitez-vous?

Autre (veulllez préciser) | 1%

Fort McMurray | — 2=

Cold Lake | 23%

Bonnyville | 10%
st-poul | &%

Comme nous l'avons indiqué précédemment, 31 % des répondants au sondage ne
résident pas dans les régions visées par le projet d’élargissement du territoire de
diffusion de Boréal FM. Ces répondants proviennent des localités suivantes : Red Deer
(11 personnes), Plamondon (8 personnes), Lac La Biche (4 personnes) ainsi que

35 Maurice Chiasson Consultants inc. (2024). Boréal FM : Elargissement du territoire de diffusion.
Rapport de sondage, a la page 4.
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Vermilion, Two Hills, Edmonton, Athabasca, Sylvan Lake, Calgary, Riviére-la-Paix et
Grande Prairie.

Par ailleurs, a la lecture du Tableau 7, nous observons que le taux de réponse le plus
faible est celui de la région de St. Paul.

Avant de poser la question portant sur 'intérét des répondants a I'égard du projet
d’élargissement du territoire de diffusion de Boréal FM, nous avons demandé a ces
derniers s’ils connaissaient la station de radio et, le cas échéant, s’ils I'’écoutaient en
ligne. A la lecture du Tableau 8, nous constatons qu’une majorité des répondants ne
connaissaient pas Boréal FM.

Tableau 8 - Sondage : connaissance de la station de radio Boréal FM3¢

Connaissez-vous Boréal FM?

Choix de réponses :t;ur:c::;:: Hr:::;;:e
Oui 47 % 56
Non 53 % 62
Nombre de personnes ayant répondu 3 /a3 guestion 118

Nombre de personnes i ayant pas répondy a la guestion 0

36 [bid., aux pages 6 et 7.
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Connaissez-vous Boréal FM?

47% M Oui

53% M Non

Boréal FM est aussi une webradio, c’est-a-dire qu’elle diffuse en direct sur les ondes
et sur le Web. A la lecture du Tableau 9, nous constatons qu’environ le quart des
répondants au sondage qui connaissent la station de radio I'écoutent sur le Web.

Tableau 9 - Sondage : écoute de la station de radio Boréal FM sur le Web3”

Si oui, écoutez-vous Boréal FM en ligne (via le Web)?

Oui 27 % 15
Mon 73 % 41
Nomébre de personnes ayant répondu 3 la question 56

Nombre de personnes n'ayant pas répondu 3 la question 62

37 Ibid., aux pages 7 et 8.
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Si oui, écoutez-vous Boréal FM en ligne (via le Web)?

& Oui

M Non

A la lecture du Tableau 10, lorsque seuls les répondants des régions concernées par
le projet d’élargissement du territoire de diffusion de Boréal FM sont considérés, nous
constatons qu’'une majorité de ces personnes ne connaissaient pas Boréal FM.
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Tableau 10 - Sondage : communautés concernées par le projet d’élargissement
du territoire de diffusion de Boréal FM - connaissance de la station de radio3®

Connaissez-vous Boréal FM?

Oui 41 % 33
Mon 55 % 48
Nombre de personnes ayant répondu a la question 81

Naombre de personnes n ayant pas répondu 8 /a question 0

Connaissez-vous Boréal FM?

41%
M Oui
M Non
59%

Toujours en ce qui concerne uniquement les répondants des régions concernées par
le projet d’élargissement du territoire de diffusion de Boréal FM, a la lecture du
Tableau 11 nous constatons qu’environ le cinquieme des personnes qui connaissent
la station de radio I’écoutent sur le Web.

38 |bid.
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Tableau 11 - Sondage : communautés concernées par le projet d’élargissement
du territoire de diffusion de Boréal FM - écoute de la station de radio sur le
Web3?

Si oui, écoutez-vous Boréal FM en ligne (via le Web)?

Oui 21 % 7
Mon 79 % 26
Nombre de personnes ayanit répondu a /a guestion 33

Nombre de personnes n'ayant pas répondy a 1a question 48

Si oui, écoutez-vous Boréal FM en ligne (via le Web)?

& Oui
ad Non

Alalecture du Tableau 12, nous constatons qu’une grande majorité de répondants au
sondage sont favorables a ce que Boréal FM diffuse dans leur région.

39 Ibid.
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Tableau 12 - Sondage : intérét a I'égard de I'élargissement du territoire de
diffusion de la station de radio Boréal FM*0

Seriez-vous favorable a ce que Boréal FM diffuse dans votre région?

Oui 81% 84
Non 3% 3
Peut-étre 16 % 17
Nombre de personnes ayvant répandu a fa question 104

Nombre de personnes n'ayant pas répondu 3 la question 14

Seriez-vous favorable a ce que Boréal FM diffuse dans votre région?

M Oui
& Non

@ Peut-étre

Lorsque seuls les répondants des communautés concernées par le projet
d’élargissement du territoire de diffusion de Boréal FM sont considérés, a la lecture
du Tableau 13, nous constatons qu’'une proportion semblable de répondants sont
favorables a l’élargissement du territoire de diffusion de Boréal FM pour que la station
puisse diffuser dans leur région.

40 Ibid., aux pages 10 et 11.

Boréal FM - Etude de faisabilité / Maurice Chiasson Consultants inc. - 20-12-2024 35



Tableau 13 - Sondage : communautés concernées - intérét a I'égard de
I'élargissement du territoire de diffusion de la station de radio Boréal FM*!

Seriez-vous favorable a ce que Boréal FM diffuse dans votre région?

Oui 82 % 61
Mon 1% 1
Peut-étre 16 % 12
Nombre de personnes ayant répondu 8 la guestion 14

Nombre de personnes n'ayant pas répondu 8 I3 question 1

Seriez-vous favorable a ce que Boréal FM diffuse dans votre région?

16%

1%

®Oul
i Non

#Peut-étre

82%

Dans les sections suivantes, les résultats du sondage sont présentés pour chacune des
communautés ciblées.

41 ]bid.
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2.1 Cold Lake

Tableau 14 - Sondage : Cold Lake - connaissance de la station de radio
Boréal FM*2

Connaissez-vous Boréal FM?

Oui 33 % 9
Non 67 % 18
Nombre de personnes ayant répondu 3 /3 question 27

Nambre de personnes nayant pas répondu 8 la question 0

Connaissez-vous Boréal FM?

8 Oui

M Non

42 Maurice Chiasson Consultants inc. (2024). Boréal FM : Elargissement du territoire de diffusion.
Rapport de sondage.
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Tableau 15 - Sondage : Cold Lake - écoute de la station de radio Boréal FM sur
le Web*3

Si oui, écoutez-vous Boréal FM en ligne (via le Web)?

Oui 33% 3

MNon 67 % =]
Naombre de personnes ayani répondu 3 /3 guestion

Nombre de personnes n'ayant pas répondu a la guestion 18

Si oui, écoutez-vous Boréal FM en ligne (via le Web)?

# Oui

u Non

43 Ibid.
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Tableau 16 - Sondage : Cold Lake - intérét a I'égard de I'élargissement du
territoire de diffusion de la station de radio Boréal FM4

Seriez-vous favorable a ce que Boréal FM diffuse dans votre région?

Oui B2 % 22
Non 0 % 0
Peut-étre 12 % 3
Nombre de personnes ayant répondu 8 la guestion 25

Nombre de personnes n ayvant pas répondu a la question 2

Seriez-vous favorable a ce que Boréal FM diffuse dans votre région?

12%

& Oui
M Non

8 Peut-étre

44 |bid.
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2.2 Bonnyyville

Tableau 17 - Sondage : Bonnyville - connaissance de la station de radio
Boréal FM*>

Connaissez-vous Boréal FM?

Oui 42 % 5
Mon 58 % 7
Nombre de personnes ayant répaondu 8 la question 12

Nombre de personnes n'ayant pas répondu 8 /3 question 0

Connaissez-vous Boréal FM?

42%
M Oui

i Non
58%

45 |bid.
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Tableau 18 - Sondage : Bonnyville - écoute de la station de radio Boréal FM sur
le Web#6

Si oui, écoutez-vous Boréal FM en ligne (via le Web)?

Oui 40 % 2
Non 60 % 3
Nombre de personnes ayant répondu 3 fa question 5
Nombre de personnes n'ayant pas répondu 3 fa question 7
Si oui, écoutez-vous Boréal FM en ligne (via le Web)?
8 Oui
 Non

46 |bid.
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Tableau 19 - Sondage : Bonnyville - intérét a I'égard de I'élargissement du
territoire de diffusion de la station de radio Boréal FM*’

Seriez-vous favorable a ce que Boréal FM diffuse dans votre région?

Oui 91 % 10
Mon 0% 0
Peut-étre 9% 1
Nombre de personnes ayant répondu 8 la guestion 11

Nombre de personnes n'avant pas répondu a fa question 1

Seriez-vous favorable a ce que Boréal FM diffuse dans votre région?

9%
0%

M Oui
 Non

8 Peut-étre

91%

47 Ibid.
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2.3 St. Paul

Tableau 20 - Sondage : St. Paul - connaissance de la station de radio
Boréal FM*8

Connaissez-vous Boréal FM?

Oui 67 5%
MNon 33%
Nombre de personnes ayant répondu a la question

o WO (W |

Nombre de personnes nayant pas répondu 8 la question

Connaissez-vous Boréal FM?

M Oui

M Non

48 |bid.
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Tableau 21 - Sondage : St. Paul - écoute de la station de radio Boréal FM sur le
Web#°

Si oui, écoutez-vous Boréal FM en ligne (via le Web)?

Oui 0% 0
Non 100 % 5
Nombre de personnes ayant répondu 3 la question 5
Nombre de personnes n'ayani pas répondu a ia question 4
Si oui, écoutez-vous Boréal FM en ligne (via le Web)?
0%
M Oui
u Non

49 Ibid.
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Tableau 22 - Sondage : St. Paul - intérét a I’égard de I’élargissement du
territoire de diffusion de la station de radio Boréal FM>°

Seriez-vous favorable a ce que Boréal FM diffuse dans votre région?

Oui 43 % 3
Non 14 % 1
Peut-étre 43 % 3
Nombre de personnes ayant répondu a la guestion 7
MNombre de personnes n'ayant pas répondu 3 la question 2

Seriez-vous favorable a ce que Boréal FM diffuse dans votre région?

43% 43% # Oui

u Non

# Peut-étre
14%

50 Ibid.
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2.4 Fort McMurray

Tableau 23 - Sondage : Fort McMurray - connaissance de la station de radio

Boréal FM>5!
Connaissez-vous Boréal FM?

Oui 39 9% 13
Non 61 % 20
Nombre de personnes ayvant répandu a fa question 33

Nombre de personnes nayant pas répondy a I3 guestion 0

Connaissez-vous Boréal FM?

M Oui

M Non
61%

51 Ibid.
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Tableau 24 - Sondage : Fort Mc Murray - écoute de la station de radio
Boréal FM sur le Web52

Si oui, écoutez-vous Boréal FM en ligne (via le Web)?

Oui 14 % 2
Non Bb % 12
Nombre de personnes ayant répondu a 13 guestion 14

Nombre de personnes n'avant pas répondu a fa question 19

Si oui, écoutez-vous Boréal FM en ligne (via le Web)?

14%

 Oui

ud Non

86%

52 Ibid.
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Tableau 25 - Sondage : Fort McMurray - intérét a I’égard de I'élargissement du
territoire de diffusion de la station de radio Boréal FM

Seriez-vous favorable a ce que Boréal FM diffuse dans votre région?

Oui B4 % 26
MNon 0% 0
Peut-étre 16 % 5
Nombre de personnes ayant répondu a la guestion 31

Nombre de personnes n'ayamnt pas répondu a la guestion 2

Seriez-vous favorable a ce que Boréal FM diffuse dans votre région?

M Oui
u Non

# Peut-étre

2.5 Autres communautés

Comme nous l'avons indiqué précédemment, 31 % des répondants au sondage ne
résident pas dans les régions visées par le projet d’élargissement du territoire de
diffusion de Boréal FM. Ces répondants proviennent des localités suivantes: Red
Deer (11 personnes), Plamondon (8 personnes), Lac La Biche (4 personnes) ainsi que
Vermilion, Two Hills, Edmonton, Athabasca, Sylvan Lake, Calgary, Riviere-la-Paix et
Grande Prairie.
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Tableau 26 - Sondage : autres régions - connaissance de la station de radio
Boréal FM>3

Connalssez-vous Boréal FM?

Oui 62 % 23
Non 38 % 14
Nombre de personnes ayant répondu 3 Ia question 37

Nambre de personnes nayant pas répondu 8 la guestion 0

Connaissez-vous Boréal FM?

38%
M Oui

i Non

62%

53 |bid.

Boréal FM - Etude de faisabilité / Maurice Chiasson Consultants inc. - 20-12-2024 49



Tableau 27 - Sondage : autres régions - écoute de la station de radio Boréal FM
sur le Web>+

Si oui, écoutez-vous Boréal FM en ligne (via le Web)?

Oui 35% ]
MNon 65 % 15
Nombre de personnes ayant répondu 8 la guestion 23

Nombre de personnes n'ayvant pas repondu 8 la guestion 14

Si oui, écoutez-vous Boréal FM en ligne (via le Web)?

M Oui

M Non

54 Ibid.
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Tableau 28 - Sondage : autres régions - intérét a 'égard de I'élargissement du
territoire de diffusion de la station de radio Boréal FM>>

Seriez-vous favorable a ce que Boréal FM diffuse dans votre région?

Oui 77 % 23
MNon 7% 2
Peut-étre 17 % 5
Nombre de personnes ayant répondu 3 /3 guestion 30

Nombre de personnes n'ayant pas répondy 3 la question 7

Seriez-vous favorable a ce que Boréal FM diffuse dans votre région?

17%

 Oui
u Non

# Peut-étre

55 Ibid.
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3 - Avantages pour les communautés concernées

Dans le cadre du sondage, nous avons voulu connaitre I'opinion des répondants sur
les avantages que la diffusion de Boréal FM dans leurs communautés respectives
pourrait apporter. A la lecture du Tableau 29, nous constatons que la promotion de la
langue frangaise (86 %) et un meilleur acces a la culture franco-albertaine (85 %)

sont les principaux avantages cités.

Tableau 29 - Sondage : diffusion de Boréal FM - avantages pour les

communautés concernées °¢

Quels avantages la diffusion Boréal FM apporteraient a votre communauté? (Vous

pouvez cocher plusieurs choix de réponses.)

Choix de réponses :zur?:::::: Hr:r::'::;e
Promaotion de la langue francaise 86 % 89
Meilleur accés a la culture franco-albertaine 85 % 88
Diversité des programmes 60 % 62
Autre (veuillez préciser) 11% 11
le ne sais pas 3% 3
Aucun avantage 0% 0
Nombre de personnes ayant répondu 3 I3 question 104

Nombre de personnes nayant pas répondu 8 la question 14

56 [bid., aux pages 12 et 13.
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Quels avantages la diffusion de Boréal FM apporterait a votre communauté?
(Vous pouvez cocher plusieurs choix de réponses.)

Promotion de Ia langue francaise | 56%

Meilleur acciés & la culture franco-albertaine B5%

Autre [veuillez préciser)
Je ne sals pas I 3%

Aucun bénéfice 0%

Lorsque seuls les répondants des régions concernées par le projet d’élargissement du
territoire de diffusion de Boréal FM sont considérés, a la lecture du Tableau 30, nous
constatons que la promotion de la langue francaise (89 %) et un meilleur accés a la
culture franco-albertaine (84 %) sont également les principaux avantages cités.
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Tableau 30 - Sondage : diffusion de Boréal FM - avantages pour les

communautés concernées>’

Quels avantages la diffusion de Boréal FM apporterait i votre communauté? (Vous
pouvez cocher plusieurs choix de réponses.)

Pourcenta Nombre de

Choix de réponses der épons:: B
Promotion de la langue francaise 89 % 66
Meilleur accés a la culture franco-albertaine 84 % 62
Diversité des programmes 53 % 39
Autre (veuillez préciser) 7% 5
le ne sais pas 3 % 2
Aucun bénéfice 0 % 0
Nambre de personnes ayant répondu a la question 74
Nombre de personnes n'ayvant pas réponadu 8 la question 7

Quels avantages la diffusion de Boréal FM apporterait a votre communauté?

(Vous pouvez cocher plusieurs choix de réponses.)

Promotion de 1a langue francalse | 80%
Meilleur acces & la culture franco-albertaine | — 547

Diversité des programmes | - 5

Autre (veuillez préciser) [l 7%

lene sais pas i 3%

Aucun bénéfice 0%

Les commentaires exprimés par les répondants au sondage et les intervenants

interrogés sont résumés dans les sections suivantes. Parmi les onze personnes
interrogées, cinq étaient de Fort McMurray, trois de Bonnyville, deux de Cold Lake et

une de St. Paul.

57 Ibid.
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3.1 Promotion de la langue et de la culture et renforcement communautaire

Boréal FM pourrait jouer un role clé dans la promotion de la langue francaise et de la
culture franco-albertaine dans les communautés ciblées. La station offrirait une
plateforme pour renforcer la cohésion sociale en donnant a chaque membre de la
communauté la possibilité de s'exprimer. La station créerait un «sens de la
communauté », en connectant les individus par I'entremise d'un média accessible, qui
reflete les réalités de ces personnes. Boréal FM constituerait un outil de
rapprochement pour les communautés, en favorisant leur cohésion et en renforcant
le sentiment d’appartenance a la francophonie.

3.2 Information sur les services et les activités en francais

La station de radio pourrait devenir une source d’information essentielle pour les
communautés concernées. Elle permettrait de mieux informer les membres de ces
communautés sur les services et les activités disponibles, tout en élargissant la portée
des initiatives communautaires. Boréal FM offrirait une vitrine pour faire connaitre
les événements locaux et servirait aussi de lien entre les différents groupes
francophones des régions visées.

3.3 Actualités et enjeux locaux

La diffusion de contenu d’une station de radio comme Boréal FM enrichirait I'offre
radiophonique dans les régions concernées. Contrairement a la radio de Radio-
Canada Alberta, dont une partie de la programmation provient du siege social de
Montréal et ne correspond pas toujours aux réalités locales des communautés franco-
albertaines, Boréal FM serait une station beaucoup plus ancrée dans les divers
milieux ciblés. Elle proposerait des contenus qui répondent particulierement aux
préoccupations locales, en mettant I'accent sur les enjeux communautaires.

3.4 Jeunes francophones et construction identitaire

En milieu minoritaire, 'immersion dans la culture francophone n'est pas toujours
constante et assurée. En diffusant du contenu éducatif et culturel, Boréal FM
contribuerait a la construction identitaire des jeunes francophones. Elle offrirait
également un espace ou ces jeunes pourraient débattre et réfléchir a I'importance de
préserver leur langue et leur culture.
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3.5 Occasions d’apprentissage et de formation

Boréal FM offrirait une plateforme d’apprentissage aux jeunes, en particulier aux
étudiants des écoles secondaires francophones et d'immersion. Les jeunes pourraient
y découvrir des domaines tels que le journalisme, la production radiophonique et la
communication, tout en contribuant activement a la création de contenu pour la
station. De plus, des stages pourraient étre proposés pour aider les étudiants a
acquérir une expérience professionnelle dans les métiers des médias. Ce soutien a la
formation de jeunes talents renforcerait la pérennité de la communauté francophone
en Alberta, en préparant une releve engagée et formée.

3.6 Renforcement de la visibilité des entrepreneurs locaux

Boréal FM pourrait soutenir les entrepreneurs francophones en leur offrant un
espace pour promouvoir leurs produits et services. Cela permettrait de stimuler
I’économie locale et de renforcer les liens entre les entreprises et les consommateurs
des communautés. La station de radio pourrait également attirer des commanditaires
et des partenaires locaux, ce qui contribuerait a la viabilité économique de la station.

3.7 Contribution a I'intégration des nouveaux arrivants

Pour les immigrants d’expression frangaise, Boréal FM serait un outil pour faciliter
leur intégration au sein de la communauté d’accueil. La station de radio jouerait
également un role afin de briser I'isolement des nouveaux arrivants dans des milieux
majoritairement anglophones, ou ces derniers pourraient se sentir marginalisés. En
leur fournissant des informations et en leur permettant de découvrir des services
communautaires en francais, Boréal FM aiderait ces personnes a mieux s’intégrer
dans leur nouvel environnement.

En résumé, I'élargissement du territoire de diffusion de Boréal FM représente une
occasion intéressante pour les communautés concernées, en particulier dans les
régions ou aucune station de radio francophone n’est présente sur les ondes. Pour ces
communautés, 1'élargissement du territoire de diffusion de Boréal FM présente de
multiples avantages, et ce, a plusieurs niveaux : promotion de la langue francaise et
de la culture francophone; création de nouveaux liens communautaires; couverture
des nouvelles locales; soutien des jeunes en vue de former la reléve; soutien aux
entreprises locales et contribution a I'intégration des nouveaux arrivants.
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4 - Programmation souhaitée

Dans le cadre du sondage, nous avons voulu connaitre les types de contenus ou
d’émissions que les répondants aimeraient entendre sur Boréal FM. A la lecture du
Tableau 31, nous constatons que la musique francophone (88 %), les actualités
régionales (76 %) et les émissions culturelles (63 %) sont les premiers choix des

répondants.

Tableau 31 - Sondage : programmation souhaitée>8

Quels types de contenus ou d'émissions aimeriez-vous entendre sur Boréal FM? (Vous

pouvez cocher plusieurs choix de réponses.)

Choix de réponses Z:ur?:::::: H::::'::;e
Musique francophone 88 % 91
Actualités régionales 76 % 79
Emissions culturelles 63 % 65
Musique locale 48 % 50
Actualités nationales et internationales 44 % 46
Musique du monde 41 % 43
Musique country 30 % 31
Jeux communautaires (bingo) 29 % 30
Petites annonces (vente et achat de produits) 24 % 25
Autre (veuillez préciser) 8% 8
Aucun intérét 2% 2
le ne sais pas 2% 2
Nombre de personnes ayant répondu a la question 104

Nombre de personnes n ayant pas répondu 3 fa question 14

58 Maurice Chiasson Consultants inc. (2024). Boréal FM : Elargissement du territoire de diffusion.

Rapport de sondage, aux pages 14 et 15.
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Quels types de contenus ou d'émissions aimeriez-vous entendre sur Boréal FM?
(Vous pouvez cocher plusieurs choix de réponses.)
e TN O D e | ——— e smw
AUl r g onales el 78%
Emissions culturelles [——————————— ¥ 1S
Musigue locale | ——— 450
Actualités nationales et Internationales |l 445
Musique du monde | —— 4 19
Musigue country [l 30%
Jeux communautaires (bingo) [ — 20%
Petites annonces (vente et achat de produits) e ————— 2%
Autre (veuillez préciser) el 8%
Jenesalspas W 2%

Aucun intérét W 2%

Lorsque seuls les répondants des régions concernées par le projet d’élargissement du
territoire de diffusion de Boréal FM sont considérés, a la lecture du Tableau 32, nous
constatons que la musique francophone (91 %), les actualités régionales (76 %) et les
émissions culturelles (57 %) sont aussi les premiers choix de ces personnes.
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Tableau 32 - Sondage : communautés concernées - programmation souhaitée>°

Quels types de contenus ou d'émissions aimeriez-vous entendre sur Boréal FM? (Vous
pouvez cocher plusieurs choix de réponses.)

Choix de réponses Pourgo:::::: = "::::::E
Musigue francophone 91 % 67
Actualités régionales 76 % 56
Emissions culturelles 57 % 42
Musique locale 43 % 32
Actualités nationales et internationales 43 % 32
Musigue du monde 39 % 29
Jeux communautaires (bingo) 31% 23
Musique country 30 % 22
Petites annonces (vente et achat de produits) 22 % 16
Autre (veuillez préciser) 8% 6
Je ne sais pas 3% 2
Aucun intérét 0 % 0
Nombre de personnes ayant répondu a la question 74

Nombre de personnes n'avant pas répondu 3 Ia guestion 7

59 Ibid.
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Quels types de contenus ou d'émissions aimeriez-vous entendre sur Boréal FM?
(Vous pouvez cocher plusieurs choix de réponses.)

MUsiqUE francophone | RRRR¥flyllyxx»xYYY. "%
Actualites regionales | — e —  16%
Emissions culturelles e 57%
Actualités nationales et internationales ———— 43 %,
Musique locale ————— 3%
Musique du monde e 39%
Jeux communautaires (bingo) E—— 31%
Musique country E———— 30%
Petites annonces (vente et achat de produits) I—m 22%
Autre (veuillez préciser) [l 8%
Jenesaispas H© 3%

Aucun intérét 0%

4.1 - Programmation souhaitée selon la région concernée

Dans les sections suivantes, les résultats du sondage concernant la programmation
souhaitée sont présentés pour chacune des communautés ciblées. A la lecture des
tableaux 33 a 37, a quelques exceptions pres, il ressort que les trois principaux types
de contenus ou d’émissions que toutes les communautés visées par ce projet
d’élargissement du territoire de diffusion de Boréal FM sont essentiellement les
mémes. Ces préférences comprennent la musique francophone, les actualités
régionales et les émissions culturelles. La musique locale figure également parmi les
préférences de contenus exprimées.

Boréal FM - Etude de faisabilité / Maurice Chiasson Consultants inc. - 20-12-2024 60



4.1.1 Cold Lake

Tableau 33 - Sondage : Cold Lake - programmation souhaitée®®

Quels types de contenus ou d'émissions aimeriez-vous entendre sur Boréal FM? (Vous

pouvez cocher plusieurs choix de réponses.)

Choix de réponses ::1?:0“:::: N;‘;:::;e
Musique francophone 88 % 22
Actualités régionales 68 % 17
Musique locale 56 % 14
Emissions culturelles 48 % 12
Actualités nationales et internationales 40 % 10
Musique du monde 36 % 9
Musique country 32% 8
Jeux communautaires (bingo) 24 % 6
Petites annonces (vente et achat de produits) 20 % 5
le ne sais pas 4 % 1
Aucun intérét 0% 0
Autre (veuillez préciser) 0% 0
Nombre de personnes ayani répondu a Ia question 25
Nombre de personnes n ayant pas répondu a la guestion 2
60 Maurice Chiasson Consultants inc. (2024). Boréal FM : Elargissement du territoire de diffusion.
Rapport de sondage.
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Quels types de contenus ou d'émissions aimeriez-vous entendre sur Boréal
FM? (Vous pouvez cocher plusieurs choix de réponses.)

U e e ] 1.8/
Actualités réglonales |l 555
Musigue locale |l 5650
Emissions culturelles [ ———— 3.5%
Actualités nationales et internationales [ — 40%
Musique du monde | —— 153
Musique country e —— 329
Jeux communautaires (bingo) R ———— 24%
Petites annonces (vente et achat de produits) [E—| 20%
lenesaispas [l 4%
Autre [veuillez préciser) 0%

Aucun intérét 0%
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4.1.2 Bonnyville

Tableau 34 - Sondage : Bonnyville - programmation souhaitée®!

Quels types de contenus ou d'émissions aimeriez-vous entendre sur Boréal FM? (Vous

pouvez cocher plusieurs choix de réponses.)

Choix de réponses Zzur':::‘:::: N;‘T:'::;E
Musique francophone 91 % 10
Actualités régionales 91 % 10
Ernissions culturelles 73% 8
Actualités nationales et internationales 64 % 7
Musique country 45 % 5
Musique locale 36 % 4
Musique du monde 36 % 4
Jeux communautaires (bingo) 27 % 3
Petites annonces (vente et achat de produits) 27 % 3
Autre (veuillez préciser) 9% 1
Aucun intérét 0% 0
le ne sais pas 0 % a
Nombre de personnes ayant répondu a la question 11

Nombre de personnes nayant pas répandu a fa guestion 1
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Quels types de contenus ou d'émissions aimeriez-vous entendre sur Boréal
FM? (Vous pouvez cocher plusieurs choix de réponses.)

Actualités régionales | 017
s oo o e e — 91
Emissions culturelles [ ——— el 7396
Actualités nationales et internationales |l 5424
Musique country [ ——— 5%
Musique du monde [ —— 36%
Musigue locale [ ———— 36
Petites annonces (vente et achat de prodults) | — 27%

Jeux communautaires (bingo) [ ——— 27%

Autre (veuillez préciser) [l 9%
Je ne sais pas 0%

Aucun intérét 0%
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4.1.3 St. Paul

Tableau 35 - Sondage : St. Paul - programmation souhaitée®2

Quels types de contenus ou d'émissions aimeriez-vous entendre sur Boréal FM? (Vous

pouvez cocher plusieurs choix de réponses.)

Choix de réponses :‘;ur':::;:gz Nr?:::eie
Musique francophone 86 % 6
Emissions culturelles 71 % 5
Musique locale 57 % 4
Actualités régionales 57 % 4
Musigue du monde 43 % 3
Jeux communautaires (bingo) 29 % 2
Petites annonces (vente et achat de produits) 29 % 2
Musique country 14 % 1
Actualités nationales et internationales 14 % 1
Je ne sais pas 14 % 1
Autre (veuillez préciser) 14 % 1
Aucun intérét 0% 0
Nombre de personnes ayant répondu 8 la question 7

Nombre de personnes nayant pas répondu a fa guestion 2
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Quels types de contenus ou d'émissions aimeriez-vous entendre sur Boréal
FM? (Vous pouvez cocher plusieurs choix de réponses.)

sl franco o el 86
Emissions culturelles [l 714
Actualitds rigionales |l 5 74
Musigue locale [ — 573
Musigue du monde |l 435
Petites annonces (vente et achat de produits) | —— 29%
Jeux communautaires (bingo) [E———— 29%
Autre [veuillez préciser) |—| 14%
lene sals pas  [— 14%

Actualités nationales et internationales |—| 14%

Musique country |— 14%

Aucun intérét 0%
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4.1.4 Fort McMurray

Tableau 36 - Sondage : Fort McMurray - programmation souhaitée®3

Quels types de contenus ou d'émissions aimeriez-vous entendre sur Boréal FM? (Vous

pouvez cocher plusieurs choix de réponses.)

Choix de réponses ::url;c::;::: N:::::ed:
Musique francophone 94 % 29
Actualités régionales 81 % 25
Emissions culturelles 55 % 17
Actualités nationales et internationales 45 % 14
Musique du monde 42 % 13
Jeux communautaires (bingo) 39 % 12
Musique locale 32% 10
Musique country 26 % 8
Petites annonces (vente et achat de produits) 19 % 6
Autre (veuillez préciser) 13 % 4
Aucun intérét 0 % 0
Je ne sais pas 0 % 0
Nombre de personnes ayant répondu 3 la question 31

Nombre de personnes n ayant pas répondu a la question 2
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Quels types de contenus ou d'émissions aimeriez-vous entendre sur Boréal
FM? (Vous pouvez cocher plusieurs choix de réponses.)

Musigue francophone |l 94%
Actualités régionales [l 8124,
Emissions culturelles [l 5554
Actualités nationales et internationales | ———— 45%
Musique du monde —— 423
Jeux communautaires (bingo) [ ———— 39%
Musique locale [ E——— 32%
Musique country [ —— 26%
Petites annonces (vente et achat de produits) [l 19%
Autre (veuillez préciser) |l 13%
Je ne sais pas 0%

Aucun intérét 0%

4.1.5 Autres régions

Comme nous l'avons indiqué précédemment, 31 % des répondants au sondage ne
résident pas dans les régions visées par le projet d’élargissement du territoire de
diffusion de Boréal FM. Ces répondants proviennent des localités suivantes: Red
Deer (11 personnes), Plamondon (8 personnes), Lac La Biche (4 personnes) ainsi que
Vermilion, Two Hills, Edmonton, Athabasca, Sylvan Lake, Calgary, Riviere-la-Paix et
Grande Prairie.

Boréal FM - Etude de faisabilité / Maurice Chiasson Consultants inc. - 20-12-2024 68



Tableau 37 - Sondage : autres régions - programmation souhaitée®*

Quels types de contenus ou d'émissions aimeriez-vous entendre sur Boréal FM? (Vous

pouvez cocher plusieurs choix de réponses.)

Choix de réponses Pour:o::::f-: de ";'::;:ET
Musique francophone 80 % 24
Actualités régionales 77 % 23
Emissions culturelles 77 % 23
Musique locale 60 % 18
Musigue du monde 47 % 14
Actualités nationales et internationales 47 % 14
Musigue country 30 % 9
Petites annonces (vente et achat de produits) 30 % 9
Jeux communautaires (bingo) 23 % 7
Aucun intérét 7 % 2
Autre (veuillez préciser) 7 % 2
le ne sais pas 0% 0
Nambre de personnes ayant répondu 8 la question 30

Nombire de personnes n'ayvani pas répondu 8 la question 7
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Quels types de contenus ou d'émissions aimeriez-vous entendre sur Boréal
FM? (Vous pouvez cocher plusieurs choix de réponses.)

Musigue francophone || 50

Emissions culturelles | 7 7
Actualités régionales | 77"
Musique locale | 60’
Actualités nationales et internationales |l 4754

Musique du monde | 17

Petites annonces (vente et achat de produits)  |— 30%
Musique country | — 30%
Jeux communautaires (bingo) = 23%

Autre (veulllez préciser) [l 7%
Aucun intérér [l 7%

Je ne sals pas | 0%

4.2 - Programmation souhaitée en priorité

Les commentaires qu’ont exprimés les répondants au sondage et les intervenants
interrogés sont résumés dans les sections suivantes.

4.2.1 Programmation musicale francophone

Il est largement suggéré que Boréal FM favorise la diffusion de la musique
francophone, celle-ci étant un élément essentiel pour attirer et fidéliser un public
local et francophone. L'accent doit étre mis non seulement sur des genres musicaux
populaires comme la musique country en francais, mais aussi sur une plus grande
diversité musicale, notamment en faisant plus de place aux artistes locaux. La
musique, en particulier celle des talents locaux, pourrait servir de point d’ancrage de
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I'identité de la station, en offrant une plateforme aux artistes, tant émergents et
qu’établis. Le fait de mettre un accent particulier sur la musique francophone
permettrait a Boréal FM de se différencier d’autres stations dont la programmation
se concentre plutot sur des chroniques ou des sujets plus généraux.

4.2.2 Couverture des actualités locales

Un des aspects les plus souvent soulignés est l'importance de la couverture des
actualités locales. Les auditeurs francophones ressentent un manque d'information
sur les événements qui se déroulent dans leur propre région. La station devrait donc
s'efforcer de couvrir régulierement et en détail les nouvelles locales, en diffusant des
reportages sur des sujets aussi variés que la politique locale, les sports ou les
événements communautaires. Il est suggéré que Boréal FM mette sur pied un réseau
de correspondants locaux pour garantir la pertinence et la précision des informations
diffusées. Bien que la couverture des actualités nationales et internationales soit
jugée importante, les répondants estiment que ces éléments sont déja couverts par
d’autres médias et que cette couverture est largement suffisante.

4.2.3 Valorisation des talents locaux

La station est encouragée a valoriser les artistes et les créateurs locaux, non
seulement dans le domaine de la musique, mais aussi dans d’autres domaines
artistiques tels que la littérature et les arts visuels. Inviter des écrivains locaux a
participer a des émissions ou diffuser les ceuvres de ces derniers seraient des moyens
concrets de renforcer la présence culturelle locale.

4.2.4 Role éducatif de la station et intégration des jeunes

Boréal FM devrait jouer un roéle éducatif et social, en particulier en créant des
occasions pour les jeunes de la communauté. Des émissions pourraient aider les
jeunes a se développer en tant qu’'individus, tout en renforcant leur engagement a
I'égard de la station. La programmation pourrait inclure des émissions destinées
spécialement aux jeunes, qui permettraient d’aborder des sujets qui concernent
directement les jeunes. La station pourrait aussi inclure activement les jeunes dans
sa programmation.
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4.2.5 Attentes des différentes communautés

Il est recommandé que Boréal FM pense a diversifier sa programmation pour inclure
les communautés multiculturelles présentes dans les régions ciblées. Cependant,
cette diversification devrait se faire en prenant soin de ne pas perdre I'auditoire
actuel. Avant d'introduire de nouvelles émissions, il serait judicieux de réaliser des
enquétes ou des sondages pour mieux comprendre les priorités et les attentes des
communautés locales.

4.2.6 Accent sur le divertissement local

L’un des points récurrents soulevés au cours de la consultation est I'importance de la
station en tant que source de divertissement. Les auditeurs souhaitent que Boréal FM
soit avant tout une station ou la musique et les jeux communautaires occupent une
place centrale. Les jeux radiophoniques et autres activités interactives sont vus
comme des moyens efficaces de divertir les auditeurs, tout en renforgant
I'engagement de ces derniers. Des concours, des tirages au sort ou méme un espace
consacré a la vente et a 'achat de produits locaux ou typiquement francophones
pourraient ajouter une dimension communautaire a la station.

4.2.7 Importance de la langue et uniformité linguistique

Il est également suggéré que Boréal FM puisse maintenir une certaine uniformité
linguistique, tout en étant ouverte a la diversité des accents et des cultures. Afin que
les auditeurs puissent facilement comprendre les propos tenus sur les ondes, il serait
bon que les animateurs utilisent, en autant que possible, un francais standard, tout en
évitant 'emploi excessif de régionalismes. Il s’agit la d’'un point important a prendre
en compte dans le cadre de la programmation.

En résume, les attentes concernant la programmation de Boréal FM mettent I'accent
sur 'importance de la musique francophone, sur une large couverture des actualités
locales ainsi que sur des émissions culturelles et communautaires engageantes. Pour
répondre aux besoins des communautés qui forment son auditoire, la station doit se
positionner comme un acteur local dynamique, en offrant des contenus variés qui
intéressent un large public, tout en restant fidele a sa mission de radio
communautaire.
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5 - Défis ou obstacles liés a I’élargissement du territoire de
diffusion

Tout en démontrant de 'intérét a I'égard du projet d’élargissement du territoire de
diffusion de Boréal FM et de l'optimisme face a la réalisation de celui-ci, les
répondants au sondage et les intervenants interrogés ont fait part de certains défis ou
obstacles liés a la réalisation de ce projet. Ces défis ou obstacles sont les suivants.

5.1 Concurrence et spécificités locales

A Fort McMurray, en ce qui concerne la radio francophone, Boréal FM ne fait face a
aucune concurrence directe. Bien que les auditeurs aient acces a la radio de Radio-
Canada, cette station ne propose pas de contenu qui concerne particulierement
I'aspect communautaire ou local. Ceci laisse toute la place a Boréal FM, qui pourrait
s'imposer comme la voix de la communauté francophone locale. Cependant, certaines
émissions de la radio de Radio-Canada, comme La Croisée, qui met en valeur des
artistes franco-albertains, pourraient représenter une forme de concurrence. Ainsi,
Boréal FM devra non seulement rivaliser contre cette programmation, mais
également proposer un contenu unique et localement pertinent pour réussir a capter
'attention des auditeurs.

Dans d’autres régions, comme a St. Paul, la situation est plus complexe. Des radios
régionales ayant une programmation en partie francophone diffusent déja dans cette
communauté. Dans ce contexte, il est 1égitime de se poser la question suivante : est-
ce qu'une nouvelle station francophone comme Boréal FM peut vraiment répondre
aux besoins particuliers de la communauté de St. Paul et s'imposer face a la diversité
de l'offre existante? Il est essentiel que I'élargissement du territoire de diffusion de
Boréal FM dans la zone ciblée soit percu comme étant bénéfique pour la communauté
locale et que la proposition de valeur de la station soit clairement définie.

Il faut également tenir compte du fait que les auditeurs des régions ciblées ont
facilement acces a une grande variété de stations qui diffusent sur le Web.

5.2 Engagement des communautés

Un des principaux défis de I'élargissement du territoire de diffusion de Boréal FM
réside dans l'engagement des communautés locales. La station ne peut pas se
contenter de diffuser des programmes, elle doit aussi impliquer activement les
communautés ciblées dans la création et la diffusion de contenu. Une radio vivante et
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pertinente dépend de la participation des auditeurs, des bénévoles et des
contributeurs locaux. Or, favoriser et renforcer ce type d’engagement demande du
temps, des ressources et une stratégie adaptée pour encourager les citoyens a
prendre part a I'aventure radiophonique de Boréal FM.

Le défi est d’autant plus important que le secteur de la radiodiffusion est en pleine
transformation. Les plateformes numériques et les webradios multiplient I'offre de
contenu, attirant un public plus jeune et plus a l'aise avec l'utilisation de la
technologie. Dans un tel environnement, Boréal FM devra non seulement se
distinguer par la qualité de son contenu, mais aussi trouver des moyens innovants
pour capter l'attention des auditeurs face a la concurrence numérique. Il s'agit donc
pour Boréal FM de se forger une identité forte a I’échelle locale et de faire en sorte
que les communautés aient un véritable intérét a écouter la station et a y participer.

5.3 Recrutement de journalistes ou de correspondants locaux

Le recrutement de journalistes ou de correspondants locaux pour assurer la
couverture des actualités de maniere professionnelle et pertinente est un autre défi
majeur de l'élargissement du territoire de diffusion de la station. Une équipe
consacrée a la couverture des actualités locales et régionales est essentielle pour la
production réguliére de contenu local et engageant. L'implication d’un journaliste ou
d'un correspondant local dans chacune des communautés concernées permettrait
d'assurer la production de nouvelles locales et de renforcer I'ancrage de la station
dans le milieu. Ce faisant, Boréal FM pourrait renforcer son lien avec les auditeurs de
la station, en offrant une programmation qui réponde directement aux besoins et aux
attentes de ces derniers.

5.4 Habitudes d’écoute et promotion

Dans certaines régions, les auditeurs sont habitués a écouter des stations en anglais,
faute de pouvoir syntoniser des stations francophones locales. L'un des défis de
I’élargissement du territoire de diffusion de Boréal FM réside donc dans la nécessité
de créer de nouvelles habitudes d’écoute chez les francophones. Il sera essentiel
d’intensifier les efforts de promotion pour faire découvrir Boréal FM a un public qui
n’a pas I'’habitude d’écouter la station. Une campagne de sensibilisation bien ciblée,
comprenant des événements locaux et des partenariats avec des acteurs
communautaires, pourrait jouer un réle clé dans la création de ces nouvelles
habitudes d’écoute.
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Il est également essentiel d’élaborer des stratégies efficaces en vue de joindre les
auditeurs francophones de maniéere réguliére. Pour ce faire, Boréal FM devra veiller a
se faire connaitre par divers canaux et a offrir un contenu qui corresponde aux
attentes des communautés francophones locales. L’engagement de Boréal FM dans
des événements locaux et la conclusion de collaborations avec des associations et des
groupes communautaires pourront jouer un role clé dans l'accroissement de
'auditoire de la station.

5.5 Infrastructures et technologie

L’installation des antennes et des infrastructures nécessaires pour faire en sorte que
Boréal FM puisse diffuser adéquatement son contenu dans I'ensemble du territoire
de diffusion élargi projeté pose aussi un énorme défi. La région étant vaste et les
communautés étant souvent éloignées les unes des autres, il sera difficile de garantir
une diffusion de qualité et une couverture uniforme du territoire ciblé sans consentir
un investissement substantiel dans la technologie. Dans certaines zones, notamment
les régions plus reculées du Nord de I'Alberta ou certains trongons de route, il est
fréquent que la station de radio ne soit pas bien captée (ou tout simplement
aucunement captée), ce qui limite la possibilité d’accroitre 'auditoire de Boréal FM.

Le financement des infrastructures techniques représente donc un obstacle
considérable. Des solutions devront étre trouvées pour installer des antennes et
d’autres équipements nécessaires a la diffusion. Certaines entreprises locales,
notamment dans le secteur des télécommunications, pourraient étre sollicitées pour
qu’elles mettent leurs infrastructures, comme des tours de communication, a la
disposition de la station.

5.6 Financement

Le financement représente 'un des plus grands défis pour Boréal FM. L’élargissement
du territoire de diffusion, 'amélioration des infrastructures et la création de
nouvelles émissions nécessitent d’'importantes ressources financiéres. Boréal FM
devra probablement chercher a nouer des partenariats avec des entreprises locales,
des fondations ou des bailleurs de fonds publics pour financer I'élargissement de son
territoire de diffusion. Le soutien de la communauté francophone locale et des
groupes associatifs sera également essentiel pour amasser des fonds et garantir la
pérennité du projet.
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En résumé, en ce qui concerne l'élargissement de son territoire de diffusion,
Boréal FM fait face a plusieurs obstacles et défis : concurrence sur le marché de la
radiodiffusion, nécessité de recruter une équipe locale pour couvrir les actualités,
important travail de promotion requis et création de nouvelles habitudes d’écoute.
Boréal FM devra également surmonter les obstacles liés aux infrastructures
techniques et au financement si elle veut étre en mesure de se développer
efficacement. Cependant, en impliquant activement les communautés locales, en
nouant des partenariats avec des acteurs régionaux et en investissant dans la
technologie, Boréal FM pourrait réussir a élargir son territoire de diffusion et a se
tailler une place importante dans le paysage médiatique francophone des
communautés concernées.

6 - Possibilités de collaboration

Cette section présente diverses idées de collaborations et de contreparties possibles
pour renforcer I'ancrage et assurer la viabilité de Boréal FM dans les communautés
ciblées par ce projet d’élargissement du territoire de diffusion de la station. Les
répondants au sondage et les intervenants interrogés ont exprimé leur opinion et ont

formulé des suggestions a cet égard. L'essentiel de leurs commentaires sont les
suivants.

6.1 Partenariats avec les organisations locales

L’Association canadienne-francaise de 1'Alberta (ACFA) et son réseau d’ACFA
régionales®® sont des partenaires clés pour renforcer I'ancrage de Boréal FM dans les
communautés concernées. Ces organisations jouent un role central dans la promotion
de la culture francophone et de la langue francaise en Alberta. Elles pourraient aider
a organiser des événements communautaires et a promouvoir des artistes locaux.
Elles pourraient aussi offrir des ressources pour enrichir la programmation de la
station.

65 Association canadienne-francgaise de I'Alberta (ACFA). https://acfa.ab.ca
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L’organisme Francophonie Albertaine Plurielle (FRAP)%¢ et le YMCA®7 sont d’autres
partenaires stratégiques. Ils offrent des services d’accueil et d’intégration aux
nouveaux arrivants. Ces organisations pourraient collaborer en proposant des
émissions radiophoniques centrées sur I'immigration et I'’employabilité ou en faisant
connaitre leurs ressources a I'intention des jeunes francophones et de leurs familles.

En établissant des partenariats avec ces organisations, Boréal FM pourrait gagner en
visibilité. En effet, ces organisations pourraient utiliser leurs réseaux respectifs pour
promouvoir Boréal FM et la programmation de la station. Ce type de promotion
croisée permettrait a Boréal FM de joindre un plus large public, tout en consolidant
ses relations avec la communauté francophone et en facilitant I'élargissement de son
territoire de diffusion.

Les groupes d’ainés locaux pourraient également étre invités a contribuer a la
programmation de la station de radio.

6.2 Partenariats avec les établissements scolaires

Les écoles francophones®® et les écoles d'immersion des communautés ciblées
pourraient participer a la production de contenu radiophonique en offrant des locaux
et des équipements. Grace a de tels projets, les jeunes de ces établissements
pourraient participer activement a la programmation de la station.

En contrepartie, ces projets aideraient a promouvoir la langue francaise et la culture
francophones aupres des jeunes et a renforcer le sentiment d'appartenance de ces
derniers a la communauté francophone. Les jeunes impliqués développeraient des
compétences en communication et en utilisation des médias. Il est également
important d'impliquer les parents de ces jeunes. Méme si certains parents ne parlent
pas couramment le frangais, ils tiennent a ce que leurs enfants apprennent et
préservent la langue frangaise.

66 Francophonie Albertaine Plurielle (FAP). https://www.frap.ca/
67 YMCA of Northern Alberta. https://ymcanab.ca
68 Conseil scolaire Centre-Est (CSCE). https://fcsfa.ca/conseils-scolaires/csce/

Conseil scolaire Centre-Nord (CSCN). https: //fcsfa.ca/conseils-scolaires/cscn/
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Boréal FM pourrait concevoir des émissions s’adressant particulierement a la
clientele des écoles d’immersion, en abordant des sujets comme la culture
francophone, les actualités locales et les sujets d’intérét pour la jeunesse.

La station de radio pourrait jouer un role dans la promotion du systeme scolaire
francophone auprés des familles francophones qui déménagent dans le Nord de
I’Alberta, facilitant ainsi I'intégration de celles-ci dans la communauté.

Des partenariats entre Boréal FM et les écoles francophones et d’immersion
favoriseraient 'accés a une nouvelle génération d’auditeurs et de créateurs de
contenu, tout en renfor¢ant 'engagement communautaire.

6.3 Partenariats avec le secteur privé

De nombreux entrepreneurs francophones locaux pourraient étre intéressés a
conclure des partenariats avec Boréal FM en vue de promouvoir leurs produits et
services. La station de radio pourrait aider ces entrepreneurs a joindre une plus vaste
clientele, notamment au sein de la communauté francophone locale. Ces
collaborations pourraient se traduire par des publicités, des émissions spéciales sur
les entreprises locales ou encore des événements de promotion organisés en
partenariat avec Boréal FM.

Pour améliorer la réception de Boréal FM sur le plan technologique, il serait propice
de développer des partenariats avec des entreprises locales, notamment des
compagnies pétrolieres et des entreprises offrant un acces Internet. Des fournisseurs
d’acces Internet dans le Nord de I’Alberta pourraient étre des partenaires
stratégiques. Boréal FM pourrait explorer la possibilité d'utiliser des infrastructures
appartenant au secteur privé pour améliorer la réception de la station, en particulier
dans les zones isolées ou la celle-ci est souvent mauvaise ou tout simplement
inexistante.

6.4 Partenariats avec les groupes ethnoculturels communautaires

Bien que certaines régions du territoire de diffusion élargi projeté comptent peu de
nouveaux arrivants, l'inclusion de groupes ethnoculturels dans la programmation est
un autre créneau a explorer. Boréal FM pourrait inviter des associations
ethnoculturelles ou des représentants des différentes communautés francophones a
participer a la création de contenu. Ces groupes, bien que représentant une diversité
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d'horizons, partagent un intérét pour la culture francophone et la langue francaise, ce
qui pourrait enrichir la programmation de Boréal FM et attirer un plus large public.

Les groupes ethnoculturels, notamment ceux issus de communautés francophones de
I'extérieur (par exemple du Maghreb, de I'Afrique subsaharienne, du Québec, de
I’Acadie, etc.), pourraient apporter des perspectives uniques et diversifiées,
enrichissant ainsi la programmation et contribuant a une meilleure représentativité
de la diversité francophone.

6.5 Partenariats avec des organisations a I'’extérieur du territoire de diffusion

La radio communautaire de Riviére-la-Paix®® a réussi a susciter 'engagement de la
communauté francophone de son milieu ainsi que celui des anglophones, qui sont des
alliés de la francophonie. Il s’agit la d’'un beau modele. Des partenariats entre
Boréal FM et cette radio communautaire ou d’autres stations de radio pourraient
éventuellement voir le jour.

Le Pont Cultural Bridge’?, organisme établi a Edmonton, offre des services aux
nouveaux arrivants et pourrait collaborer avec Boréal FM. De méme, le Portail de
I'immigration  francophone?’? pourrait s'impliquer dans des émissions
radiophoniques pour faciliter l'intégration des nouveaux arrivants.

En résumé, le développement de Boréal FM dépend largement des partenariats
qu’elle pourrait conclure avec des acteurs locaux, des écoles, des entrepreneurs et des
groupes communautaires. De telles collaborations permettraient a la station de
renforcer son ancrage dans la région, de diversifier sa programmation et d’accroitre
son auditoire en impliquant activement la communauté francophone et des alliés
anglophones. En collaborant avec des organisations comme I'’ACFA, des écoles
francophones et d'immersion ainsi que des entreprises locales, Boréal FM pourrait
devenir une station de radio dynamique et inclusive, véritablement ancrée dans les
réalités locales, qui offre un contenu diversifié et engageant aux auditeurs des
communautés concernées par le projet d’élargissement du territoire de diffusion.

9 Nord-Ouest FM. https://www.nordouestfm.ca/
70 Pont Cultural Bridge. https://www.pontculturalbridge.ca

71 Portail immigration francophone. https://immigrationfrancophone.ca/fr/
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7 - Marché publicitaire élargi et possibilités de revenus
additionnels

En plus d’évaluer I'intérét des communautés ciblées et d’analyser les besoins de ces
derniéres en matiere de programmation radiophonique proposée par Boréal FM, I'un
des objectifs de cette étude de faisabilité est d’examiner la capacité de la station a
générer des revenus suffisants pour soutenir I'élargissement de son territoire de
diffusion et offrir une programmation adaptée aux besoins exprimés.

Alalecture des états financiers de 1'exercice se terminant le 31 aotit 2023, le total des
revenus de Boréal FM s’élevait a 275881 $. De ceux-ci, 169 588 $ provenaient de
divers programmes de subvention gouvernementaux, représentant ainsi 61,5 % du
total des revenus de la station. Les revenus publicitaires, quant a eux, s’élevaient a
49 009 $, soit 17,8 % du total des revenus’2.

Boréal FM doit certes poursuivre ses efforts pour augmenter ses revenus provenant
des divers programmes de subvention, mais elle doit également explorer la possibilité
d’augmenter ses revenus publicitaires.

Le nombre d’auditeurs possibles et le nombre d’entreprises susceptibles d’acheter de
la publicité pour la vente de leurs produits et services, dans un territoire de diffusion
donné, sont des indices pour évaluer le potentiel que recele un marché publicitaire.

Nombre d’auditeurs possibles

Comme nous l'avons indiqué précédemment, dans la subdivision de recensement
(SDR) de Lac La Biche County (y compris Plamondon), qui constitue principalement
'actuel territoire de diffusion de la station de radio, 885 personnes étaient capables
de soutenir une conversation en frangais en 202173,

Toujours en 2021, lorsqu’on considere le territoire de diffusion élargi souhaité de
Boréal FM (qui comprend également les régions de Plamondon et de Lac La Biche),

72 Le Club de la radio communautaire de Plamondon-Lac La Biche. Etats financiers terminant le

31 aoiit 2024, a la page 3.

73 [nstitut canadien de recherche sur les minorités linguistiques (ICRML) / Josée Guignard Noél.
(2024). Portrait statistique de la population d’expression frangaise du potentiel territoire de diffusion de
Boréal FM en Alberta, Recensement de 2021. Rapport final, a 1a page 9.
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11 715 résidents étaient capables de soutenir une conversation en francais, ce qui
représente 8,7 % des quelque 135 110 habitants du territoire de diffusion souhaité?4.

Au niveau des subdivisions de recensement (SDR), les SDR de Wood Buffalo (4 385)
(notamment Fort McMurray [4 270]), de Cold Lake (1905), de Bonnyville No. 87
(1560), de St.Paul County No. 19 (1 125) et de St.Paul (1010) sont celles qui
comptaient le plus grand nombre de résidents capables de soutenir une conversation
en francais en 202175,

En élargissant son territoire de diffusion, Boréal FM augmenterait considérablement
son bassin d’auditeurs ayant une connaissance du francais, et ce, sans compter les
auditeurs anglophones qui pourraient s’ajouter au public de la station. Rappelons que
Boréal FM est une station de radio communautaire franco-albertaine dotée d'une
image de marque bilingue.

Nombre d’entreprises

Selon les données du Recensement de 2021, la subdivision de recensement (SDR) de
Lac La Biche County (y compris Plamondon) comptait 463 entreprises’®.
L'élargissement projeté du territoire de diffusion ferait passer le nombre
d’entreprises a 4 548 77.

En raison de la nature de leurs activités et de leurs clienteles respectives, toutes ces
entreprises ne seraient pas nécessairement intéressées a recourir aux services de
Boréal FM pour soutenir leur stratégie de vente. Toutefois, ces données mettent en
évidence le potentiel que recele le marché publicitaire du territoire de diffusion élargi.
De plus, les organisations, les établissements et les services publics présents sur ce
territoire pourraient également faire appel a Boréal FM pour promouvoir leurs
services et activités, tant au niveau local que régional.

Profil des entreprises

Dans le but de mieux évaluer le marché publicitaire et les revenus additionnels
susceptibles d’étre générés par la vente de publicité aupres du secteur privé, nous

74 Ibid.

75 Ibid., a la page 8.
76 Ibid., a la page 57.
77 Ibid., a la page 49.
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brossons, a 'aide d'une série de tableaux, un portrait détaillé des types d’entreprises
établies dans le territoire de diffusion élargi souhaité. Nous brossons également un
portrait détaillé de chacune des régions a partir de la principale subdivision de
recensement (SDR) qu’on retrouve dans chacune de celles-ci. Certes, vous pouvez
consulter le portrait statistique réalisé par I'Institut canadien de recherche sur les
minorités linguistiques (ICRML) dans le cadre de cette étude faisabilité pour accéder
aux données sur toutes les SDR du territoire de diffusion élargi souhaité?s.

Les industries ont été classées en vingt grands secteurs selon le systéeme de
classification des industries de I’Amérique du Nord (SCIAN). Quant a la base de
données utilisée pour produire les tableaux qui suivent, elle ne comprend que les
entreprises avec du personnel employé. Comme les données qu’elle contient sont
diffusées tous les semestres, nous avons utilisé les dernieres données disponibles,
soit celles diffusées en décembre 2023. Il importe aussi de préciser que certaines
entreprises sont catégorisées comme non classifiées, c’est-a-dire qu’'un code du
SCIAN ne leur a pas été attribué. De plus, nous ne présentons que les subdivisions de
recensement (SDR) dans lesquelles nous retrouvons des entreprises classifiées selon
le SCIAN79,

A la lecture du Tableau 38, nous constatons que dans le territoire de diffusion élargi
souhaité de Boréal FM, 4 548 entreprises étaient en activité, comme nous I'avons
mentionné précédemment. De ces entreprises, 4 219 (92,8 %) étaient classifiées et
329 (7,2 %) étaient non classifiées. L’'industrie de la construction est celle qui affichait
la proportion la plus élevée (12,5 %), suivie de celle du commerce de détail (12,1 %)
et de celle des autres services (sauf les administrations publiques) (11,8 %). Les
industries qui affichaient les proportions les plus faibles étaient celles des secteurs
des services publics (0,3 %), de la gestion de sociétés et d’entreprises (0,4 %), des
administrations publiques (0,8 %) et des services d’enseignement (0,9 %).

A la lecture des tableaux 39 a 43, qui figurent dans les pages suivantes, nous
constatons que les SDR qui comprenaient le plus grand nombre d’entreprises, sans
égard a la classification de celles-ci, sont Wood Buffalo (1 887), Bonnyville (655), Cold
Lake (604), St. Paul (473) et Lac La Biche County (463)8°.

78 Institut canadien de recherche sur les minorités linguistiques (ICRML) / Josée Guignard Noél.
(2024). Portrait statistique de la population d’expression frangaise du potentiel territoire de diffusion de
Boréal FM en Alberta, Recensement de 2021. Rapport final.

79 Ibid., a la page 47.

80 [bid.
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Tableau 38 - Nombre d’entreprises canadiennes avec employés, territoire de diffusion élargi projeté de Boréal FM en

Alberta, décembre 202381

Principales industries N % Barres de %
Classifiée 4219 92,8
Administrations publiques 36 0.8
Agriculture, foresterie, péche et chasse 146 32
Arts, spectacles et loisirs 51 1
Autres services (sauf les administrations publiques) 538 1.8
Commerce de détail 551 121
Commerce de gros 173 3,8
Construction 567 12,5
Extraction miniére, exploitation en carriére, et extraction de pétrole et de gaz 195 43
Fabrication 69 1.5
Finance et assurances 102 22
Gestion de sociétés et d'entreprises 20 0.4
Industrie de l'information et industrie culturelle 52 1.1
Services administratifs, services de soutien, services de gestion des déchets et services d'assainissement 162 3.6
Services d'enseignement 43 0.9
Services d'hébergement et de restauration 278 6.1
Services immobiliers et services de location et de location a bail 198 4.4
Services professionnels, scientifiques et techniques 377 83
Services publics 13 03
Soins de santé et assistance sociale 368 81
Transport et entreposage 280 6.2
Non classifiée 329 7.2
Total 4 548 100
Source : Statistigue Canada, 2024, Tableau 33-10-0808-01.
81 Ibid., a la page 49.
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7.1 Plamondon - Lac La Biche

Tableau 39 - Nombre d’entreprises canadiennes avec employés, Lac La Biche County (incluant les localités de Lac La

Biche et de Plamondon), Alberta, décembre 202382

Principales industries
Classifiee
Administrations publiques
Agriculture, foresterie, péche et chasse
Arts, spectacles et loisirs
Autres services (sauf les administrations publiques)
Commerce de détail
Commerce de gros
Construction
Extraction miniére, exploitation en carriere, et extraction de pétrole et de gaz
Fabrication
Finance et assurances
Gestion de sociétés et d'entreprises
Industrie de l'information et industrie culturelle
Services administratifs, services de soutien, services de gestion des déchets et services d'assainissement
Services d'enseignement
Services d'hébergement et de restauration
Services immobiliers et services de location et de location a bail
Services professionnels, scientifiques et techniques
Services publics
Soins de santé et assistance sociale
Transport et entreposage
Non classifiee
Total

432

463

%
933
0.9
91
0.6
1.4
1.9
2.8
14,0
22
09
22
S.0.
13
1.9
13
58
37
6.9
0.2
6.3
9.9
6,7
100

Barres de %

Source : Statistique Canada, 2024, Tableau 33-10-0808-01.

82 [bid., a la page 57.
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7.2 Cold Lake

Tableau 40 - Nombre d’entreprises canadiennes avec employés, Cold Lake, Alberta, décembre 202383

Principales industries
Classifiee
Administrations publiques
Agriculture, foresterie, péche et chasse
Arts, spectacles et loisirs
Autres services (sauf les administrations publiques)
Commerce de détail
Commerce de gros
Construction
Extraction miniére, exploitation en carriere, et extraction de pétrole et de gaz
Fabrication
Finance et assurances
Gestion de sociétés et d'entreprises
Industrie de l'information et industrie culturelle
Services administratifs, services de soutien, services de gestion des déchets et services d'assainissement
Services d'enseighement
Services d'hébergement et de restauration
Services immoabiliers et services de location et de location a bail
Services professionnels, scientifiques et techniques
Services publics
Soins de santé et assistance sociale
Transport et entreposage
Non classifiée
Total

N
570
4
4
7
66
83
8
93

604

%
94.4
0.7
0.7
12
10.9
13,7
1.3
154
33
1.5
3,0
0.7
10
38
1.0
7.8
3]
10,6
0.2
99
4,6
56
100

Barres de %

Source : Statistique Canada, 2024, Tableau 33-10-0808-01.

83 |bid., a la page 52.
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7.3 Bonnyville

Tableau 41 - Nombre d’entreprises canadiennes avec employés, Bonnyville, Alberta, décembre 202384

Principales industries N % Barres de %
Classifiée 620 94,7
Administrations publiques 5 0.8
Agriculture, foresterie, péche et chasse 13 2,0
Arts, spectacles et loisirs 5 0.8
Autres services (sauf les administrations publiques) 73 1.1
Commerce de détail 66 101
Commerce de gros 28 43
Construction 91 139
Extraction miniere, exploitation en carriére, et extraction de pétrole et de gaz 59 9,0
Fabrication N 1.7
Finance et assurances 14 2.1
Gestion de sociétés et d'entreprises 3 0.5
Industrie de l'information et industrie culturelle 6 0.9
Services administratifs, services de soutien, services de gestion des déchets et services d'assainissement 25 38
Services d'enseignement 5 0.8
Services d'hébergement et de restauration 28 43
Services immobiliers et services de location et de location a bail 24 37
Services professionnels, scientifiques et technigues 70 10,7
Services publics 3 05
Soins de santé et assistance sociale 41 6.3
Transport et entreposage 50 7.6
Non classifiée 35 53
Total 655 100

Source : Statistique Canada, 2024, Tableau 33-10-0808-01.

84 [bid., a la page 50.

Boréal FM - Etude de faisabilité / Maurice Chiasson Consultants inc. - 20-12-2024 86



7.4 St. Paul

Tableau 42 - Nombre d’entreprises canadiennes avec employés, St. Paul, Alberta, décembre 202385

Principales industries N % Barres de %
Classifiée 450 951
Administrations publigues 4 0.8
Agriculture. foresterie, péche et chasse 17 3.6
Arts, spectacles et loisirs 5 1]
Autres services (sauf les administrations publiques) 51 10,8
Commerce de détail 71 150
Commerce de gros 15 32
Construction 51 10,8
Extraction miniére, exploitation en carriére, et extraction de pétrole et de gaz 15 32
Fabrication 9 1.9
Finance et assurances 17 3.6
Gestion de sociétés et d'entreprises 4 0.8
Industrie de I'information et industrie culturelle 6 13
Services administratifs, services de soutien, services de gestion des déchets et services d'assainissement 18 3.8
Services d'enseignement 5 11
Services d'hébergement et de restauration 24 51
Services immobiliers et services de location et de location a bail 18 38
Services professionnels, scientifiques et techniques 36 7.6
Services publics 1 02
Soins de santé et assistance sociale 57 121
Transport et entreposage 26 55
Non classifiée 23 4.9
Total 473 100
Source : Statistique Canada, 2024, Tableau 33-10-0808-0l.
85 [bid., a la page 58.
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7.5 Fort McMurray

Tableau 43 - Nombre d’entreprises canadiennes avec employés, Wood Buffalo (incluant la localité de Fort McMurray),
Alberta, décembre 202386

Principales industries N % Barres de %
Classifiee 1709 90,6
Administrations publiques n 0.6
Agriculture, foresterie, péche et chasse 1 01
Arts, spectacles et loisirs 28 15
Autres services (sauf les administrations publiques) 251 133
Commerce de détail 232 123
Commerce de gros 99 52
Construction 222 1.8
Extraction miniére, exploitation en carriére, et extraction de pétrole et de gaz 47 2.5
Fabrication 26 1.4
Finance et assurances 36 1.9
Gestion de sociétés et d'entreprises 8 0.4
Industrie de l'information et industrie culturelle 25 13
Services administratifs, services de soutien, services de gestion des déchets et services d'assainissement 72 38
Services d'enseignement 17 0.9
Services d'hébergement et de restauration 134 71
Services immobiliers et services de location et de location & bail 97 5]
Services professionnels, scientifiques et techniques 146 7.7
Services publics 6 03
Soins de santé et assistance sociale 164 8.7
Transport et entreposage 87 4.6
Non classifiée 178 9.4
Total 1887 100

Source : Statistigue Canada, 2024, Tableau 33-10-0808-01.

86 [bid., a la page 61.
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8 - Pistes de recommandation

La consultation menée dans le cadre de cette étude de faisabilité a mis en évidence un
intérét marqué pour syntoniser la station de radio Boréal FM dans les régions ciblées,
notamment a Bonnyville, a Cold Lake et a Fort McMurray. Cependant, le faible taux de
réponse ou de participation aux entrevues des personnes sondées et interrogées
provenant de la communauté de St.Paul ne permet pas de tirer de conclusions
définitives a cet égard. Il convient également de souligner l'intérét exprimé par des
répondants résidant en dehors des zones visées par le projet d'élargissement du
territoire de diffusion de Boréal FM, en particulier dans la région de Red Deer, ou cet
intérét était particulierement marqué.

8.1 Partenariats et engagement

Nous recommandons a Boréal FM d'établir des partenariats avec des organisations et
des acteurs locaux dans chaque communauté ciblée par ce projet d'élargissement de
son territoire de diffusion (par exemple avec les organisations francophones, les
écoles francophones et d'immersion, les entreprises). Ces collaborations sont
essentielles pour que la station de radio puisse accéder aux infrastructures
technologiques nécessaires, élaborer une programmation adaptée aux besoins des
auditeurs, diversifier ses sources de financement et garantir un financement adéquat
pour assurer la réalisation et la pérennité du projet.

8.2 Infrastructures technologiques

Nous recommandons a Boréal FM d’explorer les possibilités d’avoir acces a des
infrastructures technologiques dans le Nord de I’Alberta qui permettront aux
auditeurs des régions ciblées de syntoniser la station de radio non seulement a
I'intérieur des limites de leurs communautés respectives, mais aussi a I'extérieur de
celles-ci quand ils se déplacent en voiture d'une communauté a I'autre. Il semble que
de nombreux auditeurs écoutent la station de radio lorsqu'ils sont en voiture.

8.3 Programmation

Nous recommandons a Boréal FM de privilégier une programmation axée sur la
musique francophone, y compris la musique country en frangais, ainsi que sur les
actualités locales et régionales, sans oublier les émissions culturelles. La mise en
ceuvre de cette programmation doit reposer sur une collaboration avec des
organisations locales, des bénévoles et des journalistes ou des correspondants, qui
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auront pour mission de couvrir quotidiennement les actualités locales et régionales.
La station doit offrir une programmation divertissante en frangais, tout en mettant
particulierement 'accent sur la vie communautaire des régions ciblées.

8.4 Financement

Nous recommandons a Boréal FM de poursuivre ses démarches pour diversifier ses
sources de financement, tant gouvernementales que non gouvernementales. La
station de radio doit explorer les possibilités de placements publicitaires dans
chacune des régions ciblées, en s'adressant aux secteurs associatif, institutionnel et
gouvernemental ainsi qu’au secteur privé. Des secteurs d’activité particuliers de
I’économie de chaque région concernée par le projet d’élargissement du territoire de
diffusion de Boréal FM pourraient étre ciblés.

8.5 Régions ciblées en priorité

En raison des investissements et des efforts requis pour élargir son territoire de
diffusion, nous recommandons a Boréal FM d'établir des priorités parmi les régions
ciblées par cet élargissement. Ces priorités devraient étre définies en fonction des
criteres suivants, qui découlent des quatre recommandations précédentes: la
nécessité de nouer des partenariats solides avec des acteurs locaux, assortis d'un
engagement ferme de la part de ces derniers; l'accés a des infrastructures
technologiques adaptées, indispensables a la diffusion de la programmation de la
station dans chacune des régions ciblées et dans les environs de celles-ci; la capacité
de la communauté a contribuer a une programmation répondant aux attentes des
auditeurs; la possibilité de générer des revenus additionnels, notamment grace aux
marchés publicitaires locaux.

Boréal FM - Etude de faisabilité / Maurice Chiasson Consultants inc. - 20-12-2024 90



Sources
Bibliographie
Boréal FM. Planification stratégique 2023-2026.

Institut canadien de recherche sur les minorités linguistiques (ICRML) / Josée
Guignard Noél. (2024). Portrait statistique de la population d’expression frangaise du
potentiel territoire de diffusion de Boréal FM en Alberta, Recensement de 2021. Rapport
final.

L’Association des radios communautaires de I'Ouest et des Territoires (ARCOT). Plan
d’affaires : Boréal FM 92.1.

Le Club de la radio communautaire de Plamondon-Lac La Biche. Etats financiers
terminant le 31 aotit 2023.

Le Club de la radio communautaire de Plamondon-Lac La Biche. Etats financiers
terminant le 31 aotit 2024.

Le Club de la radio communautaire de Plamondon-Lac La Biche. Statuts et
réglements.

Maurice Chiasson Consultants inc. (2024). Boréal FM : Elargissement du territoire de
diffusion. Rapport des entrevues.

Maurice Chiasson Consultants inc. (2024). Boréal FM : Elargissement du territoire de
diffusion. Rapport de sondage.

Octave Communications / Frangois O. Gauthier. (2021). CHPL-FM Boréal FM 92.1.
Etude d’ajout de répétitrices pour couvrir les régions de Bonnyville (AB) et Saint-Paul
(AB).

Boréal FM - Etude de faisabilité / Maurice Chiasson Consultants inc. - 20-12-2024 91



Webographie

Association canadienne-francaise de I'’Alberta (ACFA). https://acfa.ab.ca

Association des radios communautaires de 1'Ouest et des Territoires (ARCOT).
https://arcot.ca

Boréal FM. https://borealfm.com

Conseil scolaire Centre-Est (CSCE). https://fcsfa.ca/conseils-scolaires/csce/

Conseil scolaire Centre-Nord (CSCN). https://fcsfa.ca/conseils-scolaires/cscn/

Francophonie Albertaine Plurielle (FAP). https://www.frap.ca/

Institut canadien de recherche sur les minorités linguistiques. https://icrml.ca/

MCSnet. https://mcsnet.ca

Nord-Ouest FM. https://www.nordouestfm.ca/

Pont Cultural Bridge. https://www.pontculturalbridge.ca

Portail de I'immigration francophone. https://immigrationfrancophone.ca/fr/

Radio-Canada Alberta. https://ici.radio-canada.ca/alberta/

Statistique Canada. https://www.statcan.gc.ca/

YMCA of Northern Alberta. https://vmcanab.ca

Boréal FM - Etude de faisabilité / Maurice Chiasson Consultants inc. - 20-12-2024 92


https://acfa.ab.ca/
https://arcot.ca/
https://borealfm.com/
https://fcsfa.ca/conseils-scolaires/csce/
https://fcsfa.ca/conseils-scolaires/cscn/
https://www.frap.ca/
https://icrml.ca/
https://mcsnet.ca/
https://www.nordouestfm.ca/
https://www.pontculturalbridge.ca/
https://immigrationfrancophone.ca/fr/
https://ici.radio-canada.ca/alberta/en-continu/1
https://www.statcan.gc.ca/
https://ymcanab.ca/

Annexes

Annexe 1 - Questionnaire du sondage

Baresl?

ELARGISSEMENT DU TERRITOIRE DE DIFFUSION

EXPANSION OF THE BROADCAST TERRITORY

Introduction
(English version below)

Boréal FM est une station de radio communautaire franco-albertaine avec une image
de marque bilingue. Elle diffuse dans la région de Plamondon-Lac La Biche dans le
nord-est de la province depuis 2012.

La radio propose des émissions culturelles, des actualités régionales, du sport et une
programmation musicale variée incluant jazz, blues, classique, métal, rap et
musique locale. La ligne directrice musicale en semaine est axée sur le Pop et le
New Country.

Nous menons une étude de faisabilité pour élargir le territoire de diffusion de la
station de radio. Un plus grand territoire de diffusion nous permettrait de contribuer
davantage a la vitalité de la francophonie, tout en augmentant nos revenus

publicitaires nécessaires a notre développement.

Nous aimerions connaitre votre intérét pour ce projet d’élargissement ainsi que vos
besoins ou préférences en matiére de programmation.

Nous vous demandons de répondre au questionnaire qui suit.
La date limite pour le remplir est le vendredi 15 novembre.
Durée : 10 minutes.

Répondre au questionnaire vous donne la chance de gagner un hoodie, un T-shirt et
une tuque Boréal FM.

Nous vous remercions de votre collaboration.

Ariane Corneau, directrice générale

skeskeskksk sk kKK KKK KK

Boréal FM is a Franco-Albertan community radio station with bilingual branding. It
has been broadcasting in the Plamondon-Lac La Biche region of northeastern
Alberta since 2012.

The radio station offers cultural programs, regional news, sports and a varied music
program that includes jazz, blues, classical, metal, rap and local music. The weekday
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musical focus is on Pop and New Country.

We are conducting a feasibility study to expand the radio station's broadcast
territory. A larger broadcast territory would enable us to contribute more to the
vitality of the Francophonie, while increasing the advertising revenues we need for
our development.

We would like you to provide us with your feedback, as well as your programming
needs and preferences regarding this expansion project by completing the following
questionnaire.

The deadline for completion is Friday, November 15.

Time limit: 10 minutes.

Completing the questionnaire gives you the chance to win a Boréal FM hoodie, T-
shirt and toque.

Thank you for your cooperation.

Ariane Corneau, Director General

Boréal FM - Etude de faisabilité / Maurice Chiasson Consultants inc. - 20-12-2024 94



B&reEAll

ELARGISSEMENT DU TERRITOIRE DE DIFFUSION

EXPANSION OF THE BROADCAST TERRITORY

Questionnaire
* 1. Quel est votre groupe d'age?
What is your age group?

C Moins de 18 ans
Under 18 years old

() 18-24ans
18-24 years old

() 25-34 ans
25-34 years old

() 35-44 ans
35-44 years old

() 45-54 ans
45-54 years old

() 55-64 ans
55-64 years old

(") Plus de 65 ans
Over 65 years old

* 2. Ou habitez-vous?
Where do you live?

f:) Bonnyville

)

(_ ) St-Paul

() Cold Lake

N

C; Fort McMurray

C ) Autre (veuillez préciser)
Other (please specify)

* 3. Connaissez-vous Boréal FM?
Do you know Boréal FM?

() Oui
Yes

C\/ Non
No
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Banialh

ELARGISSEMENT DU TERRITOIRE DE DIFFUSION

EXPANSION OF THE BROADCAST TERRITORY

QUESTIONNAIRE

4. Si oui, écoutez-vous Boréal FM en ligne (via Internet)?
If you do, do you listen to Boréal FM online (via the Internet)?

() Oui
Yes

(j Non
No
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Banealh

ELARGISSEMENT DU TERRITOIRE DE DIFFUSION

EXPANSION OF THE BROADCAST TERRITORY

QUESTIONNAIRE

5. Si vous ne 1'écoutez pas en ligne, pourquoi?
(Vous pouvez cocher plusieurs choix de réponses.)
If you don't listen to it online, why not?

(You may check more than one).

D Mangque d'acces a Internet
Lack of Internet access

D Pas d'intérét pour la programmation
No interest in the programming

Difficulté a trouver la station
Difficulty finding the station

D Préférence pour une autre station
Prefer another station

Autre (veuillez préciser)
Other (please specify)
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Baresll

ELARGISSEMENT DU TERRITOIRE DE DIFFUSION

EXPANSION OF THE BROADCAST TERRITORY

QUESTIONNAIRE

* 6. Seriez-vous favorable a l'implantation de Boréal FM dans votre région?
Would you be in favor of bringing Boréal FM to your region?

() Oui
g

Yes
() Non
" No

() Peut-étre
Maybe

Si non, pourquoi?
If not, why?

* 7. Quels bénéfices apporterait Boréal FM a votre communauté?
(Vous pouvez cocher plusieurs choix de réponses.)

What benefits would Boréal FM bring to your community?

(You may check more than one).

Meilleur acces a la culture franco-albertaine
Better access to Franco-Albertan culture

D Diversité des programmes
Diversity of programming

D Promotion de la langue francaise
Promotion of the French language

Aucun bénéfice
No benefits

|:| Je ne sais pas

I don't know

I:l Autre (veuillez préciser)
Other (please specify)
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* 8. Quels types de contenus ou d'émissions aimeriez-vous entendre sur Boréal FM?
(Vous pouvez cocher plusieurs choix de réponses.)

What types of content or programs would you like to hear on Boréal FM?

(You may check more than one answer.)

Musique francophone
French music

D Musique locale
Local music

D Musique du monde
World music

D Musique country
Country music

Actualités régionales
Regional news

D Actualités nationales et internationales
National and international news

Emissions culturelles
Cultural programs

|:| Jeux communautaires (bingo)
Communicy games (bingo)

D Petites annonces (vente et achat de produits)
Classified ads (buy and sell products)

D Aucun intérét
No interest

Je ne sais pas
I'don't know

Autre (veuillez préciser)
Other (please specify)

Do you have any concerns about the implementation of Boréal FM in your region?
() Oui
Yes
|_> Non
No

Si oui, lesquelles?
If so, what are they?

* 9. Avez-vous des préoccupations concernant 1'implantation de Boréal FM dans votre région?
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10. Comment votre communauté pourrait-elle étre impliquée dans ce projet d’implantation?
How can your community be involved in this implementation project?

11. Avez-vous d'autres commentaires ou suggestions?
Do you have any other comments or suggestions?
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Banealh

ELARGISSEMENT DU TERRITOIRE DE DIFFUSION

EXPANSION OF THE BROADCAST TERRITORY

TIRAGE ET FIN DU SONDAGE

tuque Boréal FM.
Veuillez cliquer sur Terminé une fois le sondage complété.

Boréal FM vous remercie de votre participation!

skefeskske sk sk

You are now eligible to win a Boréal FM hoodie, T-shirt and toque.
Please click on Done once you have completed the survey.

Boréal FM thanks you for your participation!

12. Veuillez inscrire vos coordonnées afin que nous puissions vous contacter si vous étes
I'heureux.se gagnant.e.

Please enter your contact details so that we can reach you if you are the lucky winner.
Prénom et Nom

First Name and Last
Name | |

Adresse courriel
Email Address | |

Vous étes maintenant éligible au tirage pour gagner un hoodie, un T-shirt et une
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Annexe 2 - Questionnaire d’entrevue
N/ é ), FM
B&REALT

ELARGISSEMENT DU TERRITOIRE DE DIFFUSION

Contexte

Boréal FM est une station de radio communautaire franco-albertaine qui diffuse dans
les deux langues officielles des émissions musicales, culturelles, d’information
régionale et de sport dans la région de Plamondon-Lac La Biche, dans le nord-est de
la province, depuis 2012.

Une étude de faisabilité est en cours afin d’élargir le territoire de diffusion de
Boréal FM. Un plus grand territoire de diffusion permettrait a la station de radio de
contribuer de facon plus importante a la vitalité de la francophonie. De plus,
I'élargissement de son auditoire donnerait a la station de radio la possibilité
d’augmenter ses revenus publicitaires nécessaires a son développement.

Nous interrogeons des intervenants de la communauté afin de connaitre I'intérét de
ceux-ci a 'égard de la station et les besoins de ces derniers et pour trouver des
partenariats éventuels, essentiels a I'élargissement du territoire de diffusion de
Boréal FM.

Informations sur I'intervenant interrogé

Nom :

Localité :

Organisation (le cas échéant) :
Role dans la communauté :

B w N

Intérét pour la diffusion de Boréal FM a I’échelle locale

5. Pensez-vous qu'il y aurait un intérét pour Boréal FM dans votre
communauté? Pourquoi?
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6. Quels avantages possibles voyez-vous a ce que Boréal FM diffuse dans votre
région?

o Meilleur acces a la culture franco-albertaine
o Diversité des programmes

o Promotion de la langue francaise

o Aucun avantage

o Jene sais pas

o Autre (veuillez préciser) :

7. Avez-vous des préoccupations concernant I'élargissement du territoire de
diffusion de Boréal FM ou prévoyez-vous que la station devra surmonter des
obstacles pour concrétiser ce projet?

(Exemples : financement, accessibilité, pertinence des contenus, etc.)

Partenariats potentiels

8. Des organisations ou des groupes dans votre communauté pourraient-ils étre
intéressés a conclure un partenariat avec Boréal FM? Veuillez préciser.

9. A votre avis, quelles collaborations serait-il possible d’établir avec Boréal FM?
(Exemples : événements communautaires, programmation conjointe,
promotion des artistes locaux, partage d’'infrastructures favorisant la
diffusion, etc.)

10. Quelles contreparties votre organisation ou votre communauté souhaiterait-
elle recevoir en échange d'un partenariat avec Boréal FM?
(Exemples : soutien promotionnel, contenu sur mesure, acces a des
ressources, journaliste voué au nouveau territoire de diffusion, contrepartie
financiere, etc.)
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Programmation souhaitée

11. Avez-vous des suggestions concernant le type de programmation qui pourrait
répondre aux besoins de votre communauté?

o Musique francophone

o Musique locale

o Musique du monde

o Musique country

o Actualités régionales

o Actualités nationales et internationales
o Emissions culturelles

o Jeux communautaires (bingo)

o Petites annonces (vente et achat de produits)
o Aucun intérét

o Jene sais pas

o Autre (veuillez préciser) :

12. Avez-vous d’autres commentaires ou suggestions que vous aimeriez
transmettre concernant la diffusion de Boréal FM dans votre communauté?

Merci beaucoup de votre participation!
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