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Synthèse  
 

Boré al FM 92.1 ést uné station dé radio communautairé franco-albértainé doté é d’uné 

imagé dé marqué bilingué. Ellé diffusé dans la ré gion dé Plamondon-Lac La Biché, 

dans lé nord-ést dé l’Albérta, dépuis 2012.  

 

La présente étude de faisabilité a pour but d’évaluer la possibilité d’élargir le 

territoire de diffusion de Boréal FM.  

 

Lés communauté s visé és par l’é largissémént du térritoiré dé diffusion dé Boré al FM 

sont Bonnyvillé, Cold Laké, St. Paul ét Fort McMurray.  

 

L’étudé dé faisabilité vise deux objectifs précis : 

• Évaluér l’intérêt dés communautés cibléés ét analysér les besoins de ces 

dernières en matière de programmation radiophonique proposée par 

Boréal FM; 

• E valuér la capacité  dé Boré al FM a  gé né rér dés révénus suffisants pour 

souténir l’é largissémént dé son térritoiré dé diffusion ét pour proposér uné 

programmation ré pondant aux bésoins éxprimé s. 

 

En 2021, dans lé térritoiré dé diffusion é largi projété  dé Boré al FM (y compris 

Plamondon ét Lac La Biché), 11 715 ré sidénts é taiént capablés dé souténir uné 

convérsation én français, cé qui répré sénté uné proportion dé 8,7 % dés quélqué 

135 110 habitants dé cé térritoiré.  

 

Intérêt des communautés concernées  

 

Dans lé cadré dé la ré alisation dé cétté é tudé dé faisabilité , uné consultation a é té  

méné é sous la formé d’un sondagé a  l’inténtion dés communauté s dés ré gions 

concérné és ét d’uné sé rié d’éntrévués. Lé sondagé ét lés éntrévués ont notammént 

pérmis dé vé rifiér l’inté ré t dé cés communauté s a  l’é gard du projét d’é largissémént 

du térritoiré dé diffusion dé Boré al FM. Nous constatons qu’uné grandé majorité  dé 

ré pondants au sondagé sont favorablés a  cé qué Boré al FM diffusé dans léurs ré gions 

réspéctivés, 82 % ayant ré pondu oui ét 16 %, péut-é tré.  

 

Avantages pour les communautés 

 

L’élargissémént du territoire de diffusion de Boréal FM représente une occasion 

intéressante pour les communautés concernées, en particulier dans les régions où 

aucune station de radio francophone n’ést présénté sur les ondes. Pour ces 
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communautés, l’élargissémént du térritoiré dé diffusion dé Boréal FM présente de 

multiples avantages, et ce, à plusieurs niveaux : promotion de la langue française et 

de la culture francophone, création de nouveaux liens communautaires, couverture 

des nouvelles locales et soutien des jeunes en vue de former la relève. 

 

Programmation souhaitée 

 

Les besoins exprimés concernant la programmation de Boréal FM méttént l’accént 

sur l’importancé dé la musiqué francophoné, sur une large couverture des nouvelles 

locales et sur des émissions culturelles et communautaires engageantes. Pour 

répondre aux besoins de la communauté, la station doit se positionner comme un 

acteur local dynamique, en offrant des contenus variés qui intéressent un large public, 

tout en restant fidèle à sa mission de radio communautaire. 

 

Défis ou obstacles liés à l’élargissement du territoire de diffusion 

 

En ce qui concerne l’élargissémént de son territoire de diffusion, Boréal FM fait face 

à plusieurs défis : concurrence sur le marché de la radiodiffusion, nécessité de 

recruter une équipe locale pour couvrir les actualités, important travail de promotion 

requis et création de nouvelles habitudes d’écouté. Boréal FM doit également 

surmonter les obstacles liés aux infrastructures techniques et au financement pour 

joindre l’auditoiré souhaité. Cependant, en impliquant activement les communautés 

locales, en nouant des partenariats avec des acteurs régionaux et en investissant dans 

la technologie, Boréal FM pourrait réussir à élargir son territoire de diffusion et à se 

tailler une place dans le paysage médiatique francophone des communautés 

concernées.  

 

Possibilités de collaboration  

 

Le développement de Boréal FM dépend largement des partenariats qu’éllé pourrait 

conclure avec des acteurs locaux, des écoles, des entrepreneurs et des groupes 

communautaires. De telles collaborations permettraient à la station de renforcer son 

ancrage dans la région, de diversifier sa programmation et d’accroîtré son auditoire 

en intégrant activement la communauté francophone ainsi que des alliés 

anglophones.  

 

En collaborant avéc dés organisations commé l’Association canadienne-française de 

l'Alberta (ACFA), des écoles francophones ét d’immérsion ainsi que des entreprises 

locales, Boréal FM pourrait devenir une station de radio dynamique et inclusive, 

véritablement ancrée dans les réalités locales, qui offre un contenu diversifié et 
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engageant aux auditéurs dés communautés concérnéés par lé projét d’élargissémént 

du territoire de diffusion. 

 

Marché publicitaire élargi et possibilités de revenus additionnels  

 

Parallé lémént aux éfforts dé ployé s pour augméntér sés révénus provénant dé divérs 

programmés dé subvéntion, Boré al FM doit é galémént éxplorér la possibilité  

d’augméntér sés révénus publicitairés.  

 

Lé nombré d’auditéurs possiblés ét lé nombré d’éntréprisés suscéptiblés d’achétér dé 

la publicité  pour moussér la vénté dé léurs produits ét sérvicés, dans un térritoiré dé 

diffusion donné , sont dés indicés pour é valuér lé poténtiél qué récé lé un marché  

publicitairé.  

 

- Nombre d’auditeurs possibles 

Dans la subdivision dé récénsémént (SDR) dé Lac La Biché County (qui comprénd 

Plamondon), qui constitué principalémént l’actuél térritoiré dé diffusion dé la station 

dé radio, 885 pérsonnés é taiént capablés dé souténir uné convérsation én français én 

2021. 

 

Toujours én 2021, dans lé térritoiré dé diffusion é largi projété  dé Boré al FM (y 

compris Plamondon ét Lac La Biché), 11 715 ré sidénts é taiént capablés dé souténir 

uné convérsation én français, commé nous l’avons méntionné , cé qui répré sénté 8,7 % 

dés quélqué 135 110 habitants dé cé térritoiré. 

 

En é largissant son térritoiré dé diffusion, Boré al FM augméntérait considé rablémént 

son bassin d’auditéurs ayant uné connaissancé du français, ét cé, sans comptér lés 

auditéurs anglophonés qui pourraiént s’ajoutér au public dé la station. Rappélons qué 

Boré al FM ést uné station dé radio communautairé franco-albértainé doté é d’uné 

imagé dé marqué bilingué. 

 

- Nombre d’entreprises 

Selon les données du Recensement de 2021, la subdivision dé récénsémént (SDR) dé 

Lac La Biché County (qui comprénd Plamondon) comptait 463 entreprises. 

L’é largissémént du térritoiré dé diffusion projété  férait passér cé nombré 

d’éntréprisés a  4 548.  

 

En raison dé la naturé dé léurs activité s ét dé léurs cliénté lés réspéctivés, toutés cés 

éntréprisés né séraiént pas né céssairémént inté réssé és a  récourir aux sérvicés dé 

Boré al FM pour souténir léur straté gié dé vénté. Toutéfois, cés donné és méttént én 
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é vidéncé lé poténtiél qué récé lé lé marché  publicitairé du térritoiré dé diffusion é largi. 

Dé plus, lés organisations, lés é tablisséménts ét lés sérvicés publics pré sénts sur cé 

térritoiré pourraiént é galémént fairé appél a  Boré al FM pour promouvoir léurs 

sérvicés ét activité s, tant au nivéau local qué ré gional. 

 

Pistes de recommandation 

 

1) Partenariats et engagement 

Nous récommandons a  Boré al FM d'é tablir dés parténariats avéc dés organisations ét 

dés actéurs locaux dans chaqué communauté  ciblé é. Cés collaborations sont 

ésséntiéllés pour qué la station puissé accé dér aux infrastructurés téchnologiqués 

né céssairés, é laborér uné programmation adapté é aux bésoins dés auditéurs, 

divérsifiér sés sourcés dé financémént ét garantir un financémént adé quat pour 

assurér la ré alisation ét la pé rénnité  du projét. 

 

2) Infrastructures technologiques 

Nous recommandons à Boréal FM d’éxplorér lés possibilités d’avoir accès à dés 

infrastructures technologiques dans le Nord dé l’Albérta qui permettront aux 

auditeurs des régions ciblées de syntoniser la station de radio non seulement à 

l’intériéur dés limités dé léurs communautés respectives, mais aussi à l’éxtériéur dé 

celles-ci quand ils se déplacent en voiture d’uné communauté à l’autré.  

 

3) Programmation 

Nous recommandons à Boréal FM de privilégier une programmation axée sur la 

musique francophone, y compris la musique country en français, ainsi que sur les 

actualités locales et régionales, sans oublier les émissions culturelles. La mise en 

œuvré dé cétté programmation doit réposér sur la collaboration dés organisations 

locales, des bénévoles et des journalistes ou correspondants, qui auront pour mission 

de couvrir quotidiennement les actualités locales et régionales. 

 

4) Financement  

Nous récommandons a  Boré al FM dé poursuivré sés dé marchés pour divérsifiér sés 

sourcés dé financémént, tant gouvérnéméntalés qué non gouvérnéméntalés. La 

station dé radio doit éxplorér lés possibilité s dé placéménts publicitairés dans 

chacuné dés ré gions ciblé és, én s'adréssant aux séctéurs associatif, institutionnél ét 

gouvérnéméntal ainsi qu’au séctéur privé .  
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5) Régions ciblées en priorité  

En raison dés invéstisséménts ét dés éfforts réquis, nous récommandons a  Boré al FM 

d'é tablir dés priorité s parmi lés ré gions ciblé és par l’é largissémént dé son térritoiré 

dé diffusion. Cés priorité s dévraiént é tré dé finiés én fonction dés crité rés suivants, qui 

dé coulént dés quatré récommandations pré cé déntés : la né céssité  dé nouér dés 

parténariats solidés avéc dés actéurs locaux; l'accé s a  dés infrastructurés 

téchnologiqués adapté és, indispénsablés a  la diffusion dé la programmation dé la 

station; la capacité  dé la communauté  a  contribuér a  uné programmation ré pondant 

aux atténtés dés auditéurs; la possibilité  dé gé né rér dés révénus additionnéls, 

notammént gra cé aux marché s publicitairés locaux. 
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Mise en contexte  
 

Boré al FM 92.1 ést uné station dé radio communautairé franco-albértainé doté é d’uné 

imagé dé marqué bilingué. Ellé diffusé dans la ré gion dé Plamondon-Lac La Biché, 

dans lé nord-ést dé l’Albérta, dépuis 20121.  

 

La station dé radio proposé dés é missions culturéllés, dés actualité s ré gionalés, du 

sport ét uné programmation musicalé varié é incluant jazz, blués, classiqué, mé tal, rap 

ét musiqué localé. La ligné diréctricé én matié ré dé diffusion musicalé én sémainé ést 

axé é sur la pop ét la nouvéllé musiqué country2.  

 

Cette étude de faisabilité a pour but d’évaluer la possibilité d’élargir le 

territoire de diffusion de Boréal FM.  

 

Un plus grand térritoiré dé diffusion pérméttrait a  Boré al FM dé contribuér davantagé 

a  la vitalité  dé la francophonié, d’é largir son bassin dé bé né volés ét d’augméntér sés 

révénus publicitairés né céssairés a  son dé véloppémént. Lés communauté s visé és par 

l’é largissémént du térritoiré dé diffusion dé Boré al FM sont Bonnyvillé, Cold Laké, 

St. Paul ét Fort McMurray.  

 

L’étudé dé faisabilité vise deux objectifs précis : 

• Évaluer l’intérêt dés communautés cibléés ét analysér les besoins de ces 

dernières en matière de programmation radiophonique proposée par 

Boréal FM; 

• E valuér la capacité  dé Boré al FM a  gé né rér dés révénus suffisants pour 

souténir l’é largissémént dé son térritoiré dé diffusion ét pour proposér uné 

programmation ré pondant aux bésoins éxprimé s. 

  

 
 

 

1 Boréal FM. https://borealfm.com 
2 Ibid.  

https://borealfm.com/


Boré al FM : é tudé dé faisabilité  / Mauricé Chiasson Consultants inc. - 20-12-2024  12 

Méthodologie  
 

Lé mandat, qui s’ést é chélonné  éntré lés mois dé mai ét dé dé cémbré 2024, s’ést 

dé roulé  sélon la mé thodologié suivanté : nous avons éfféctué  uné réchérché 

documéntairé, nous avons obténu dés donné és statistiqués probantés sur lé térritoiré 

dé diffusion projété  ét nous avons méné  uné consultation aupré s dé divérs 

intérvénants ét dés communauté s concérné és. 

 

Statistiqué Canada ét l’Institut canadién dé réchérché sur lés minorité s linguistiqués 

(ICRML) dé l’Univérsité  dé Moncton ont é té  mis a  contribution pour l’acquisition ét lé 

traitémént dé donné és statistiqués, au cours dés mois dé mai ét dé juin 20243. 

 

En cé qui concérné la consultation, éllé a é té  méné é sous la formé d’un sondagé 

bilingué a  l’inténtion dés communauté s dés ré gions concérné és4 ét d’uné sé rié 

d’éntrévués ciblé és5. Lé quéstionnairé dé sondagé a é té  diffusé  éntré lé 28 octobré ét 

lé 6 dé cémbré 2024. Au total, 118 pérsonnés ont ré pondu au sondagé ét, dé céllés-ci, 

104 ont ré pondu a  toutés lés quéstions. Quant aux éntrévués, éllés ont é té  ré alisé és 

aupré s dé 11 intérvénants éntré lé 8 novémbré ét lé 11 dé cémbré 2024. (Lés 

quéstionnairés utilisé s pour lé sondagé ét lés éntrévués figurént én annéxé.)  

 

Nous ténons a  soulignér qué 37 pérsonnés, soit 31 % dés ré pondants au sondagé, né 

ré sidaiént pas dans lés ré gions ciblé és par lé projét d’é largissémént du térritoiré dé 

diffusion dé Boré al FM, mais vivaiént né anmoins én Albérta. Bién qu'il éxisté dé ja  uné 

radio communautairé francophoné dans cértainés dé cés ré gions, nous avons quand 

mé mé pris én compté, dans uné cértainé mésuré, lé point dé vué dés ré pondants qui 

y ré sidént én raison dé l’inté ré t qué cés dérniérs ont manifésté  a  l’é gard dé la station. 

 

L’analysé dés informations récuéilliés, dés donné és statistiqués obténués ét dés 

comméntairés réçus lors dé la consultation ont pérmis dé ré alisér l’é tudé dé 

faisabilité  ét dé rémplir lés objéctifs du mandat.   

 
 

 

3 Institut canadién dé réchérché sur lés minorité s linguistiqués (ICRML) / José é Guignard Noé l. 

(2024). Portrait statistique de la population d’expression française du potentiel territoire de diffusion de 

Boréal FM en Alberta, Recensement de 2021. Rapport final.  
4 Mauricé Chiasson Consultants inc. (2024). Boréal FM : Élargissement du territoire de diffusion. 

Rapport de sondage. 
5 Mauricé Chiasson Consultants inc. (2024). Boréal FM : Élargissement du territoire de diffusion. 

Rapport des entrevues. 
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1 - Territoire de diffusion  
 

1.1 Territoire de diffusion actuel  

 

Lé térritoiré dé diffusion actuél dé Boré al FM couvré principalémént lés 

communauté s dé Plamondon ét dé Lac La Biché ainsi qué léurs énvirons. En plus dé 

diffusér localémént, la station ést é galémént accéssiblé én ligné, offrant ainsi la 

possibilité  a  un public é largi, tant dans l’énsémblé dé l'Albérta qu'au-déla , dé profitér 

dé sa programmation. 

 

1.2 Territoire de diffusion élargi projeté 

 

Commé nous l’avons méntionné , l’é largissémént du térritoiré dé diffusion dé 

Boré al FM ciblé lés communauté s dé Bonnyvillé, dé Cold Laké, dé St. Paul ét dé Fort 

McMurray. 

 

Connaissance des langues officielles 

 

Sélon la dé finition dé Statistiqué Canda, la connaissancé dés langués officiéllés ést la 

capacité  d’uné pérsonné a  souténir ou non uné convérsation dans l’uné ou lés déux 

langués officiéllés du Canada. Il faut toutéfois considé rér qué cétté variablé ést 

construité sur la manié ré dont lés pérsonnés qui ré pondént au quéstionnairé dé 

récénsémént pérçoivént léur capacité  a  souténir uné convérsation én français 

séulémént, én anglais séulémént, dans lés déux langués officiéllés, ou ni én français ni 

én anglais6.  

 

En 2021, dans lé térritoiré dé diffusion é largi projété  dé Boré al FM (y compris 

Plamondon ét Lac La Biché), 11 715 ré sidénts é taiént capablés dé souténir uné 

convérsation én français, cé qui répré sénté uné proportion dé 8,7 % dés quélqué 

135 110 habitants dé cé térritoiré7. 

 

 
 

 

6 Institut canadién dé réchérché sur lés minorité s linguistiqués (ICRML) / José é Guignard Noé l. 

(2024). Portrait statistique de la population d’expression française du potentiel territoire de diffusion de 

Boréal FM en Alberta, Recensement de 2021. Rapport final, a  la pagé 8.  
7 Ibid., a  la pagé 9. 
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Dés 11 715 ré sidénts capablés dé souténir uné convérsation én français, 145 (0,1 %) 

né pouvaiént souténir uné convérsation qu’én français, alors qué 11 570 (8,6 %) 

pouvaiént souténir uné convérsation tant én français qu’én anglais8. 

 

Au nivéau dés subdivisions dé récénsémént (SDR), lés SDR dé Wood Buffalo (4 385) 

(notammént Fort McMurray [4 270]), dé Cold Laké (1 905), dé Bonnyvillé No. 87 

(1 560), dé St. Paul County No. 19 (1 125) ét dé St. Paul (1 010) sont céllés qui 

comptaiént lé plus grand nombré dé ré sidénts pouvant au moins souténir uné 

convérsation én français. Dans la SDR dé Lac La Biché County, qui comprénd 

Plamondon ét qui constitué principalémént lé térritoiré dé diffusion actuél dé la 

station dé radio, lé nombré dé ré sidénts capablés dé souténir au moins uné 

convérsation én français é tait néttémént plus faiblé, s'é lévant séulémént a  

885 pérsonnés9. 

 

Lés cartés 1, 2 ét 3 illustrént lé térritoiré dé diffusion é largi projété  dé Boré al FM ét 

donnént un apérçu du nombré dé ré sidénts ayant uné connaissancé du français. 

 

  

 
 

 

8 Ibid., a  la pagé 8. 
9 Ibid., aux pagés 8 a  10.  
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Carte 1 - Population connaissant le français selon les grandes régions du 

territoire de diffusion élargi projeté de Boréal FM en Alberta, 202110 

 
  

 
 

 

10 Ibid., a  la pagé 66.  
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Carte 2 - Population connaissant le français selon les régions du Nord du 

territoire de diffusion élargi projeté de Boréal FM en Alberta, 202111    

 
 

 

 

11 Ibid., a  la pagé 67.  
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Carte 3 - Population connaissant le français selon les régions du Sud du 

territoire de diffusion élargi projeté de Boréal FM en Alberta, 202112 
 

 

 
 

 

12 Ibid., a  la pagé 68.  
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1.3 Profil socioéconomique de la population du territoire de diffusion élargi 

projeté  

 

L’analysé déscriptivé pré sénté é dans la pré sénté séction porté sur lés principaux 

constats socioé conomiqués dé la population connaissant lé français sélon lés 

diffé réntés subdivisions dé récénsémént (SDR) du térritoiré dé diffusion é largi 

projété  dé Boré al FM13. 

 

A  la lécturé du Tabléau 1, nous obsérvons qu’én 2021, la moitié  dé la population du 

térritoiré a  l’é tudé é tait composé é dé fémmés (50,2 %). Né anmoins, én cé qui 

concérné lés proportions, il y avait plus dé fillés ét dé fémmés a  Bonnyvillé (59,1 %), 

a  Bonnyvillé No. 87 (57,8 %) ét a  St. Paul (54,4 %)14.  

 

Quant a  l’a gé moyén dé la population, il é tait supé riéur dans la plupart dés ré gions, 

notammént a  Lac La Biché County (44,8 ans) ét a  St. Paul (42,5 ans), comparativémént 

a  célui dé l’énsémblé du térritoiré a  l’é tudé (36,1 ans). Par ailléurs, la plus grandé 

partié dé la population é tait marié é ou vivait én union libré (63,9 %), St. Paul County 

No. 19 comptant la proportion la plus é lévé é (68,4 %) ét Bonnyvillé, la plus faiblé 

(55,4 %)15.  

 

Si pré s dés déux tiérs dés mémbrés dé la population du térritoiré a  l’é tudé é taiént dé 

conféssion réligiéusé chré tiénné (64,7 %), cétté proportion dé passant lés trois quarts 

dans cértainés ré gions commé St. Paul County No. 19 (80,6 %), Lac La Biché County 

(79,3 %) ét Bonnyvillé (78,0 %). Dans lés ré gions dé Cold Laké ét dé Wood Buffalo, 

cés proportions é taiént réspéctivémént d’énviron 58,3 % ét dé 54,3 %. Méntionnons 

qué pré s dé 7,0 % dés ré sidénts dé Wood Buffalo é taiént dé conféssion musulmané, 

alors qué dans l’énsémblé du térritoiré a  l’é tudé, cétté proportion é tait dé 2,9 %16. 

  

 
 

 

13 Ibid., a  la pagé 40.  
14 Ibid.  
15 Ibid.  
16 Ibid. 
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Tableau 1 - Principaux constats, régions du territoire de diffusion élargi 

projeté de Boréal FM en Alberta, 202117   

 

 
Noté : lés SDR ayant un nombré suffisant dé ré sidénts connaissant lé français sont inclus dans lé 

Tabléau 1.  

 

  

 
 

 

17 Ibid., a  la pagé 43.  
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Au Tabléau 2, én cé qui concérné la population issué dé l’immigration, séulé la ré gion 

dé Wood Buffalo (15,3 %) pré séntait uné proportion plus é lévé é qué céllé dé 

l’énsémblé du térritoiré a  l’é tudé (7,6 %). Il én ést dé mé mé pour la minorité  visiblé, 

puisqu’uné proportion dé 20,8 % dé la population dé Wood Buffalo, soit un 

cinquié mé, é tait dé minorité  visiblé, alors qué cétté proportion é tait d’un dixié mé 

(9,9 %) pour l’énsémblé du térritoiré a  l’é tudé18.  

 

Quant a  l’idéntité  autochtoné, un dixié mé (10,8 %) dés mémbrés dé la population du 

térritoiré a  l’é tudé ont indiqué  avoir uné idéntité  autochtoné, lés diffé réntés ré gions 

affichant dés proportions asséz similairés. Lés ré gions comptant lés proportions lés 

plus é lévé és dé pérsonnés s’idéntifiant commé dés autochtonés sont céllés dé 

Bonnyvillé (15,0 %), dé Bonnyvillé No. 87 (14,1 %) ét dé Lac La Biché County 

(11,2 %)19.  

 

En cé qui concérné lé nivéau dé scolarité , lés donné és montrént qu’énviron un 

séptié mé (13,9 %) dés mémbrés dé la population dé l’énsémblé du térritoiré a  l’é tudé 

n’avaiént aucun cértificat ou diplo mé. Toutéfois, cértainés ré gions affichaiént dés 

proportions plus é lévé és commé Bonnyvillé (14,1 %), St. Paul (18,0 %) ét surtout Lac 

La Biché County (23,8 %)20.  

 

Quant aux pérsonnés ayant un cértificat ou un diplo mé d’é tudés postsécondairés, 

éllés répré séntaiént un péu plus dé la moitié  (57,9 %) dé la population dé l’énsémblé 

du térritoiré a  l’é tudé. Lés diffé réntés ré gions affichaiént dés proportions similairés, 

céllés-ci é tant un péu plus é lévé és pour Bonnyvillé No. 87 (58,1 %), Cold Laké 

(60,3 %) ét Wood Buffalo (64,1 %)21. 

 

  

 
 

 

18 Ibid. 
19 Ibid.  
20 Ibid., a  la pagé 41. 
21 Ibid.  
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Tableau 2 - Principaux constats, régions du territoire de diffusion élargi 

projeté de Boréal FM en Alberta, 202122   

 

 

 

 
 

 

22 Ibid., a  la pagé 44.  
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Au Tabléau 3, lés donné és socioé conomiqués montrént qué pré s dés trois-quarts dés 

pérsonnés ré sidant dans lé térritoiré a  l’é tudé (73,8 %) é taiént activés, cétté 

proportion é tant un péu plus é lévé é a  St. Paul County No. 19 (73,6 %), a  Cold Laké 

(78,1 %) ét surtout a  Wood Buffalo (81,8 %)23. 

 

Quant au taux dé cho magé, céux dés ré gions dé Bonnyvillé No. 87 (8,2 %), dé Wood 

Buffalo (8,2 %) ét dé Bonnyvillé (12,7 %) é taiént plus é lévé s qué célui dé l’énsémblé 

du térritoiré a  l’é tudé (6,6 %)24. 

 

Pour cé qui ést du révénu d’émploi moyén dé la population du térritoiré a  l’é tudé, il 

é tait dé 101 900 $ pour lés pérsonnés travaillant a  témps pléin ét dé 46 600 $ pour 

céllés travaillant uné partié dé l’anné é ou a  témps partiél. Cépéndant, la séulé ré gion 

ou  la population avait un révénu supé riéur a  célui dé l’énsémblé du térritoiré a  l’é tudé 

é tait Wood Buffalo, lé révénu d’émploi moyén é tant dé 137 000 $ pour lés pérsonnés 

travaillant a  témps pléin ét dé 64 800 $ pour céllés travaillant uné partié dé l’anné é 

ou a  témps partiél25.  

 

  

 
 

 

23 Ibid., a  la pagé 41. 
24 Ibid. 
25 Ibid. 



Boré al FM : é tudé dé faisabilité  / Mauricé Chiasson Consultants inc. - 20-12-2024  23 

Tableau 3 - Principaux constats, régions du territoire de diffusion élargi 

projeté de Boréal FM en Alberta, 202126   

   

 

 

 

A  la lécturé du Tabléau 4, nous constatons qué l’uné dés principalés proféssions 

éxércé és par lés mémbrés dé la population du térritoiré a  l’é tudé ést « mé tiérs, 

transport, machinérié ét domainés apparénté s » (23,3 %). Cétté proportion ést plus 

é lévé é pour lés ré gions dé Lac La Biché County (20,9 %) ét dé Wood Buffalo (29,1 %). 

 
 

 

26 Ibid., a  la pagé 45.  
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En déuxié mé position, on rétrouvé la proféssion « énséignémént, droit ét sérvicés 

sociaux, communautairés ét gouvérnéméntaux » (20,3 %), lés ré gions dé St. Paul 

(24,7 %) ét surtout dé Cold Laké (42,7 %) affichant dés proportions é lévé és. La 

proféssion « vénté ét sérvicés » arrivé én troisié mé placé, 15,0 % dés pérsonnés 

ré sidant dans lé térritoiré a  l’é tudé travaillant dans cé domainé, lés ré gions dé St. Paul 

County No. 19 (15,6 %), dé Bonnyvillé No. 87 (15,8 %), dé Wood Buffalo (15,8 %) ét 

surtout dé Bonnyvillé (23,6 %) affichant dés proportions plus é lévé és. Enfin, 11,5 % 

dés mémbrés dé la population du térritoiré a  l’é tudé travaillaiént dans lé séctéur 

« affairés, financé ét administration », lés ré gions dé Wood Buffalo (11,8 %), dé Lac La 

Biché County (13,1 %), dé Bonnyvillé N. 87 (14,0 %) ét dé St. Paul (17,6 %) affichant 

dés proportions plus é lévé és. Il importé toutéfois dé pré cisér qué la proféssion 

« réssourcés naturéllés, agriculturé ét production connéxé » é tait la principalé 

proféssion (23,4 %) dés ré sidénts dé la ré gion dé St. Paul County No. 19, qué cétté 

proféssion arrivait én déuxié mé placé pour Lac La Biché County (16,7 %), alors qu’il 

s’agit dé la cinquié mé proféssion én importancé (7,2 %) pour l’énsémblé du térritoiré 

a  l’é tudé27. 

 

Toujours au Tabléau 4, nous obsérvons qué la majorité  (74,5 %) dés pérsonnés 

ré sidant dans lé térritoiré a  l’é tudé travaillaiént dans la mé mé subdivision dé 

récénsémént (SDR) qué léur liéu dé ré sidéncé. Cépéndant, lés ré gions dé Bonnyvillé 

No. 87 ét dé St. Paul County No. 19 affichaiént dés proportions béaucoup plus faiblés, 

soit dé 4,3 % ét dé 21,0 % réspéctivémént. En fait, 92,6 % dés mémbrés dé la 

population dé Bonnyvillé No. 87 ét 71,6 % dé St. Paul County No. 19 travaillént dans 

uné autré SDR, tout én ré sidant dans la mé mé division dé récénsémént (DR)28. 

 

Quant au modé dé transport utilisé  pour sé réndré au travail, la majorité  (81,2 %) dés 

mémbrés dé la population du térritoiré a  l’é tudé sé réndaiént au travail én conduisant 

uné automobilé, un camion ou uné fourgonnétté. Toutéfois, bién qué 9,3 % dés 

pérsonnés ré sidant dans lé térritoiré a  l’é tudé utilisaiént lé transport én commun 

pour sé réndré au travail, cétté proportion é tait dé 21,1 % pour Wood Buffalo. Céci 

éxpliqué qu’uné plus faiblé proportion (67,6 %) dé ré sidénts dé Wood Buffalo sé 

réndait au travail én conduisant uné automobilé, un camion ou uné fourgonnétté29. 

 

 
 

 

27 Ibid., a  la pagé 41. 
28 Ibid., a  la pagé 42. 
29 Ibid. 
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Tableau 4 - Principaux constats, régions du territoire de diffusion élargi 

projeté de Boréal FM en Alberta, 202130  

 

 

 

 
 

 

30 Ibid., aux pagés 45 ét 46.  
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Vous rétrouvéz aux tabléaux 5 ét 6 un ré sumé  dés principalés donné és rélativés au térritoiré dé diffusion é largi projété  dé 

Boré al FM, qui comprénd é galémént lés ré gions dé Plamondon ét dé Lac la Biché.  
 

Tableau 5 - Faits saillants : fiche résumant les principales données du territoire de diffusion élargi projeté31   
 

 
CLO : communauté  dé langué officiéllé. PLOP : prémié ré officiéllé parlé é.   

 
 

 

31 Institut canadién dé réchérché sur lés minorité s linguistiqués (ICRML) / José é Guignard Noé l. (2024). Portrait statistique de la population d’expression 

française du potentiel territoire de diffusion de Boréal FM en Alberta, Recensement de 2021. Rapport final, a  la pagé 62.  
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Tableau 6 - Faits saillants : fiche résumant les principales données du territoire de diffusion élargi projeté32 

 
 

 

32 Ibid., à la page 63.  
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2 - Intérêt des communautés concernées  
 

Dans lé cadré dé la ré alisation dé cétté é tudé dé faisabilité , uné consultation a é té  

méné é, commé nous l’avons méntionné , sous la formé d’un sondagé33 a  l’inténtion dés 

communauté s dés ré gions concérné és ét d’uné sé rié d’éntrévués34. Lé sondagé ét lés 

éntrévués ont notammént pérmis dé vé rifiér l’inté ré t dé cés communauté s a  l’é gard 

du projét d’é largissémént du térritoiré dé diffusion dé Boré al FM. 

 

Lés tabléaux ét lés graphiqués pré sénté s dans lés pagés suivantés sont tiré s du 

rapport dé sondagé. Chaqué tabléau ést accompagné  d’un graphiqué. Lé Tabléau 7 

indiqué lé nombré ét la provénancé dés ré pondants au sondagé.  

 

 

 

  

 
 

 

33 Mauricé Chiasson Consultants inc. (2024). Boréal FM : Élargissement du territoire de diffusion. 

Rapport de sondage. 
34 Mauricé Chiasson Consultants inc. (2024). Boréal FM : Élargissement du territoire de diffusion. 

Rapport des entrevues. 
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Tableau 7 - Sondage : nombre et provenance des répondants35 
 

 

 
 

Commé nous l’avons indiqué  pré cé démmént, 31 % dés ré pondants au sondagé né 

ré sidént pas dans lés ré gions visé és par lé projét d’é largissémént du térritoiré dé 

diffusion dé Boré al FM. Cés ré pondants proviénnént dés localité s suivantés : Réd Déér 

(11 pérsonnés), Plamondon (8 pérsonnés), Lac La Biché (4 pérsonnés) ainsi qué 

 
 

 

35 Mauricé Chiasson Consultants inc. (2024). Boréal FM : Élargissement du territoire de diffusion. 

Rapport de sondage, à la page 4. 
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Vérmilion, Two Hills, Edmonton, Athabasca, Sylvan Laké, Calgary, Rivié ré-la-Paix ét 

Grandé Prairié. 

 

Par ailléurs, a  la lécturé du Tabléau 7, nous obsérvons qué lé taux dé ré ponsé lé plus 

faiblé ést célui dé la ré gion dé St. Paul. 

 

Avant dé posér la quéstion portant sur l’inté ré t dés ré pondants a  l’é gard du projét 

d’é largissémént du térritoiré dé diffusion dé Boré al FM, nous avons démandé  a  cés 

dérniérs s’ils connaissaiént la station dé radio ét, lé cas é ché ant, s’ils l’é coutaiént én 

ligné. A  la lécturé du Tabléau 8, nous constatons qu’uné majorité  dés ré pondants né 

connaissaiént pas Boré al FM.  

 

Tableau 8 - Sondage : connaissance de la station de radio Boréal FM36 

 

 
 

 

36 Ibid., aux pages 6 et 7. 
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Boré al FM ést aussi uné wébradio, c’ést-a -diré qu’éllé diffusé én diréct sur lés ondés 

ét sur lé Wéb. A  la lécturé du Tabléau 9, nous constatons qu’énviron lé quart dés 

ré pondants au sondagé qui connaissént la station dé radio l’é coutént sur lé Wéb. 

 

Tableau 9 - Sondage : écoute de la station de radio Boréal FM sur le Web37 

 

 
 

 

37 Ibid., aux pages 7 et 8. 
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A  la lécturé du Tabléau 10, lorsqué séuls lés ré pondants dés ré gions concérné és par 

lé projét d’é largissémént du térritoiré dé diffusion dé Boré al FM sont considé ré s, nous 

constatons qu’uné majorité  dé cés pérsonnés né connaissaiént pas Boré al FM. 
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Tableau 10 - Sondage : communautés concernées par le projet d’élargissement 

du territoire de diffusion de Boréal FM - connaissance de la station de radio38 
 

 

 
 
Toujours en ce qui concerne uniquement les répondants des régions concernées par 

lé projét d’élargissémént du territoire de diffusion de Boréal FM, à la lecture du 

Tableau 11 nous constatons qu’énviron le cinquième des personnes qui connaissent 

la station dé radio l’écoutent sur le Web. 

 
  

 
 

 

38 Ibid. 
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Tableau 11 - Sondage : communautés concernées par le projet d’élargissement 

du territoire de diffusion de Boréal FM - écoute de la station de radio sur le 

Web39 
 

 
 

 

 

 

 
A  la lécturé du Tabléau 12, nous constatons qu’uné grandé majorité  dé ré pondants au 

sondagé sont favorablés a  cé qué Boré al FM diffusé dans léur ré gion. 

 

  

 
 

 

39 Ibid. 
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Tableau 12 - Sondage : intérêt à l’égard de l’élargissement du territoire de 

diffusion de la station de radio Boréal FM40 

 

 
 
Lorsqué séuls lés ré pondants dés communauté s concérné és par lé projét 

d’é largissémént du térritoiré dé diffusion dé Boré al FM sont considé ré s, a  la lécturé 

du Tabléau 13, nous constatons qu’uné proportion sémblablé dé ré pondants sont 

favorablés a  l’é largissémént du térritoiré dé diffusion dé Boré al FM pour qué la station 

puissé diffusér dans léur ré gion.   

 

 
 

 

40 Ibid., aux pages 10 et 11. 
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Tableau 13 - Sondage : communautés concernées - intérêt à l’égard de 

l’élargissement du territoire de diffusion de la station de radio Boréal FM41 

 

 

 
 

Dans lés séctions suivantés, lés ré sultats du sondagé sont pré sénté s pour chacuné dés 

communauté s ciblé és.  

 

  

 
 

 

41 Ibid. 
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2.1 Cold Lake 

 

Tableau 14 - Sondage : Cold Lake - connaissance de la station de radio 

Boréal FM42 

 

 
 

 

  

 
 

 

42 Mauricé Chiasson Consultants inc. (2024). Boréal FM : Élargissement du territoire de diffusion. 

Rapport de sondage. 
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Tableau 15 - Sondage : Cold Lake - écoute de la station de radio Boréal FM sur 

le Web43 

 

  

 
 

 

43 Ibid. 
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Tableau 16 - Sondage : Cold Lake - intérêt à l’égard de l’élargissement du 

territoire de diffusion de la station de radio Boréal FM44 

 

 
 

 

  

 
 

 

44 Ibid. 
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2.2 Bonnyville 

 

Tableau 17 - Sondage : Bonnyville - connaissance de la station de radio 

Boréal FM45 

 

 

 

  

 
 

 

45 Ibid. 
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Tableau 18 - Sondage : Bonnyville - écoute de la station de radio Boréal FM sur 

le Web46 

 

 

 

 

  

 
 

 

46 Ibid. 
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Tableau 19 - Sondage : Bonnyville - intérêt à l’égard de l’élargissement du 

territoire de diffusion de la station de radio Boréal FM47 

 

 
 

 

  

 
 

 

47 Ibid. 
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2.3 St. Paul 

 

Tableau 20 - Sondage : St. Paul - connaissance de la station de radio 

Boréal FM48 

 

 
 

  

 
 

 

48 Ibid. 
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Tableau 21 - Sondage : St. Paul - écoute de la station de radio Boréal FM sur le 

Web49 

 

 
 

  

 
 

 

49 Ibid. 
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Tableau 22 - Sondage : St. Paul - intérêt à l’égard de l’élargissement du 

territoire de diffusion de la station de radio Boréal FM50 

 

 
 

  

 
 

 

50 Ibid. 
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2.4 Fort McMurray 

 

Tableau 23 - Sondage : Fort McMurray - connaissance de la station de radio 

Boréal FM51 

 

 

 

  

 
 

 

51 Ibid. 



Boré al FM - E tudé dé faisabilité  / Mauricé Chiasson Consultants inc. - 20-12-2024 47 

Tableau 24 - Sondage : Fort Mc Murray - écoute de la station de radio 

Boréal FM sur le Web52 

 

 

 

  

 
 

 

52 Ibid. 
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Tableau 25 - Sondage : Fort McMurray - intérêt à l’égard de l’élargissement du 

territoire de diffusion de la station de radio Boréal FM 

 

 

 

2.5 Autres communautés  
 

Comme nous l’avons indiqué précédemment, 31 % des répondants au sondage ne 

résidént pas dans lés régions viséés par lé projét d’élargissémént du territoire de 

diffusion de Boréal FM. Ces répondants proviennent des localités suivantes : Red 

Deer (11 personnes), Plamondon (8 personnes), Lac La Biche (4 personnes) ainsi que 

Vermilion, Two Hills, Edmonton, Athabasca, Sylvan Lake, Calgary, Rivière-la-Paix et 

Grande Prairie. 
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Tableau 26 - Sondage : autres régions - connaissance de la station de radio 

Boréal FM53 

 

 
 
  

 
 

 

53 Ibid. 
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Tableau 27 - Sondage : autres régions - écoute de la station de radio Boréal FM 

sur le Web54 

 

 
 

  

 
 

 

54 Ibid. 
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Tableau 28 - Sondage : autres régions - intérêt à l’égard de l’élargissement du 
territoire de diffusion de la station de radio Boréal FM55 

 

 

 
 

  

 
 

 

55 Ibid. 
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3 - Avantages pour les communautés concernées 
 

Dans le cadre du sondage, nous avons voulu connaître l’opinion des répondants sur 

les avantages que la diffusion de Boréal FM dans leurs communautés respectives 

pourrait apporter. À la lecture du Tableau 29, nous constatons que la promotion de la 

langue française (86 %) et un meilleur accès à la culture franco-albertaine (85 %) 

sont les principaux avantages cités.  

 

Tableau 29 - Sondage : diffusion de Boréal FM - avantages pour les 
communautés concernées 56 

 

 
 

 

 
 

 

56 Ibid., aux pagés 12 ét 13. 
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Lorsqué séuls lés ré pondants dés ré gions concérné és par lé projét d’é largissémént du 

térritoiré dé diffusion dé Boré al FM sont considé ré s, a  la lécturé du Tabléau 30, nous 

constatons que la promotion de la langue française (89 %) et un meilleur accès à la 

culture franco-albertaine (84 %) sont également les principaux avantages cités.  
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Tableau 30 - Sondage : diffusion de Boréal FM – avantages pour les 
communautés concernées57 

 

 

 

 
 

Lés comméntairés éxprimé s par lés ré pondants au sondagé ét lés intérvénants 

intérrogé s sont ré sumé s dans lés séctions suivantés. Parmi lés onzé pérsonnés 

intérrogé és, cinq é taiént dé Fort McMurray, trois dé Bonnyvillé, déux dé Cold Laké ét 

uné dé St. Paul.   

 
 

 

57 Ibid. 
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3.1 Promotion de la langue et de la culture et renforcement communautaire  

 

Boréal FM pourrait jouer un rôle clé dans la promotion de la langue française et de la 

culture franco-albertaine dans les communautés ciblées. La station offrirait une 

plateforme pour renforcer la cohésion sociale en donnant à chaque membre de la 

communauté la possibilité de s'exprimer. La station créerait un « sens de la 

communauté », en connectant les individus par l’éntrémisé d’un média accessible, qui 

reflète les réalités de ces personnes. Boréal FM constituerait un outil de 

rapprochement pour les communautés, en favorisant leur cohésion et en renforçant 

lé séntimént d’apparténancé à la francophonié. 

 

3.2 Information sur les services et les activités en français 

 

La station dé radio pourrait dévénir uné sourcé d’information ésséntiéllé pour lés 

communautés concernées. Elle permettrait de mieux informer les membres de ces 

communautés sur les services et les activités disponibles, tout en élargissant la portée 

des initiatives communautaires. Boréal FM offrirait une vitrine pour faire connaître 

les événements locaux et servirait aussi de lien entre les différents groupes 

francophones des régions visées. 

 

3.3 Actualités et enjeux locaux 

 

La diffusion de contenu d’uné station de radio comme Boréal FM énrichirait l’offré 

radiophonique dans les régions concernées. Contrairement à la radio de Radio-

Canada Alberta, dont une partie de la programmation provient du siège social de 

Montréal et ne correspond pas toujours aux réalités locales des communautés franco-

albertaines, Boréal FM serait une station beaucoup plus ancrée dans les divers 

milieux ciblés. Elle proposerait des contenus qui répondent particulièrement aux 

préoccupations localés, én méttant l’accént sur lés énjéux communautairés. 

 

3.4 Jeunes francophones et construction identitaire  

 

En milieu minoritairé, l’immersion dans la culture francophone n'est pas toujours 

constante et assurée. En diffusant du contenu éducatif et culturel, Boréal FM 

contribuerait à la construction identitaire des jeunes francophones. Elle offrirait 

également un espace où ces jeunes pourraient débattré ét réfléchir à l’importancé dé 

préserver leur langue et leur culture. 
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3.5 Occasions d’apprentissage et de formation  

 

Boréal FM offrirait uné platéformé d’appréntissagé aux jéunés, én particuliér aux 

étudiants des écoles secondaires francophonés ét d’immérsion. Les jeunes pourraient 

y découvrir des domaines tels que le journalisme, la production radiophonique et la 

communication, tout en contribuant activement à la création de contenu pour la 

station. De plus, des stages pourraient être proposés pour aider les étudiants à 

acquérir une expérience professionnelle dans les métiers des médias. Ce soutien à la 

formation de jeunes talents renforcerait la pérennité de la communauté francophone 

en Alberta, en préparant une relève engagée et formée. 

 

3.6 Renforcement de la visibilité des entrepreneurs locaux 

 

Boréal FM pourrait soutenir les entrepreneurs francophones en leur offrant un 

espace pour promouvoir leurs produits et services. Cela permettrait de stimuler 

l’économié localé ét dé rénforcér lés liéns éntré lés éntréprisés ét lés consommatéurs 

des communautés. La station de radio pourrait également attirer des commanditaires 

et des partenaires locaux, ce qui contribuerait à la viabilité économique de la station. 

 

3.7 Contribution à l’intégration des nouveaux arrivants  

 

Pour les immigrants d’éxpréssion françaisé, Boréal FM serait un outil pour faciliter 

leur intégration au sein de la communauté d’accuéil. La station de radio jouerait 

également un rôle afin de briser l’isolement des nouveaux arrivants dans des milieux 

majoritairement anglophones, où ces derniers pourraient se sentir marginalisés. En 

leur fournissant des informations et en leur permettant de découvrir des services 

communautaires en français, Boréal FM aiderait ces personnes à miéux s’intégrér 

dans leur nouvel environnement. 

 

En résumé, l’élargissement du territoire de diffusion de Boréal FM représente une 

occasion intéressante pour les communautés concernées, en particulier dans les 

régions où aucune station de radio francophone n’ést présénté sur lés ondés. Pour ces 

communautés, l’élargissémént du térritoiré dé diffusion dé Boréal FM présente de 

multiples avantages, et ce, à plusieurs niveaux : promotion de la langue française et 

de la culture francophone; création de nouveaux liens communautaires; couverture 

des nouvelles locales; soutien des jeunes en vue de former la relève; soutien aux 

éntréprisés localés ét contribution à l’intégration dés nouvéaux arrivants.  
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4 - Programmation souhaitée 
 

Dans le cadre du sondage, nous avons voulu connaître les types de contenus ou 

d’émissions que les répondants aimeraient entendre sur Boréal FM. À la lecture du 

Tableau 31, nous constatons que la musique francophone (88 %), les actualités 

régionales (76 %) et les émissions culturelles (63 %) sont les premiers choix des 

répondants. 

 

Tableau 31 - Sondage : programmation souhaitée58 
 

 

 
 

 
 

 

58 Mauricé Chiasson Consultants inc. (2024). Boréal FM : Élargissement du territoire de diffusion. 

Rapport de sondage, aux pages 14 et 15. 
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Lorsqué séuls lés ré pondants dés ré gions concérné és par lé projét d’é largissémént du 

térritoiré dé diffusion dé Boré al FM sont considé ré s, a  la lécturé du Tabléau 32, nous 

constatons que la musique francophone (91 %), les actualités régionales (76 %) et les 

émissions culturelles (57 %) sont aussi les premiers choix de ces personnes. 
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Tableau 32 - Sondage : communautés concernées - programmation souhaitée59 

 

 
 

 
 

 

59 Ibid.  
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4.1 - Programmation souhaitée selon la région concernée 

 

Dans lés séctions suivantés, lés ré sultats du sondagé concérnant la programmation 

souhaité é sont pré sénté s pour chacuné dés communauté s ciblé és. A  la lécturé dés 

tabléaux 33 a  37, a  quélqués éxcéptions pré s, il réssort qué lés trois principaux typés 

dé conténus ou d’é missions qué toutés lés communauté s visé és par cé projét 

d’é largissémént du térritoiré dé diffusion dé Boré al FM sont ésséntiéllémént lés 

mé més. Cés pré fé réncés comprénnént la musiqué francophoné, lés actualité s 

ré gionalés ét lés é missions culturéllés. La musiqué localé figuré é galémént parmi lés 

pré fé réncés dé conténus éxprimé és. 
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4.1.1 Cold Lake 

 
Tableau 33 - Sondage : Cold Lake - programmation souhaitée60 

 

 

 
 

 

60 Mauricé Chiasson Consultants inc. (2024). Boréal FM : Élargissement du territoire de diffusion. 

Rapport de sondage. 
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4.1.2 Bonnyville 

 

Tableau 34 - Sondage : Bonnyville - programmation souhaitée61 
 

 

 
 

 

61 Ibid.  
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4.1.3 St. Paul 

 

Tableau 35 - Sondage : St. Paul - programmation souhaitée62 

 

 

 
 

 

62 Ibid.  
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4.1.4 Fort McMurray 

 

Tableau 36 - Sondage : Fort McMurray - programmation souhaitée63 

 

 
 

 
 

 

63 Ibid.  
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4.1.5 Autres régions 

 

Comme nous l’avons indiqué précédemment, 31 % des répondants au sondage ne 

résidént pas dans lés régions viséés par lé projét d’élargissémént du territoire de 

diffusion de Boréal FM. Ces répondants proviennent des localités suivantes : Red 

Deer (11 personnes), Plamondon (8 personnes), Lac La Biche (4 personnes) ainsi que 

Vermilion, Two Hills, Edmonton, Athabasca, Sylvan Lake, Calgary, Rivière-la-Paix et 

Grande Prairie. 
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Tableau 37 - Sondage : autres régions - programmation souhaitée64 

 

 

 
 

 

64 Ibid.  
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4.2 - Programmation souhaitée en priorité 

 

Lés comméntairés qu’ont éxprimé s lés ré pondants au sondagé ét lés intérvénants 

intérrogé s sont ré sumé s dans lés séctions suivantés. 

 

4.2.1 Programmation musicale francophone  

 

Il est largémént suggé ré  qué Boré al FM favorisé la diffusion dé la musiqué 

francophoné, céllé-ci é tant un é lé mént ésséntiél pour attirér ét fidé lisér un public 

local ét francophoné. L’accént doit é tré mis non séulémént sur dés génrés musicaux 

populairés commé la musiqué country én français, mais aussi sur uné plus grandé 

divérsité  musicalé, notammént én faisant plus dé placé aux artistés locaux. La 

musiqué, én particuliér céllé dés talénts locaux, pourrait sérvir dé point d’ancragé dé 
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l’idéntité  dé la station, én offrant uné platéformé aux artistés, tant é mérgénts ét 

qu’é tablis. Lé fait dé méttré un accént particulier sur la musique francophone 

permettrait à Boréal FM dé sé différénciér d’autrés stations dont la programmation 

se concentre plutôt sur des chroniques ou des sujets plus généraux. 

 

4.2.2 Couverture des actualités locales 

 

Un des aspects les plus souvent soulignés est l'importance de la couverture des 

actualités locales. Les auditeurs francophones ressentent un manque d'information 

sur les événements qui se déroulent dans leur propre région. La station devrait donc 

s'efforcer de couvrir régulièrement et en détail les nouvelles locales, en diffusant des 

reportages sur des sujets aussi variés que la politique locale, les sports ou les 

événements communautaires. Il est suggéré que Boréal FM mette sur pied un réseau 

de correspondants locaux pour garantir la pertinence et la précision des informations 

diffusées. Bien que la couverture des actualités nationales et internationales soit 

jugée importante, les répondants estiment que ces éléments sont déjà couverts par 

d’autrés médias et que cette couverture est largement suffisante. 

 

4.2.3 Valorisation des talents locaux  

 

La station est encouragée à valoriser les artistes et les créateurs locaux, non 

seulement dans le domaine de la musiqué, mais aussi dans d’autrés domainés 

artistiques tels que la littérature et les arts visuels. Inviter des écrivains locaux à 

participer à des émissions ou diffuser les œuvrés de ces derniers seraient des moyens 

concrets de renforcer la présence culturelle locale. 

 

4.2.4 Rôle éducatif de la station et intégration des jeunes  

 

Boréal FM devrait jouer un rôle éducatif et social, en particulier en créant des 

occasions pour les jeunes de la communauté. Des émissions pourraient aider les 

jeunes à sé dévéloppér én tant qu’individus, tout en renforçant leur engagement à 

l’égard de la station. La programmation pourrait inclure des émissions destinées 

spécialement aux jeunes, qui permettraient d’abordér dés sujéts qui concérnént 

directement les jeunes. La station pourrait aussi inclure activement les jeunes dans 

sa programmation. 
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4.2.5 Attentes des différentes communautés  

 

Il est recommandé que Boréal FM pense à diversifier sa programmation pour inclure 

les communautés multiculturelles présentes dans les régions ciblées. Cependant, 

cette diversification devrait se faire en prenant soin de ne pas perdre l’auditoiré 

actuel. Avant d'introduire de nouvelles émissions, il serait judicieux de réaliser des 

enquêtes ou des sondages pour mieux comprendre les priorités et les attentes des 

communautés locales. 

 

4.2.6 Accent sur le divertissement local  

 

L’un dés points récurrénts soulevés au cours de la consultation est l'importance de la 

station en tant que source de divertissement. Les auditeurs souhaitent que Boréal FM 

soit avant tout une station où la musique et les jeux communautaires occupent une 

place centrale. Les jeux radiophoniques et autres activités interactives sont vus 

comme des moyens efficaces de divertir les auditeurs, tout en renforçant 

l’éngagémént de ces derniers. Des concours, des tirages au sort ou même un espace 

consacré à la vénté ét à l’achat dé produits locaux ou typiquémént francophonés 

pourraient ajouter une dimension communautaire à la station. 

 

4.2.7 Importance de la langue et uniformité linguistique 

 

Il est également suggéré que Boréal FM puisse maintenir une certaine uniformité 

linguistique, tout en étant ouverte à la diversité des accents et des cultures. Afin que 

les auditeurs puissent facilement comprendre les propos tenus sur les ondes, il serait 

bon que les animateurs utilisent, en autant que possible, un français standard, tout en 

évitant l’émploi excessif de régionalismes. Il s’agit là d’un point important à prendre 

en compte dans le cadre de la programmation. 

 

En résumé, les attentes concernant la programmation de Boréal FM méttént l’accént 

sur l’importancé dé la musiqué francophoné, sur une large couverture des actualités 

locales ainsi que sur des émissions culturelles et communautaires engageantes. Pour 

répondre aux besoins des communautés qui forment son auditoire, la station doit se 

positionner comme un acteur local dynamique, en offrant des contenus variés qui 

intéressent un large public, tout en restant fidèle à sa mission de radio 

communautaire.  
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5 - Défis ou obstacles liés à l’élargissement du territoire de 

diffusion 
 

Tout én dé montrant dé l’inté ré t a  l’é gard du projét d’é largissémént du térritoiré dé 

diffusion dé Boré al FM ét dé l’optimismé facé a  la ré alisation dé célui-ci, lés 

ré pondants au sondagé ét lés intérvénants intérrogé s ont fait part dé cértains dé fis ou 

obstaclés lié s a  la ré alisation dé cé projét. Cés dé fis ou obstaclés sont lés suivants.  

 

5.1 Concurrence et spécificités locales  

 

À Fort McMurray, en ce qui concerne la radio francophone, Boréal FM ne fait face à 

aucune concurrence directe. Bien que les auditeurs aient accès à la radio de Radio-

Canada, cette station ne propose pas de contenu qui concerne particulièrement 

l’aspéct communautaire ou local. Ceci laisse toute la place à Boréal FM, qui pourrait 

s'imposer comme la voix de la communauté francophone locale. Cependant, certaines 

émissions de la radio de Radio-Canada, comme La Croisée, qui met en valeur des 

artistes franco-albertains, pourraient représenter une forme de concurrence. Ainsi, 

Boréal FM devra non seulement rivaliser contre cette programmation, mais 

également proposer un contenu unique et localement pertinent pour réussir à capter 

l’atténtion dés auditéurs. 

 

Dans d’autrés régions, commé à St. Paul, la situation est plus complexe. Des radios 

régionales ayant une programmation en partie francophone diffusent déjà dans cette 

communauté. Dans ce contexte, il est légitime de se poser la question suivante : est-

cé qu’une nouvelle station francophone comme Boréal FM peut vraiment répondre 

aux besoins particuliers de la communauté de St. Paul et s'imposer face à la diversité 

de l’offre existante? Il est essentiel que l’élargissémént du térritoiré dé diffusion de 

Boréal FM dans la zone ciblée soit perçu comme étant bénéfique pour la communauté 

locale et que la proposition de valeur de la station soit clairement définie. 

 

Il faut également tenir compte du fait que les auditeurs des régions ciblées ont 

facilement accès à une grande variété de stations qui diffusent sur le Web. 

 

5.2 Engagement des communautés  

 

Un des principaux défis dé l’élargissémént du térritoiré dé diffusion de Boréal FM 

résidé dans l’éngagémént dés communautés localés. La station né péut pas se 

contenter de diffuser des programmes, elle doit aussi impliquer activement les 

communautés ciblées dans la création et la diffusion de contenu. Une radio vivante et 
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pertinente dépend de la participation des auditeurs, des bénévoles et des 

contributeurs locaux. Or, favoriser et renforcer cé typé d’éngagémént démandé du 

temps, des ressources et une stratégie adaptée pour encourager les citoyens à 

préndré part à l’avénturé radiophoniqué de Boréal FM. 

 

Lé défi ést d’autant plus important qué lé séctéur dé la radiodiffusion ést én pléiné 

transformation. Les plateformes numériques et les webradios multipliént l’offré de 

contenu, attirant un public plus jeune et plus à l’aisé avéc l’utilisation dé la 

technologie. Dans un tel environnement, Boréal FM devra non seulement se 

distinguer par la qualité de son contenu, mais aussi trouver des moyens innovants 

pour capter l'attention des auditeurs face à la concurrence numérique. Il s'agit donc 

pour Boréal FM de se forger une identité forte à l’échéllé locale et de faire en sorte 

que les communautés aient un véritable intérêt à écouter la station et à y participer. 

 

5.3 Recrutement de journalistes ou de correspondants locaux  

 

Le recrutement de journalistes ou de correspondants locaux pour assurer la 

couverture des actualités de manière professionnelle et pertinente est un autre défi 

majeur de l’élargissémént du territoire de diffusion de la station. Une équipe 

consacrée à la couverture des actualités locales et régionales est essentielle pour la 

production régulière de conténu local ét éngagéant. L’implication d’un journalisté ou 

d’un corréspondant local dans chacune des communautés concernées permettrait 

d'assurer la production de nouvelles locales et de renforcer l'ancrage de la station 

dans le milieu. Ce faisant, Boréal FM pourrait renforcer son lien avec les auditeurs de 

la station, en offrant une programmation qui réponde directement aux besoins et aux 

attentes de ces derniers. 

 

5.4 Habitudes d’écoute et promotion  

 

Dans certaines régions, les auditeurs sont habitués à écouter des stations en anglais, 

faute de pouvoir syntoniser des stations francophonés localés. L’un dés défis de 

l’élargissémént du térritoiré dé diffusion de Boréal FM réside donc dans la nécessité 

dé créér dé nouvéllés habitudés d’écouté chez les francophones. Il sera essentiel 

d’inténsifiér lés éfforts dé promotion pour fairé découvrir Boréal FM à un public qui 

n’a pas l’habitudé d’écoutér la station. Uné campagné dé sénsibilisation bién cibléé, 

comprenant des événements locaux et des partenariats avec des acteurs 

communautaires, pourrait jouer un rôle clé dans la création de ces nouvelles 

habitudes d’écouté. 
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Il est également ésséntiél d’élaborér des stratégies efficaces en vue de joindre les 

auditeurs francophones de manière régulière. Pour ce faire, Boréal FM devra veiller à 

se faire connaître par divers canaux et à offrir un contenu qui corresponde aux 

attentes des communautés francophones locales. L’engagement de Boréal FM dans 

des événements locaux et la conclusion de collaborations avec des associations et des 

groupes communautaires pourront jouer un rôle clé dans l’accroissémént de 

l’auditoiré de la station. 

 

5.5 Infrastructures et technologie 

 

L’installation des antennes et des infrastructures nécessaires pour faire en sorte que 

Boréal FM puisse diffuser adéquatement son contenu dans l'ensemble du territoire 

de diffusion élargi projeté pose aussi un énorme défi. La région étant vaste et les 

communautés étant souvent éloignées les unes des autres, il sera difficile de garantir 

une diffusion de qualité et une couverture uniforme du territoire ciblé sans consentir 

un investissement substantiel dans la technologie. Dans certaines zones, notamment 

les régions plus reculées du Nord de l'Alberta ou certains tronçons de route, il est 

fréquent que la station de radio ne soit pas bien captée (ou tout simplement 

aucunement captée), ce qui limite la possibilité d’accroîtré l’auditoiré de Boréal FM.  

 

Le financement des infrastructures techniques représente donc un obstacle 

considérable. Des solutions devront être trouvées pour installer des antennes et 

d’autrés équipéménts nécéssairés à la diffusion. Certaines entreprises locales, 

notamment dans le secteur des télécommunications, pourraient être sollicitées pour 

qu’éllés méttént leurs infrastructures, comme des tours de communication, à la 

disposition de la station.  

 

5.6 Financement 

 

Le financement réprésénté l’un dés plus grands défis pour Boréal FM. L’élargissémént 

du territoire de diffusion, l’amélioration dés infrastructurés ét la création dé 

nouvelles émissions nécessitent d’importantés ressources financières. Boréal FM 

devra probablement chercher à nouer des partenariats avec des entreprises locales, 

des fondations ou des bailleurs de fonds publics pour financer l’élargissémént dé son 

territoire de diffusion. Le soutien de la communauté francophone locale et des 

groupes associatifs sera également essentiel pour amasser des fonds et garantir la 

pérennité du projet. 
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En résumé, en ce qui concerne l’élargissémént de son territoire de diffusion, 

Boréal FM fait face à plusieurs obstacles et défis : concurrence sur le marché de la 

radiodiffusion, nécessité de recruter une équipe locale pour couvrir les actualités, 

important travail de promotion requis et création de nouvelles habitudes d’écouté. 

Boréal FM devra également surmonter les obstacles liés aux infrastructures 

techniques et au financement si elle veut être en mesure de se développer 

efficacement. Cependant, en impliquant activement les communautés locales, en 

nouant des partenariats avec des acteurs régionaux et en investissant dans la 

technologie, Boréal FM pourrait réussir à élargir son territoire de diffusion et à se 

tailler une place importante dans le paysage médiatique francophone des 

communautés concernées.  

 

6 - Possibilités de collaboration 
 

Cette section présente diverses idées de collaborations et de contreparties possibles 

pour renforcer l'ancrage et assurer la viabilité de Boréal FM dans les communautés 

cibléés par cé projét d’élargissémént du territoire de diffusion de la station. Lés 

ré pondants au sondagé ét lés intérvénants intérrogé s ont éxprimé  léur opinion ét ont 

formulé  dés suggéstions a  cét é gard. L’ésséntiél dé léurs comméntairés sont lés 

suivants.  

 

6.1 Partenariats avec les organisations locales  

 

L’Association canadienne-française de l'Alberta (ACFA) ét son réséau d’ACFA 

régionales65 sont des partenaires clés pour renforcer l'ancrage de Boréal FM dans les 

communautés concernées. Ces organisations jouent un rôle central dans la promotion 

de la culture francophone et de la langue française en Alberta. Elles pourraient aider 

à organiser des événements communautaires et à promouvoir des artistes locaux. 

Elles pourraient aussi offrir des ressources pour enrichir la programmation de la 

station. 

 

 
 

 

65 Association canadiénné-françaisé dé l’Albérta (ACFA). https://acfa.ab.ca 

https://acfa.ab.ca/
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L’organismé Francophonie Albertaine Plurielle (FRAP)66 et le YMCA67 sont d’autres 

partenaires stratégiques. Ils offrent des services d’accuéil ét d’intégration aux 

nouveaux arrivants. Ces organisations pourraient collaborer en proposant des 

émissions radiophoniques centrées sur l’immigration ét l’émployabilité ou én faisant 

connaître leurs ressources à l’inténtion dés jeunes francophones et de leurs familles. 

 

En établissant des partenariats avec ces organisations, Boréal FM pourrait gagner en 

visibilité. En effet, ces organisations pourraient utiliser leurs réseaux respectifs pour 

promouvoir Boréal FM et la programmation de la station. Ce type de promotion 

croisée permettrait à Boréal FM de joindre un plus large public, tout en consolidant 

ses relations avec la communauté francophone et en facilitant l’élargissémént dé son 

territoire de diffusion. 

 

Lés groupés d’aînés locaux pourraient également être invités à contribuer à la 

programmation de la station de radio.  

 

6.2 Partenariats avec les établissements scolaires  

 

Les écoles francophones68 et les écoles d'immersion des communautés ciblées 

pourraient participer à la production de contenu radiophonique en offrant des locaux 

et des équipements. Grâce à de tels projets, les jeunes de ces établissements 

pourraient participer activement à la programmation de la station.  

 

En contrepartie, ces projets aideraient à promouvoir la langue française et la culture 

francophones auprès des jeunes et à renforcer le sentiment d'appartenance de ces 

derniers à la communauté francophone. Les jeunes impliqués développeraient des 

compétences en communication et en utilisation des médias. Il est également 

important d'impliquer les parents de ces jeunes. Même si certains parents ne parlent 

pas couramment le français, ils tiennent à ce que leurs enfants apprennent et 

préservent la langue française. 

 

 
 

 

66 Francophonie Albertaine Plurielle (FAP). https://www.frap.ca/ 
67 YMCA of Northern Alberta. https://ymcanab.ca  
68 Conseil scolaire Centre-Est (CSCE). https://fcsfa.ca/conseils-scolaires/csce/  

Conseil scolaire Centre-Nord (CSCN). https://fcsfa.ca/conseils-scolaires/cscn/ 

https://www.frap.ca/
https://ymcanab.ca/
https://fcsfa.ca/conseils-scolaires/csce/
https://fcsfa.ca/conseils-scolaires/cscn/
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Boréal FM pourrait concevoir des émissions s’adréssant particulièrémént à la 

cliéntèlé dés écolés d’immérsion, en abordant des sujets comme la culture 

francophone, les actualités locales ét lés sujéts d’intérêt pour la jéunéssé.  

 

La station de radio pourrait jouer un rôle dans la promotion du système scolaire 

francophone auprès des familles francophones qui déménagent dans le Nord de 

l’Albérta, facilitant ainsi l’intégration de celles-ci dans la communauté. 

 

Des partenariats entre Boréal FM et les écoles francophones ét d’immérsion 

favoriseraient l’accès à uné nouvéllé génération d’auditéurs ét dé créatéurs dé 

conténu, tout én rénforçant l’éngagémént communautairé. 

 

6.3 Partenariats avec le secteur privé 

 

De nombreux entrepreneurs francophones locaux pourraient être intéressés à 

conclure des partenariats avec Boréal FM en vue de promouvoir leurs produits et 

services. La station de radio pourrait aider ces entrepreneurs à joindre une plus vaste 

clientèle, notamment au sein de la communauté francophone locale. Ces 

collaborations pourraient se traduire par des publicités, des émissions spéciales sur 

les entreprises locales ou encore des événements de promotion organisés en 

partenariat avec Boréal FM. 

 

Pour améliorer la réception de Boréal FM sur le plan technologique, il serait propice 

de développer des partenariats avec des entreprises locales, notamment des 

compagnies pétrolières et des entreprises offrant un accès Internet. Des fournisseurs 

d’accès Internet dans le Nord de l’Albérta pourraient être des partenaires 

stratégiques. Boréal FM pourrait explorer la possibilité d'utiliser des infrastructures 

appartenant au secteur privé pour améliorer la réception de la station, en particulier 

dans les zones isolées où la celle-ci est souvent mauvaise ou tout simplement 

inexistante.  

 

6.4 Partenariats avec les groupes ethnoculturels communautaires 

 

Bien que certaines régions du territoire de diffusion élargi projeté comptent peu de 

nouveaux arrivants, l'inclusion de groupes ethnoculturels dans la programmation est 

un autre créneau à explorer. Boréal FM pourrait inviter des associations 

ethnoculturelles ou des représentants des différentes communautés francophones à 

participer à la création de contenu. Ces groupes, bien que représentant une diversité 
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d'horizons, partagent un intérêt pour la culture francophone et la langue française, ce 

qui pourrait enrichir la programmation de Boréal FM et attirer un plus large public. 

 

Les groupes ethnoculturels, notamment ceux issus de communautés francophones de 

l’éxtériéur (par éxémplé du Maghréb, de l'Afrique subsaharienne, du Québec, de 

l’Acadié, étc.), pourraiént apportér dés pérspéctivés uniqués ét divérsifiéés, 

enrichissant ainsi la programmation et contribuant à une meilleure représentativité 

de la diversité francophone. 

 

6.5 Partenariats avec des organisations à l’extérieur du territoire de diffusion   

 

La radio communautairé dé Rivié ré-la-Paix69 a ré ussi a  suscitér l’éngagémént dé la 

communauté  francophoné dé son miliéu ainsi qué célui dés anglophonés, qui sont dés 

allié s dé la francophonié. Il s’agit la  d’un béau modé lé. Dés parténariats éntré 

Boré al FM ét cétté radio communautaire ou d’autrés stations dé radio pourraiént 

é véntuéllémént voir lé jour.  

 

Le Pont Cultural Bridge70, organisme établi à Edmonton, offre des services aux 

nouveaux arrivants et pourrait collaborer avec Boréal FM. De même, le Portail de 

l’immigration francophone71 pourrait s’impliquér dans dés émissions 

radiophoniques pour faciliter l'intégration des nouveaux arrivants.  

 

En résumé, le développement de Boréal FM dépend largement des partenariats 

qu’éllé pourrait concluré avec des acteurs locaux, des écoles, des entrepreneurs et des 

groupes communautaires. De telles collaborations permettraient à la station de 

renforcer son ancrage dans la région, de diversifier sa programmation et d’accroîtré 

son auditoire en impliquant activement la communauté francophone et des alliés 

anglophones. En collaborant avéc dés organisations commé l’ACFA, des écoles 

francophones ét d’immérsion ainsi que des entreprises locales, Boréal FM pourrait 

devenir une station de radio dynamique et inclusive, véritablement ancrée dans les 

réalités locales, qui offre un contenu diversifié et engageant aux auditeurs des 

communautés concérnéés par lé projét d’élargissémént du térritoiré dé diffusion. 

 
 

 

69 Nord-Ouest FM. https://www.nordouestfm.ca/ 
70 Pont Cultural Bridge. https://www.pontculturalbridge.ca 
71 Portail immigration francophone. https://immigrationfrancophone.ca/fr/ 

https://www.nordouestfm.ca/
https://www.pontculturalbridge.ca/
https://immigrationfrancophone.ca/fr/
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7 - Marché publicitaire élargi et possibilités de revenus 

additionnels 
 

En plus d’é valuér l’inté ré t dés communauté s ciblé és ét d’analysér lés bésoins dé cés 

dérnié rés én matié ré dé programmation radiophoniqué proposé é par Boré al FM, l’un 

dés objéctifs dé cétté é tudé dé faisabilité  ést d’éxaminér la capacité  dé la station a  

gé né rér dés révénus suffisants pour souténir l’é largissémént dé son térritoiré dé 

diffusion ét offrir uné programmation adapté é aux bésoins éxprimé s. 

 

A  la lécturé dés é tats financiérs dé l'éxércicé sé términant lé 31 aou t 2023, lé total dés 

révénus dé Boré al FM s’é lévait a  275 881 $. Dé céux-ci, 169 588 $ provénaiént dé 

divérs programmés dé subvéntion gouvérnéméntaux, répré séntant ainsi 61,5 % du 

total dés révénus dé la station. Lés révénus publicitairés, quant a  éux, s’é lévaiént a  

49 009 $, soit 17,8 % du total dés révénus72. 

 

Boré al FM doit cértés poursuivré sés éfforts pour augméntér sés révénus provénant 

dés divérs programmés dé subvéntion, mais éllé doit é galémént éxplorér la possibilité  

d’augméntér sés révénus publicitairés.  

 

Lé nombré d’auditéurs possiblés ét lé nombré d’éntréprisés suscéptiblés d’achétér dé 

la publicité  pour la vénté dé léurs produits ét sérvicés, dans un térritoiré dé diffusion 

donné , sont dés indicés pour é valuér lé poténtiél qué récé lé un marché  publicitairé.  

Nombre d’auditeurs possibles 

Commé nous l’avons indiqué  pré cé démmént, dans la subdivision dé récénsémént 

(SDR) dé Lac La Biché County (y compris Plamondon), qui constitué principalémént 

l’actuél térritoiré dé diffusion dé la station dé radio, 885 pérsonnés é taiént capablés 

dé souténir uné convérsation én français én 202173. 

 

Toujours én 2021, lorsqu’on considé ré lé térritoiré dé diffusion é largi souhaité  dé 

Boré al FM (qui comprénd é galémént lés ré gions dé Plamondon ét dé Lac La Biché), 

 
 

 

72 Lé Club dé la radio communautairé dé Plamondon-Lac La Biché. États financiers terminant le 

31 août 2024, a  la pagé 3.  
73 Institut canadién dé réchérché sur lés minorité s linguistiqués (ICRML) / José é Guignard Noé l. 

(2024). Portrait statistique de la population d’expression française du potentiel territoire de diffusion de 

Boréal FM en Alberta, Recensement de 2021. Rapport final, a  la pagé 9. 
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11 715 ré sidénts é taiént capablés dé souténir uné convérsation én français, cé qui 

répré sénté 8,7 % dés quélqué 135 110 habitants du térritoiré dé diffusion souhaité 74. 
 

Au nivéau dés subdivisions dé récénsémént (SDR), lés SDR dé Wood Buffalo (4 385) 

(notammént Fort McMurray [4 270]), dé Cold Laké (1 905), dé Bonnyvillé No. 87 

(1 560), dé St. Paul County No. 19 (1 125) ét dé St. Paul (1 010) sont céllés qui 

comptaiént lé plus grand nombré dé ré sidénts capablés dé souténir uné convérsation 

én français én 202175. 
 

En é largissant son térritoiré dé diffusion, Boré al FM augméntérait considé rablémént 

son bassin d’auditéurs ayant uné connaissancé du français, ét cé, sans comptér lés 

auditéurs anglophonés qui pourraiént s’ajoutér au public dé la station. Rappélons qué 

Boré al FM ést uné station dé radio communautairé franco-albértainé doté é d’uné 

imagé dé marqué bilingué. 

Nombre d’entreprises 

Selon les données du Recensement de 2021, la subdivision dé récénsémént (SDR) dé 

Lac La Biché County (y compris Plamondon) comptait 463 éntréprisés76. 

L’é largissémént projété  du térritoiré dé diffusion férait passér lé nombré 

d’éntréprisés a  4 548 77.  
 

En raison dé la naturé dé léurs activité s ét dé léurs cliénté lés réspéctivés, toutés cés 

éntréprisés né séraiént pas né céssairémént inté réssé és a  récourir aux sérvicés dé 

Boré al FM pour souténir léur straté gié dé vénté. Toutéfois, cés donné és méttént én 

é vidéncé lé poténtiél qué récé lé lé marché  publicitairé du térritoiré dé diffusion é largi. 

Dé plus, lés organisations, lés é tablisséménts ét lés sérvicés publics pré sénts sur cé 

térritoiré pourraiént é galémént fairé appél a  Boré al FM pour promouvoir léurs 

sérvicés ét activité s, tant au nivéau local qué ré gional. 

Profil des entreprises  

Dans le but de mieux évaluer le marché publicitaire et les revenus additionnels 

suscéptiblés d’êtré générés par la vénté dé publicité auprès du séctéur privé, nous 

 
 

 

74 Ibid. 
75 Ibid., a  la pagé 8. 
76 Ibid., a  la pagé 57. 
77 Ibid., a  la pagé 49. 
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brossons, à l’aidé d’uné sérié dé tabléaux, un portrait détaillé dés typés d’éntréprisés 

établies dans le territoire de diffusion élargi souhaité. Nous brossons également un 

portrait détaillé de chacune des régions à partir de la principale subdivision de 

recensement (SDR) qu’on rétrouvé dans chacune de celles-ci. Certes, vous pouvez 

consulter le portrait statistiqué réalisé par l’Institut canadién dé réchérché sur lés 

minorité s linguistiqués (ICRML) dans lé cadré dé cétté é tudé faisabilité  pour accé dér 

aux donné és sur toutés lés SDR du térritoiré dé diffusion é largi souhaité 78. 
 

Les industries ont été classées en vingt grands secteurs selon le système de 

classification dés industriés dé l’Amériqué du Nord (SCIAN). Quant à la basé dé 

données utilisée pour produire les tableaux qui suivent, elle ne comprend que les 

entreprises avec du personnel employé. Comme les données qu’éllé contiént sont 

diffusées tous les semestres, nous avons utilisé les dernières données disponibles, 

soit celles diffusées en décembre 2023. Il importe aussi de préciser que certaines 

éntréprisés sont catégoriséés commé non classifiéés, c’ést-à-dire qu’un code du 

SCIAN ne leur a pas été attribué. De plus, nous ne présentons que les subdivisions de 

recensement (SDR) dans lesquelles nous retrouvons des entreprises classifiées selon 

le SCIAN79. 
 

À la lecture du Tableau 38, nous constatons que dans le territoire de diffusion élargi 

souhaité de Boréal FM, 4 548 entreprises étaient en activité, commé nous l’avons 

mentionné précédemment. De ces entreprises, 4 219 (92,8 %) étaient classifiées et 

329 (7,2 %) étaient non classifiéés. L’industrié dé la construction ést céllé qui affichait 

la proportion la plus élevée (12,5 %), suivie de celle du commerce de détail (12,1 %) 

et de celle des autres services (sauf les administrations publiques) (11,8 %). Les 

industries qui affichaient les proportions les plus faibles étaient celles des secteurs 

des services publics (0,3 %), dé la géstion dé sociétés ét d’éntréprisés (0,4 %), des 

administrations publiques (0,8 %) ét dés sérvicés d’énséignémént (0,9 %).  
 

À la lecture des tableaux 39 à 43, qui figurent dans les pages suivantes, nous 

constatons que lés SDR qui comprénaiént lé plus grand nombré d’éntréprisés, sans 

égard à la classification de celles-ci, sont Wood Buffalo (1 887), Bonnyville (655), Cold 

Lake (604), St. Paul (473) et Lac La Biche County (463)80. 

 
 

 

78 Institut canadién dé réchérché sur lés minorité s linguistiqués (ICRML) / José é Guignard Noé l. 

(2024). Portrait statistique de la population d’expression française du potentiel territoire de diffusion de 

Boréal FM en Alberta, Recensement de 2021. Rapport final. 
79 Ibid., a  la pagé 47. 
80 Ibid.  
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Tableau 38 - Nombre d’entreprises canadiennes avec employés, territoire de diffusion élargi projeté de Boréal FM en 

Alberta, décembre 202381 
 

 

  

 
 

 

81 Ibid., a  la pagé 49.  
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7.1 Plamondon - Lac La Biche 

 

Tableau 39 - Nombre d’entreprises canadiennes avec employés, Lac La Biche County (incluant les localités de Lac La 

Biche et de Plamondon), Alberta, décembre 202382 

 

 
 

 

82 Ibid., a  la pagé 57.   
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7.2 Cold Lake  

 

Tableau 40 - Nombre d’entreprises canadiennes avec employés, Cold Lake, Alberta, décembre 202383 

 

 
 

 

83 Ibid., a  la pagé 52.   
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7.3 Bonnyville  

 

Tableau 41 - Nombre d’entreprises canadiennes avec employés, Bonnyville, Alberta, décembre 202384 

 

 
 

 

84 Ibid., a  la pagé 50.  
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7.4 St. Paul 
  

Tableau 42 - Nombre d’entreprises canadiennes avec employés, St. Paul, Alberta, décembre 202385 

 

 
 

 

85 Ibid., a  la pagé 58. 
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7.5 Fort McMurray  
  

Tableau 43 - Nombre d’entreprises canadiennes avec employés, Wood Buffalo (incluant la localité de Fort McMurray), 

Alberta, décembre 202386 
 

  

 
 

 

86 Ibid., a  la pagé 61.  
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8 - Pistes de recommandation  
 

La consultation méné é dans lé cadré dé cétté é tudé dé faisabilité  a mis én é vidéncé un 

inté ré t marqué  pour syntonisér la station dé radio Boré al FM dans lés ré gions ciblé és, 

notammént a  Bonnyvillé, a  Cold Laké ét a  Fort McMurray. Cépéndant, lé faiblé taux dé 

ré ponsé ou dé participation aux éntrévués dés pérsonnés sondé és ét intérrogé és 

provénant dé la communauté  dé St. Paul né pérmét pas dé tirér dé conclusions 

dé finitivés a  cét é gard. Il conviént é galémént dé soulignér l'inté ré t éxprimé  par dés 

ré pondants ré sidant én déhors dés zonés visé és par lé projét d'é largissémént du 

térritoiré dé diffusion dé Boré al FM, én particuliér dans la ré gion dé Réd Déér, ou  cét 

inté ré t é tait particulié rémént marqué . 

 

8.1 Partenariats et engagement  

 

Nous récommandons a  Boré al FM d'é tablir dés parténariats avéc dés organisations ét 

dés actéurs locaux dans chaqué communauté  ciblé é par cé projét d'é largissémént dé 

son térritoiré dé diffusion (par éxémplé avéc lés organisations francophonés, lés 

é colés francophonés ét d’immérsion, lés éntréprisés). Cés collaborations sont 

ésséntiéllés pour qué la station dé radio puissé accé dér aux infrastructurés 

téchnologiqués né céssairés, é laborér uné programmation adapté é aux bésoins dés 

auditéurs, divérsifiér sés sourcés dé financémént ét garantir un financémént adé quat 

pour assurér la ré alisation ét la pé rénnité  du projét. 

 

8.2 Infrastructures technologiques 

 

Nous recommandons à Boréal FM d’éxplorér lés possibilités d’avoir accès à dés 

infrastructures technologiques dans le Nord dé l’Albérta qui permettront aux 

auditeurs des régions ciblées de syntoniser la station de radio non seulement à 

l’intériéur dés limités dé leurs communautés respectives, mais aussi à l’éxtériéur dé 

celles-ci quand ils se déplacent en voiture d’uné communauté à l’autré. Il sémblé qué 

dé nombréux auditéurs é coutént la station dé radio lorsqu'ils sont én voituré. 

 

8.3 Programmation  

 

Nous recommandons à Boréal FM de privilégier une programmation axée sur la 

musique francophone, y compris la musique country en français, ainsi que sur les 

actualités locales et régionales, sans oublier les émissions culturelles. La mise en 

œuvré dé cétté programmation doit réposér sur une collaboration avec des 

organisations locales, des bénévoles et des journalistes ou des correspondants, qui 
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auront pour mission de couvrir quotidiennement les actualités locales et régionales. 

La station doit offrir une programmation divertissante en français, tout en mettant 

particulièrémént l’accént sur la vie communautaire des régions ciblées. 

 

8.4 Financement   

 

Nous récommandons a  Boré al FM dé poursuivré sés dé marchés pour divérsifiér sés 

sourcés dé financémént, tant gouvérnéméntalés qué non gouvérnéméntalés. La 

station dé radio doit éxplorér lés possibilité s dé placéménts publicitairés dans 

chacuné dés ré gions ciblé és, én s'adréssant aux séctéurs associatif, institutionnél ét 

gouvérnéméntal ainsi qu’au séctéur privé . Dés séctéurs d’activité  particuliérs dé 

l’é conomié dé chaqué ré gion concérné é par lé projét d’é largissémént du térritoiré dé 

diffusion dé Boré al FM pourraiént é tré ciblé s. 

 

8.5 Régions ciblées en priorité 

 

En raison dés invéstisséménts ét dés éfforts réquis pour é largir son térritoiré dé 

diffusion, nous récommandons a  Boré al FM d'é tablir dés priorité s parmi lés ré gions 

ciblé és par cét é largissémént. Cés priorité s dévraiént é tré dé finiés én fonction dés 

crité rés suivants, qui dé coulént dés quatré récommandations pré cé déntés : la 

né céssité  dé nouér dés parténariats solidés avéc dés actéurs locaux, assortis d'un 

éngagémént férmé dé la part dé cés dérniérs; l'accé s a  dés infrastructurés 

téchnologiqués adapté és, indispénsablés a  la diffusion dé la programmation dé la 

station dans chacuné dés ré gions ciblé és ét dans lés énvirons dé céllés-ci; la capacité  

dé la communauté  a  contribuér a  uné programmation ré pondant aux atténtés dés 

auditéurs; la possibilité  dé gé né rér dés révénus additionnéls, notammént gra cé aux 

marché s publicitairés locaux. 
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Annexes 
 

Annexe 1 – Questionnaire du sondage 
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Annexe 2 – Questionnaire d’entrevue 

 

 

ÉLARGISSEMENT DU TERRITOIRE DE DIFFUSION 

Contexte 

 

Boré al FM ést uné station dé radio communautairé franco-albértainé qui diffusé dans 

lés déux langués officiéllés dés é missions musicalés, culturéllés, d’information 

ré gionalé ét dé sport dans la ré gion dé Plamondon-Lac La Biché, dans lé nord-ést dé 

la provincé, dépuis 2012.  

 

Uné é tudé dé faisabilité  ést én cours afin d’é largir lé térritoiré dé diffusion dé 

Boré al FM. Un plus grand térritoiré dé diffusion pérméttrait a  la station dé radio dé 

contribuér dé façon plus importanté a  la vitalité  dé la francophonié. Dé plus, 

l’é largissémént dé son auditoiré donnérait a  la station dé radio la possibilité  

d’augméntér sés révénus publicitairés né céssairés a  son dé véloppémént. 

 

Nous intérrogéons dés intérvénants dé la communauté  afin dé connaî tré l’inté ré t dé 

céux-ci a  l’é gard dé la station ét lés bésoins dé cés dérniérs ét pour trouvér dés 

parténariats é véntuéls, ésséntiéls a  l’é largissémént du térritoiré dé diffusion dé 

Boré al FM.  

Informations sur l’intervenant interrogé 

1. Nom : 

2. Localité  : 

3. Organisation (lé cas é ché ant) : 

4. Ro lé dans la communauté  : 

Intérêt pour la diffusion de Boréal FM à l’échelle locale 

5. Pénséz-vous qu’il y aurait un inté ré t pour Boré al FM dans votré 

communauté ? Pourquoi? 
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6. Quéls avantagés possiblés voyéz-vous a  cé qué Boré al FM diffusé dans votré 

ré gion? 

 

o Méilléur accé s a  la culturé franco-albértainé 

o Divérsité  dés programmés 

o Promotion dé la langué françaisé 

o Aucun avantagé 

o Jé né sais pas 

o Autré (véuilléz pré cisér) : ____________ 
 

7. Avéz-vous dés pré occupations concérnant l’é largissémént du térritoiré dé 

diffusion dé Boré al FM ou pré voyéz-vous qué la station dévra surmontér dés 

obstaclés pour concré tisér cé projét? 

(Exémplés : financémént, accéssibilité , pértinéncé dés conténus, étc.) 

Partenariats potentiels 

8. Dés organisations ou dés groupés dans votré communauté  pourraiént-ils é tré 

inté réssé s a  concluré un parténariat avéc Boré al FM? Véuilléz pré cisér. 

 

9. A  votré avis, quéllés collaborations sérait-il possiblé d’é tablir avéc Boré al FM? 

(Exémplés : é vé néménts communautairés, programmation conjointé, 

promotion dés artistés locaux, partagé d’infrastructurés favorisant la 

diffusion, étc.) 

 

10. Quéllés contrépartiés votré organisation ou votré communauté  souhaitérait-

éllé récévoir én é changé d’un parténariat avéc Boré al FM? 

(Exémplés : soutién promotionnél, conténu sur mésuré, accé s a  dés 

réssourcés, journalisté voué  au nouvéau térritoiré dé diffusion, contrépartié 

financié ré, étc.) 
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Programmation souhaitée 

11. Avéz-vous dés suggéstions concérnant lé typé dé programmation qui pourrait 

ré pondré aux bésoins dé votré communauté ? 

 

o Musiqué francophoné 

o Musiqué localé 

o Musiqué du mondé 

o Musiqué country 

o Actualité s ré gionalés 

o Actualité s nationalés ét intérnationalés  

o E missions culturéllés  

o Jéux communautairés (bingo) 

o Pétités annoncés (vénté ét achat dé produits) 

o Aucun inté ré t 

o Jé né sais pas 

o Autré (véuilléz pré cisér) : ____________ 
 

12. Avéz-vous d’autrés comméntairés ou suggéstions qué vous aimériéz 

transméttré concérnant la diffusion dé Boré al FM dans votré communauté ? 

 

Merci beaucoup de votre participation! 

 

 

 


